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หมวดที่ 1.  ข้อมูลทั่วไป 

 

1.   รหัสและชื่อหลักสูตร  

 รหัสหลักสูตร: 25501811101042 

ภาษาไทย:      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต   สาขาวิชาการตลาด 

ภาษาอังกฤษ:  Bachelor of Business Administration Program in Marketing 

2.ชื่อปริญญา 

ภาษาไทย:      บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 

ภาษาอังกฤษ:  Bachelor of Business Administration (Marketing) 

อักษรย่อปริญญา: (ภาษาไทย)     บธ.บ.  (การตลาด) 

อักษรย่อปริญญา: (ภาษาอังกฤษ) B.B.A. (Marketing) 

3.  วิชาเอก        -   
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4.  รูปแบบของหลักสูตร  

4.1 รูปแบบ                  หลักสูตรระดับปริญญาตรี  

4.2 ประเภทของหลักสูตร  หลักสูตรทางวิชาการ 

4.3 ภาษาท่ีใช้                    หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาไทย และภาษาต่างประเทศ  

   (ภาษาอังกฤษ หรือภาษาจีน) 

4.4  การรับผู้เข้าศึกษา           รับนักศึกษาไทย หรือนักศึกษาต่างประเทศ  

4.5  ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน     เป็นหลักสูตรเฉพาะมหาวิทยาลัยที่จัดการศึกษาโดยตรง 

 4.6 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา   ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว          

5.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

- เป็นหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 ปรับจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด(หลักสูตร

ปรับปรุง พ.ศ. 2562)  โดยเริ่มใช้หลักสูตรภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2567 

  - คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษา สาขาวิชาการตลาด  พิจารณากลั่นกรองในการ

ประชุมครั้งที่   3/2566  เมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2566 

  - คณะกรรมการวิชาการ  พิจารณาให้ความเห็นชอบในการประชุมครั้งที่ 9/2566 เมื่อวันที่ 1 ธันวาคม 

พ.ศ. 2566 

  - สภามหาวิทยาลัยอนุมัติหลักสูตรในการประชุม ครั้งที่ 1/2567 เมื่อวันที่ 21 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2567 

  

6.  ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพมาตรฐาน  

       มีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานหลักสูตรการศึกษา

ระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565  ในปีการศึกษา 2569 

7. สถานที่จัดการเรียนการสอน 

       มหาวิทยาลัยสยาม  

8. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของสถาบัน  
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 8.1   รายวิชาที่เปิดสอนให้กับหลักสูตรอื่น  

   เปิดสอนรายวิชาให้กับหลักสูตรอ่ืนในหมวดวิชา ดังต่อไปนี้ 

- หมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาแกน : วิชาด้านการตลาด 
- หมวดวิชาเฉพาะ  กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ และวิชาชีพเลือกด้าน การตลาด 

 เปิดให้กับนักศึกษาหลักสูตรอ่ืนที่ต้องการเลือกเรียนวิชาเฉพาะ และวิชาชีพเลือก
ทางการตลาดเป็นวิชาชีพเลือกของหลักสูตรนั้น ๆ  

 8.2    กลุ่มวิชา / รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนโดยคณะภาควิชา/ หลักสูตรอ่ืน 

   กลุ่มวิชา / รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนโดยคณะ หรือภาควิชา หรือหลักสูตรอื่น มีดังต่อไปนี้ 

 1) กลุ่มวิชา / รายวิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  เปิดสอนโดยคณะวิชาต่างๆ ในมหาวิทยาลัยสยาม ตาม

ความช านาญเฉพาะของคณะวิชานั้น ๆ    

 2) หมวดวิชาเฉพาะ  

    - กลุ่มวิชาแกน : เปิดสอนโดย ภาควิชาต่าง ๆ ในสังกัดคณะบริหารธุรกิจ 
- หมวดวิชาเฉพาะ ในกลุ่มวิชาเลือกของหลักสูตรอื่นๆ ในคณะบริหารธุรกิจ ตามข้อก าหนดหลักสูตร  

 ต่อไปนี้ 
 การเรียนรายวิชาในหมวดวิชาชีพเลือก เลือกจากหมวดชีพเลือกโมดูลหรือชีพเลือกรายวิชาและ/

หรือ เลือกเรียนจากหมวดวิชาเฉพาะของหลักสูตรอื่น    
 3) หมวดวิชาเลือกเสรี เลือกเรียนรายวิชาใดใดที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยสยาม และ/

หรือ สถาบันการศึกษาอ่ืนที่ได้รับความเห็นชอบจากหลักสูตร  

 

9. ความสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอก  

 ภาคธุรกิจและสถานประกอบการที่มีส่วนร่วมในการพัฒนาหลักสูตร และจัดการศึกษากับหลักสูตร โดย

มีบันทึกความเข้าใจ (MOU)  ได้แก่ 

- บริษัท ซีเจ เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จ ากัด 

- บริษัท แฟลช เอ็กซ์เพรส จ ากัด 
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หมวดที่ 2.  ปรัชญาการศึกษา วัตถุประสงค์ และผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

 

1. ปรัชญาการศึกษา วัตถุประสงค์ และผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

      1.1 ปรัชญาการศึกษาของสถาบัน 

“การจัดการศกึษาเพ่ือก่อให้เกิดปัญญา” คือ ปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยสยาม ซึ่งให้ความ ส าคญั

กับการจัดการศึกษาที่สร้างให้เกิดปัญญาจากการคิด วิเคราะห์ และการปฏิบัติ   

จุดเน้นของคณะบริหารธุรกิจ คือ มุ่ งพัฒนาผู้ เรียนสู่บัณฑิตที่  “คิดได้  ท าเป็น และมีความเป็น

ผู้ประกอบการ” 

คณะบริหารธุรกิจด าเนินการและจัดการศึกษาของหลักสูตรหลักสูตรต่าง ๆ ภายใต้ปรัชญาการศึกษาของ

มหาวิทยาลัย และจุดเน้นของคณะวิชาดังกล่าว  โดยใช้หลักการจัดการการศึกษาที่มุ่งผลลัพธ์การเรียนรู้ 

(Outcome-based education)  พัฒนาผู้เรียนให้มีความรู้ ทักษะ คุณธรรม และคุณลักษณะในวิชาชีพและการ

บริหารธุรกิจและมีความเชี่ยวชาญเฉพาะสาขา ที่ภาควิชาต่างๆ ในคณะบริหารธุรกิจมีความเชี่ยวชาญ 

1.2 ปรัชญาการศึกษาของหลักสูตร 

ปรัชญาการศีกษาของหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด คือ จัดการศึกษาโดยเน้นผู้เรียนเป็น
ส าคัญเพ่ือให้บัณฑิตมีองค์ความรู้ในสายวิชาชีพทางการตลาด เป็นผู้ใฝ่รู้ในความรู้ทางการตลาดสมัยใหม่  และมี
ความคิดสร้างสรรค์สามารถปรับตัวให้เท่าทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยียุคดิจิทัล สามารถบริหารจัดการ
ทางการตลาดอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบต่อสังคม น าไปสู่การประกอบวิชาชีพทางการตลาด
อย่างยั่งยืน   

1.3 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร  
1)  เพ่ือให้บัณฑิตมีความสามารถในการใช้ทักษะการสื่อสาร การใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์  

การคิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหาและการตัดสินใจในยุคดิจิทัล  
2)  เพ่ือให้บัณฑิตสามารถประกอบวิชาชีพทางการตลาด โดยสามารถประยุกต์ความรู้ทางการ 

บริหารธุรกิจ และความรู้ทางการตลาดอย่างสร้างสรรค์ในบริบทของความเป็นผู้ประกอบการ และใฝ่รู้เรียนรู้สิ่ง 
ใหม่เพ่ือปรับตัวได้กับสถานการณ์ตลาด  

3) เพ่ือให้บัณฑิตสามารถใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาด และทักษะขายสินค้าในรูปแบบออฟไลน์และ 
ออนไลน์ในยุคดิจิทัล อย่างมีความรับผิดชอบต่อตนเอง และสังคม 
 
2.  ที่มาของผลลัพธ์การเรียนรู้    
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2.1 สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 

     2.1.1  สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจการพัฒนาทางเศรษฐกิจของประเทศไทยในช่วง

ระยะเวลาของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 ผลักดันการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจเพ่ือเปลี่ยนผ่านสู่การขับเคลื่อน โดย

นวัตกรรมเศรษฐกิจและมุ่งสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนพร้อมไปกับการสร้างอุตสาหกรรมใหม่แห่งอนาคตที่เชื่อมโยง

เศรษฐกิจภายในประเทศให้เข้ากับทิศทางการเปลี่ยนแปลงของตลาดโลก และเป้าหมายในการปรับเปลี่ยนสู่

อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่สร้างมูลค่าเพ่ิมสูง โดยเป็นไปในทิศทางความยั่งยืน  

  อย่างไรก็ดีความเปลี่ยนแปลงจากสถานการณ์ภาคอุตสาหกรรมและแรงงานในประเทศ มีการปรับตัวเพ่ือ

เข้าสู่ยุคดิจิทัล และการใช้เทคโนโลยีในทุกภาคส่วนมากขึ้น รวมทั้งการพัฒนาฝีมือแรงงานเพ่ือให้สามารถใช้

เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับภาคธุรกิจมีส่วนช่วยในการท างานและเพ่ิมผลิตผลในการส่งต่อได้อย่างรวดเร็วและมีผลิต

ภาพมากยิ่งขึ้น 

     2.1.2 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561 – 2580 ประเทศไทยมีความม่ันคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศ

ที่พัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  เพื่อสนองตอบต่อผลประโยชน์แห่งชาติ โดย

ที่รัฐธรรมนูญ แห่งราชอาณาจักรไทย มาตรา 65 ก าหนดให้รัฐพึงจัดให้มียุทธศาสตร์ชาติเป็นเป้าหมายการพัฒนา

ประเทศอย่างยั่งยืนตามหลักธรรมาภิบาลเพ่ือใช้เป็นกรอบในการจัดท าแผนต่าง ๆ ให้สอดคล้องและบูรณาการกัน             

             2.1.3 สหประชาชาติต่อเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนใน ประเทศไทยการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable 

Development Goals หรือย่อว่า SDGs ด้านนวัตกรรม)  อันจะน าไปสู่การพัฒนาสินค้าโภคภัณฑ์ของประเทศให้

หลากหลาย ยั่งยืน และขับเคลื่อนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทย   

       หลักสูตรฯ มีการพัฒนาบัณฑิตให้มีทักษะที่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21 และมี

ความเป็นผู้ประกอบการ มีทักษะและความสามารถในการคิด วิเคราะห์ วางแผน และตัดสินใจที่เหมาะสมตาม

สถานการณ์  และการตอบเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนขององค์การสหประชาชาติ SDGs ส าคัญ ดังนี้ 

เป้าหมายที่ 1 ขจัดความยากจน : หลักสูตรพัฒนาบัณฑิตผู้มีความรู้และทักษะที่ตอบสนองต่อการ

เปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21 สู่การประกอบอาชีพ 

เป้าหมายที่ 8 การจ้างงานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ  : หลักสูตรพัฒนาบัณฑิตผู้มีความรู้

และทักษะสู่การจ้างงานที่เกิดคุณค่า และการท างานในสายวิชาชีพทางการตลาด ตอบสนองตลาดแรงงาน ใน

อุตสาหกรรมต่างๆ เช่น ภาคการผลิต การบริการ และเติบโตพร้อมกับเศรษฐกิจ   
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เป้าหมายที่  12 แผนการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน อุตสาหกรรมนวัตกรรมโครงสร้างพ้ืนฐาน : หลักสูตร

พัฒนาบัณฑิตภายใต้การวางแผนการบริโภคและการผลิตที่ยั่งยืน ในการจัดท าแผนการตลาดเพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย

การเติบโตทางเศรษฐกิจและการพัฒนาที่ยั่งยืน การส่งเสริมให้มีการรีไซเคิลและลดขยะมูลฝอยในอุตสาหกรรม 

ธุรกิจและผู้บริโภคเป็นสิ่งส าคัญเท่าเทียมกับการสนับสนุนประเทศก าลังพัฒนาเพ่ือก้าวเข้าสู่แผนการบริโภคที่

ยั่งยืนภายในปี 2573 

    2.1.4  กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.)หลักสูตรได้ ด าเนินการตาม

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2565 ของส านักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา กระทรวง อว.  

เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีคุณลักษณะของบัณฑิตที่พึงประสงค์และมีผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้  4 ด้าน คือ ด้านความรู้ ด้าน

ทักษะ ด้านจริยธรรม และด้านบุคลิกลักษณะ และสอดคล้องกับการพัฒนาก าลังคนของชาติ   

2.1.5  สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

  ในยุคตลาดโลกไร้พรมแดน การขยายออกไปสู่สังคมโลกมีความส าคัญมากขึ้น การท าตลาดในประเทศไม่

เพียงพอ การเชื่อมต่อตลาดโลกต้องเชื่อมต่อผ่านเทคโนโลยี และความร่วมมือในหลายภาคส่วนของสังคมอย่างเป็น

ธรรม เพ่ือเป้าหมายสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยบัณฑิตต้องมีความรู้ในวิชาชีพอย่างรอบคอบ มีความเป็นมืออาชีพ

และความรับผิดชอบต่อสังคม  ยิ่งไปกว่านั้นสภาพแวดล้อมสังคมไทยและคนไทยมีความเป็นสากลและเชื่อมโยงกับ

ชาวต่างชาติมากข้ึน มีการติดต่อสื่อสารและรับข่าวสารต่างๆ ในภาษาต่างประเทศ ทั้งภาษาอังกฤษ ภาษาจีน หรือ

ภาษาต่างประเทศอ่ืนๆ รับรู้และเกี่ยวข้องกับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงในระดับโลกมากขึ้น มีการท าธุรกรรม

ระหว่างคนไทยกับคนต่างชาติทั้งในด้านของผู้ใช้บริการและผู้ให้บริการ ในระบบออฟไลน์และออนไลน์ ผ่านสื่อ

ดิจิทัล ขยายวงกว้างทั้งในด้านผู้ผลิตและผู้บริโภคอย่างกว้างขวาง             

          ดังนั้นหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด จึงเล็งเห็นความส าคัญของการเปลี่ยนแปลงอย่างยิ่งใน

ด้านสังคมและวัฒนธรรม เพ่ือการผลิตบัณฑิตที่มีความรู้และความสามารถในการท างานและและติดต่อสื่อสารและ

เข้าใจในสภาพแวดล้อมของยุคดิจิทัล และสังคมท่ีมีความหลากหลายทางด้านเชื้อชาติ ภาษาและวัฒนธรรม เพ่ือให้

สามารถปรับตัวได้ในสถานการณ์ต่าง ๆพร้อมสร้างโอกาสในการเติบโตในสายวิชาชีพทางการตลาดได้ดตี่อไป  

2.1.6 พันธกิจ นโยบาย ของมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลัยได้ก าหนดพันธกิจ และทิศทางนโยบายการบริหารจัดการศึกษาโดยมุ่งเน้นด้าน
นวัตกรรมและเทคโนโลยี ความยั่งยืน ในการด าเนินการมหาวิทยาลัยส่งเสริมการวิจัย การสร้างนวัตกรรม การ
บริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของชาติโดยประสานความร่วมมือกับสถานประกอบการ ชุมชน
และสังคมอย่างใกล้ชิด  โดยมุ่งเน้นการด าเนินงานใน 3 ด้าน 
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1) Employability สร้างและพัฒนาคนให้มีความรู้ความสามารถ สอดคล้องกับความต้องการ
ของภาคอุตสาหกรรม ชุมชนและสังคม โดยใช้หลักสูตรเชิงสมรรถนะที่เน้นการเรียนรู้จากประสบการณ์ มีความใฝ่
รู้และความสามารถในการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีทักษะจ าเป็นส าหรับการเป็นผู้ประกอบการและการสร้างนวัตกรรม 
(Entrepreneurial and Innovative Skills) 

 2) Diversity สร้างสรรค์นวัตกรรมและองค์ความรู้เชิงบูรณาการข้ามความรู้ ร่วมกับภาคส่วน
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง ส่งเสริมทางเลือกที่หลากหลายในการศึกษา การพัฒนานวัตกรรมในการเรียนการสอนและ
กิจกรรมต่างๆ ในรูปแบบใหม่ ยอมรับในความหลากหลายในมิติต่างๆ และสามารถสร้างโอกาสจากความ
หลากหลาย 

 3) Sustainability การพัฒนาสู่ความยั่งยืนในมิติต่างๆ ผ่านการเรียนรู้ การสร้างนวัตกรรม การ
วิจัย และกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ โดยเน้นความเชื่อมโยงกับภาคอุตสาหกรรม ชุมชมและสังคมทั้งในประเทศ 
ภูมิภาคและนานาชาติ และการเป็นห้องทดลองที่มีชีวิตที่สามารถสร้างความเปลี่ยนแปลงสู่อนาคตท่ียั่งยืน  

ดังนั้นหลักสูตร จึงได้น าพันธกิจของมหาวิทยาลัยมาใช้เป็นแนวทางในการก าหนดผลลัพธ์การ
เรียนรู้ที่คาดหวัง ตลอดจนการจัดกระบวนการเรียนการสอนต่าง ๆ  ที่มุ่งเน้นให้ผู้เรียนเกิดปัญญา และความเข้าใจ
และยอมรับในความหลากหลายทางวัฒนธรรม มีทักษะในการเรียนรู้และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง และเน้นการ
ฝึกทักษะผ่านการเรียนรู้จากประสบการณ์จริงในสาขาวิชาชีพ มีกระบวนการจัดการเรียนการสอนที่ส่งเสริมให้
นักศึกษามีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต  มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการในยุคดิจิทัลบนพ้ืนฐานของการพัฒนาที่
ยั่งยืน 
 2.1.7  ความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย   

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

ตั้งแต่ นักศึกษาหรือตัวผู้เรียนเอง อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ประจ าหลักสูตร อาจารย์ผู้สอน นักศึกษา

ปัจจุบันทุกชั้นปี  สถานประกอบการที่รับนักศึกษาเข้าท างาน และผู้ใช้บัณฑิต ผู้ประกอบการในสาขาวิชาชีพ กลุ่ม

บุคคลต่างๆ เช่น หน่วยงานรับสมัครงานในสาขาวิชาชีพ ทิศทางนโยบายของมหาวิทยาลัย กระทรวงการ

อุดมศึกษา วิทยาความรู้ วิจัยและนวัตกรรม หลักสูตรได้มีการรวบรวมข้อมูลความต้องการของผู้มีส่วนได้เสียในตัว

ผู้ส าเร็จการศึกษา สาขาวิชาการตลาดเพ่ือให้บัณฑิตที่จบการศึกษาสามารถตอบสนองความต้องการตามคุณภาพ

แรงงานทั้งภาคธุรกิจและการพัฒนาในระดับประเทศ  โดยหลักสูตรฯ สรุปประเด็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักของ

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ดังนี้  

1) กลุ่มทักษะหรือคุณลักษณะทั่วไปที่จ าเป็น ได้แก่ 

- มีทักษะการสื่อสารและมนุษยสัมพันธ์  สามารถติดต่อสื่อสารทั้งภายในและนอกองค์กร 
- มีทักษะการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศในการท างาน  
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- มีทักษะที่จัดอยู่ในประเภท Soft Skills  ได้แก่ การคิด การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การเจรจา
ต่อรอง มีความรอบคอบ ใฝ่รู้  

- มีคุณธรรมและจริยธรรม ได้แก่ ความรับผิดชอบ ความซื่อสัตย์ ความมีวินัย ความขยันอดทน  
2) กลุ่มความรู้และทักษะวิชาชีพเฉพาะ ในสาขาวิชาการตลาด ได้แก่   

2.1) การวิเคราะห์ตลาด คู่แข่งขัน ก าหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย และท าความเข้าใจความ 
ต้องการลูกค้าได้ วางกลยุทธ์ทางการตลาดในการเขยีนแผนการตลาดอย่างสร้างสรรค์  

2.2) สามารถใช้เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ทางการตลาด 
และสื่อสารหลายช่องทางเพ่ือเข้าถึงลูกค้าเป้าหมายได้ 

2.3) การจัดจ าหน่ายเพื่อขายสินค้าทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ในยุคดิจิทัล   
           3) การปฏิบัติจริงในสายอาชีพทางการตลาด เพ่ือเรียนรู้ประสบการณ์จริงให้เกิดความมั่นใจในการ
ปฏิบัติงานในอนาคต 

2.2   การพัฒนาหลักสูตร 

         การออกแบบและการปรับปรุงหลักสูตรนี้ ภาควิชาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย

สยาม พิจารณาปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกและภายใน ที่จ าเป็นต่อการพัฒนาหลักสูตร สรุปไดด้ังนี้ 

 สภาพแวดล้อมภายนอก 

•  แนวทางนโยบายภาครัฐบาล การก าหนดแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ 
หลักสูตรได้ก าหนดแนวทางการพัฒนาสมรรถนะ เพ่ือตอบสนองความจ าเป็น ตามทิศทางแผนพัฒนาเศรษฐกิจ
ฉบับที่ 13 ยุทธความรู้ชาติ 20 ปี และ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable development goals : 
SDGs) ขององค์การสหประชาชาติ 

•  กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) (อว.)  หลักสูตรได้ ด าเนินการตาม
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2565 เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีคุณลักษณะของบัณฑิตที่พึงประสงค์
และมีผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้  4 ด้าน คือ ด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรม และด้านบุคลิกลักษณะ และ
สอดคล้องกับการพัฒนาก าลังคนของชาติ   

• สถานประกอบการ ตลาดแรงงาน หน่วยงานรับสมัครงานในสาขาวิชาชีพ ผู้ใช้บัณฑิต หลักสูตรฯได้
ส ารวจความต้องการของแหล่งงาน และความต้องการก าลังในสาขาวิชาชีพเพ่ือปฏิบัติงานตามสมรรถนะที่ต้องการ
ของภาคธุรกิจในสาขาการตลาด  

• ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากภายนอก  ได้แก่   นักเรียนระดับมัธยม/ปวช.ผู้ใช้บัณฑิต และ
ผู้ประกอบการในสาขาวิชาชีพทางการตลาด ศิษย์เก่า โดยด าเนินการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียภายนอกมหาวิทยาลัยกลุ่มต่างๆ ความต้องการของภาคธุรกิจ และภาคอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 
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โดยการสัมภาษณ์ การส ารวจความคิดเห็นและประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการ นายจ้างและผู้ใช้บัณฑิต
ของหลักสูตรฯ ตามคุณลักษณะและสมรรถนะที่ต้องการ และการศึกษาเอกสารรายงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

สภาพแวดล้อมภายใน  
• ความสอดคล้องกับปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยสยามที่มุ่งจัดการศึกษาเพ่ือพัฒนาคนให้เป็นผู้มี

ปัญญาที่พร้อมด้วยความรู้ทางวิชาการ มีทักษะและสมรรถนะในการประกอบอาชีพ ตอบสนองความต้องการใน
อนาคตของการพัฒนาทั้งในด้านอุตสาหกรรม พาณิชยกรรมและในมิติอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง  ให้ความส าคัญกับการจัด
การศึกษาที่สร้างให้เกิดปัญญาจากการคิด วิเคราะห์ และการปฏิบัติที่พร้อมด้วยความรู้ทางวิชาการ การ ใช้
เทคโนโลยีที่เหมาะสม เพ่ือให้มีทักษะและสมรรถนะในการประกอบอาชีพ ตอบสนองความต้องการในอนาคตของ
การพัฒนาทั้งในด้านอุตสาหกรรม พาณิชยกรรมและในมิติอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

• คณะบริหารธุรกิจ มุ่งผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพ ความสอดคล้องกับปณิธานของคณะบริหารธุรกิจที่ เน้น
การสร้างทักษะตามความต้องการของตลาดงานในสาขาวิชาชีพ และความต้องการของสังคม โดยมีคุณลักษณะที่
พึงประสงค์ ได้แก่ “คิดได้ ท าเป็น เน้นความเป็นผู้ประกอบการ” เป็นหลักส าคัญ   

• ผลการส ารวจและประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาชั้นปีสุดท้าย ศิษย์ปัจจุบัน และความคิดเห็นของ
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตรต่อการด าเนินงานพัฒนาหลักสูตร โดยให้หลักสูตรมี
ความทันสมัยมีความยืดหยุ่น เพ่ิมการฝึกฝนทักษะทางอาชีพ สื่อสารและภาษา มีการคิดวิเคราะห์ข้อมูล และใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศได ้
            ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลผู้มีส่วนได้เสีย เพ่ือน าไปสู่ผลลัพธ์การเรียนรู้ ดังแสดงตารางที่ 2.1 2.2 และ 2.3  
ตามล าดับ ดังนี้  
ตารางท่ี 2.1 การวิเคราะห์บทบาท ระดับความส าคัญผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการมีส่วนร่วมพัฒนาหลักสูตร 

ประเภทของผู้มีส่วนไดส้่วนเสยี บทบาท การมีส่วนร่วม 

กลุ่ม HPLI   
- กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาความรู้วิจัยและ
นวัตกรรม (อว.)   
- ผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก  

- ก าหนดมาตรฐาน วางนโยบาย กฎ 
ระเบียบ แนวคดิ  

พิจารณากลั่นกรองหลักสูตร  
พิจารณาให้ความเห็นชอบหลักสตูร 
อนุมัติหลักสูตร  
ตรวจประเมินหลักสูตร 

กลุ่ม HPHI   
- ผู้บริหารมหาวิทยาลัย  
- นายจ้าง  ผู้ใช้บัณฑิต  
- อาจารย์ผูร้ับผดิชอบหลักสตูร 
- นักเรียนมัธยม ปวช. ปวส. 
- ผู้ที่จบการศึกษาและมีงานท าแลว้ท่ีต้องการ 
Upskill, Reskill (กรณีเข้าศึกษาหลักสตูรสั้น
รูปแบบโมดูล)  
 

- อธิการบดี มหาวิทยาลยัสยาม   
- ผู้ใช้บัณฑิตหลักสูตรบรหิารธรุกิจ
บัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
ผู้ประกอบการในภาคธรุกิจการตลาด   
- กลุ่มเป้าหมายที่มีโอกาสที่จะเข้ามา
ศึกษาในหลักสตูรฯ 

- ให้ความคิดเห็น ข้อเสนอแนะ เพือ่ให้
หลักสตูรน าไปออกแบบพัฒนา
หลักสตูร 
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ประเภทของผู้มีส่วนไดส้่วนเสยี บทบาท การมีส่วนร่วม 

กลุ่ม LPHI   
- นักศึกษาปัจจุบันในหลักสตูรบรหิารธุรกิจบณัฑติ 
สาขาวิชาการตลาด 
- ศิษย์เก่าคณะบริหารธุรกิจบณัฑติ สาขาวิชา
การตลาด   

- ใช้บริการในหลักสูตรปัจจุบัน /อดีต 
 

- ตอบแบบส ารวจความพึงพอใจต่อ
การด าเนินงานหลักสตูร ย้อนกลับ
ส าหรับการปรับปรุง  
-ใหส้ัมภาษณ์ ประเด็นสมรรถนะที่
จ าเป็นในการประกอบวิชาชีพใน
ปัจจุบัน และข้อเสนอแนะเพื่อเป็น
ข้อมูลในการพัฒนาหลักสูตร   

 
           จากตารางที่ 2.1 การวิเคราะห์บทบาท ล าดับความส าคัญผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการมีส่วนร่วมพัฒนา
หลักสูตร   จากองค์กรและหน่วยงานภายนอกและภายใน ได้แก่  กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาความรู้วิจัยและ
นวัตกรรม (อว.)  ผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก มหาวิทยาลัย นายจ้าง  ผู้ใช้บัณฑิต  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร   
นกัเรียนมัธยม ปวช. ปวส. มีความส าคัญมาก และ ศิษย์ปัจจุบันและศิษย์เก่า มีส่วนร่วมอย่างมากในการพัฒนา
หลักสูตร    
            ทั้งนี้หลักสูตรได้ด าเนินการรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยวิธีที่เข้าถึง
ข้อมูล ด้วยวิธีการต่าง ๆ ได้แก่ ศึกษาเอกสาร ส ารวจ  สัมภาษณ์ และน าประเด็นและผลการส ารวจมาพัฒนา
หลักสูตร ดังสรุปตามตารางท่ี 2.2  
ตารางที่ 2.2 การวิเคราะห์สถานการณ์และสภาพแวดล้อมที่น าไปสู่การปรับปรุงหลักสูตรและการก าหนด

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 

ประะเด็นจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานการณ์ ประเด็นการปรับปรุงหลักสูตร  PLO ที่สัมพันธ์กับผลการ
วิเคราะห์ 

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2565 :  
1) มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2565 
ของส านักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา กระทรวง อว.         
4 ด้าน คือ ด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรม และด้าน
บุคลิกลักษณะ 
2) มาตรฐานด้านผลลัพธ์ผู้เรียนทั้ง 3 ด้านคือ มุ่งให้ผู้ เรียน
เป็นบุคคลที่มีความรู้ความสมรรถและความรอบรู้ด้านต่างๆ  
เป็นผู้ร่วมสร้างสรรค์นวัตกรรม  การมีทักษะศตวรรษที่ 21 
และการเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง 
ยุทธความรู้ชาติ 20 ปี และ SDGs : 
3) การตอบสนองความจ าเป็ นต่อการพัฒนาวิสาหกิจ  
เศรษฐกิจสังคม ยุทธความรู้ชาติ 20 ปี และเป้าหมายการ

หลักสูตรมีการปรับปรุง  
- ออกแบบหลักสูตรโดยใช้
หลักการจดัการศึกษาทีมุ่่งเน้น
ผลลัพธ์การเรียนรู ้ 
- ก าหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ ทั้ง
ที่เป็นผลลัพธ์การเรียนรู้ทั่วไป 
และผลลัพธ์การเรียนรู้เฉพาะ 
ที่มีองค์ประกอบด้านความรู้ 
ทักษะ คุณธรรมจริยธรรม และ
คุณลักษณะ ที่ตอบสนองความ
ต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
- ปรับโครงสร้างหลักสูตรให้มี

PLO1  ใช้แนวคิดการ
บริหารธรุกิจในการท างานตาม
เป้าหมายของงานอย่างมีความ
รับผิดชอบต่อวิชาชีพ และตาม
บริบทของ ESG 
(Environment, Social, 
Governance) 

PLO 2  ท าแผนธุรกิจท่ีตอบรับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable Development 
Goals) โดยใช้เครื่องมือ
ทางการบริหารธรุกิจสมัยใหม ่
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ประะเด็นจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานการณ์ ประเด็นการปรับปรุงหลักสูตร  PLO ที่สัมพันธ์กับผลการ
วิเคราะห์ 

พัฒนาไทยแลนด์ 4.0  รวมทั้ง เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable development goals : SDGs)    
 
ผู้ใช้บัณฑิต: ต้องการบัณฑิตที่มีทักษะหรือคุณลักษณะทั่วไป
ที่จ าเป็น ได้แก่ 

- มีทักษะการสื่อสารและมนุษยสมัพันธ์สามารถติดต่อสื่อสาร
ทั้งภายในและนอกองค์กร 

- มีทักษะการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศในการท างาน  

- มีทักษะที่จัดอยู่ในประเภท Soft skills  ได้แก่ การคิด 
วิเคราะห์ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การเจรจาต่อรอง มี
ความรอบคอบ  

- มีความคิดและทักษะสามารถเรียนรู้งานได้เร็ว  

- มีคุณธรรมและจริยธรรม ได้แก ่ ความรับผิดชอบ ความ
ซื่อสัตย์ ขยัน อดทน ใฝ่เรียนรู ้

ต้องการบัณฑติที่มีความรู้และทักษะวิชาชีพเฉพาะ ใน
สาขาวิชาการตลาด ได้แก ่

- วิเคราะหส์ถานการณต์ลาดและตลาดกลยุทธ์ ความ
ต้องการลูกค้าได้ การวางแผนการตลาดอย่างสร้างสรรค์  

- ใช้เทคโนโลยีทางการตลาด ใช้เครือ่งมือสื่อสาร
ทางการตลาดเพื่อสื่อสารไปยังลูกค้า ในหลายหลายช่องทาง
เพื่อเข้าถึงลูกค้าเป้าหมายได ้

- การจัดจ าหน่ายเพื่อขายสินค้าท้ังแบบออฟไลน์และ
ออนไลน์ในยุคดิจิทลั เน้นการปฏิบัติจริงมีทักษะในวิชาชีพ
ทางการตลาด  

ปัจจัยภายใน 
- มหาวิทยาลัยสยาม ปรัชญาการศึกษาของ:  พัฒนาคนให้
เป็นผู้มีปัญญา และจุดเน้นของกลุ่มสถาบัน :นวัตกรรม 
เทคโนโลยี และการประกอบการ 
มหาวิทยาลัยสยามจัดอยู่ในกลุ่มสถาบันอุดมศึกษา กลุ่มที่ 2 
กลุ่มพัฒนาเทคโนโลยีและส่งเสริมการสร้างนวัตกรรม 
- ความสอดคล้ อ งกั บ ปณิ ธานและจุ ด เน้ น ของคณ ะ
บริหารธุรกิจ “คิดได้ ท าเป็น เน้นความเป็นผู้ประกอบการ” 

ลักษณะเป็นโมดูลหรือชุดวิชา 
ที่มีความชัดเจน และเบ็ดเสร็จ
ในการพัฒนาสมรรถนะของ
ผู้เรียนในแต่ละด้านตามโมดูลที่
เรียน  
- อ อ ก แ บ บ ร า ย วิ ช า แ ล ะ
เนื้อหาวิชาเรียนในแต่ละโมดูล
ที่สามารถสนับสนุนการบรรลุ
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 
โดยมีผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
โมดู ล  (MLOs)  วิธีการสอน 
แ ล ะ ก า ร ป ร ะ เมิ น ผ ล ที่
สอดคล้องกัน  
- ปรับรูปแบบการจัดการเรียน
การสอน 

• กิจกรรมการเรียนการสอนที่
สอดคล้องกับหลักการสอน
แบบActive Learning เพื่อ
ส่งเสริมให้นักศึกษาสามารถ
เรียนรูด้้วยตนเองและ
เรียนรูไ้ดต้ลอดชีพ 

• ส่งเสริมให้ผู้มีประสบการณ์
ตรงมาถ่ายทอดความรู้และ
ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ ใ ห้ กั บ
นักศึกษา 

 

PLO 3  วิเคราะห์ข้อมูล
สารสนเทศ  (Data Analytics) 
เบื้องต้น และใช้
ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial 
Intelligence) ในงานธุรกิจ 

PLO 4  สื่อสารได้อย่าง
เหมาะสมตามบริบทของงาน 
PLO 5   ประยุกต์ความรู้

ทางการตลาดในการเขียน

แผนการตลาดอย่างสรา้งสรรค ์  

PLO 6   ใช้เครื่องมือการ

สื่อสารการตลาดแบบบูรณา

การเพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้า

เป้าหมายได้  

PLO 7  ขายสินค้าผ่านช่อง

ทางการจัดจ าหน่ายแบบ

ออฟไลน์และออนไลนผ์่าน

แพลตฟอร์ม โดยใช้แนวคิด

การตลาดดจิิทัลได ้

 

 
ด้านลักษณะบุคคล 
1 เป็นผู้ที่มีความเป็น
ผู้ประกอบการ  
2 เป็นผู้ที่มีความเป็นผู้น า  
3 เป็นผู้ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่งใหม ่
4. เป็นนักการตลาดท่ีสามารถ
ปรับตัวได้ในสถานการณต์ลาด
ที่เปลี่ยนไป  
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ประะเด็นจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานการณ์ ประเด็นการปรับปรุงหลักสูตร  PLO ที่สัมพันธ์กับผลการ
วิเคราะห์ 

รวมถึงวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
- คณ ะบ ริห ารธุ รกิ จ  “คิ ด ได้  ท า เป็ น  เน้ นความ เป็ น
ผู้ประกอบการ” 
- ศิษย์ปัจจุบัน-คณาจารย์ในหลักสูตร ผลการส ารวจพบว่า 
ต้องการหลักสูตรที่มีความทันสมัย มีความยืดหยุ่น มีการดูแล
นักศึกษาอย่างใกล้ชิด เพิ่มการฝึกฝนทักษะให้นักศึกษามี
ความสามารถทางอาชีพ และทักษะสื่อสารและภาษา การ
ท างานแบบบูรณาการได้ มีการคิดวิเคราะห์ข้อมูล และใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 

โดยสรุปประเด็นผลการส ารวจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักของหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิตสาขาวิชา
การตลาด โดยสามารถประมวลเป็นหมวดหมู่ได้ ดังนี้  

1) กลุ่มทักษะหรือคุณลักษณะทั่วไปที่จ าเป็น ได้แก่ 
- มีทักษะการสื่อสารและมนุษยสัมพันธ์  สามารถติดต่อสื่อสารทั้งภายในและนอกองค์กร 
- มีทักษะการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศในการท างาน  
- มีทักษะที่จัดอยู่ในประเภท Soft Skills  ได้แก่ การคิดวิเคราะห์ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การ

เจรจาต่อรอง มีความรอบคอบ ปรับตัวได้ในการท างาน 
- มีคุณธรรมและจริยธรรม ได้แก่ ความรับผิดชอบ ความซื่อสัตย์ ความมีวินัย ใฝ่รู้เรียนรู้ ความ

ขยัน อดทน  
2) กลุ่มความรู้และทักษะวิชาชีพเฉพาะ ในสาขาวิชาการตลาด ได้แก่   

2.1) การวิเคราะห์ตลาด คู่แข่งขัน ก าหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย และท าความเข้าใจความ 
ต้องการลูกค้าได้ วางกลยุทธ์ทางการตลาดในการเชียนแผนการตลาดอย่างสร้างสรรค์  

2.2) สามารถใช้เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ทางการตลาด 
และสื่อสารหลายช่องทางเพ่ือเข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย 

2.3) การจัดจ าหน่ายเพื่อขายสินค้าทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ในยุคดิจิทัล   
           3) การปฏิบัติจริงในสายอาชีพทางการตลาด เพ่ือเรียนรู้ประสบการณ์จริงให้เกิดความมั่นใจในการท างาน
จริงได้ 
          
การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ ของ PLO (Program Learning Outcome)ที่เชื่อมโยงกับล าดับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  ดัง
สรุปในตารางที่ 2.3  
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ตารางท่ี 2.3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ ระหว่าง PLO (Program Learning Outcome) กับล าดับผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย 

 
 

PLO (Program Learning Outcome) 

อว. / ผู้ทรงคุณ
วุฒ

ิจาก

ภายนอก 

มหาวิทยาลัย สยาม 

คณ
ะบริหารธุรกิจ 

ผู้ใช้บัณ
ฑิต/ผู้ประกอบการ 

HR และผู้บริหารองค์กร
ระดับประเทศทางวิชาชีพ 

นักเรียน.ระดับมัธยม 
และปวช 

อ.ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อ.
ประจ าหลักสตูร.ผู้สอนใน

หลักสูตร   

ศิษย์ปัจจุบัน 

ศิษย์เก่า 

 
HPLI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
LPHI 

 
LPHI 

PLO1  ใช้แนวคิดการบริหารธุรกจิในการท างาน
ตามเป้าหมายของงานอย่างมีความรับผดิชอบต่อ
วิชาชีพ และตามบริบทของ ESG (Environment, 
Social, Governance) 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

PLO2  ท าแผนธุรกิจท่ีตอบรับเปา้หมายการพัฒนา
ที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals) โดย
ใช้เครื่องมือทางการบริหารธรุกิจสมัยใหม่ 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔  

PLO3  วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ  (Data 
Analytics) เบื้องต้น และใช้ปัญญาประดิษฐ์ 
(Artificial Intelligence) ในงานธุรกิจ 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

PLO4  สื่อสารได้อย่างเหมาะสมตามบริบทของงาน ✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔  ✔ 

PLO 5   ประยุกตค์วามรู้ทางการตลาดในการเขียน
แผนการตลาดอย่างสรา้งสรรค ์

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ 

PLO 6   ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการเพื่อเข้าถึงกลุม่ลูกค้าเปา้หมายได้ 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ 

PLO 7  ขายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจ าหนา่ยแบบ
ออฟไลน์และออนไลนผ์่านแพลตฟอร์ม โดยใช้
แนวคิดการตลาดดิจิทัลได ้

✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ ✔ 

ช่วงเวลาเก็บข้อมูล ม.ค. 2564 – ต.ค. 2566 

แหล่งรวบรวมข้อมูลความต้องการจากผูม้ีส่วนได้ส่วนเสีย 

(Stakeholders’ Needs)  

นโยบาย

ระดับ 

ชาต ิ

อัตลักษณ ์, 
ปรัชญา

มหาวิทยาลัย 
/ ประเภท

กลุ่ม / 
นโยบายของ

ผู้บริหาร  
มหาวิทยา 
ลัยประชุม 

อัตลักษณ ์  
ทิศทาง  
นโยบาย
คณะ/

ผู้บริหาร
คณะฯ 

สัมภาษ
ณ์ผู้ใช้
บัณฑิต 
ส ารวจ
แบบสอ
บถาม 

สัมภาษณ์ 
HR ใน 

job Fair /
แหล่งรับ
สมัครหา

งานใน
ตลาด 

 

ส ารวจ
นักเรียน
มัธยม
ปลาย

และปวช  

อาจารย์
ผู้รับผิด
ชอบ
และ

ประจ า
ประชุม/
ส ารวจ  

สัมภาษณ ์
 ศิษย์
ปัจจุบัน, 
ส ารวจ 

ประเมนิ

ความพึง

พอใจ

สัมภาษณ์ 

ศิษย์

ปัจจุบัน 
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                   จากตารางที่ 2.3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLO)  
(Program Learning Outcome) ที่เชื่อมโยงกับล าดับความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยอ้างอิงแหล่งข้อมูล
การสัมภาษณ์และข้อมูลส ารวจจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย รวบรวมระหว่างวันที่ ม.ค.2564-ต.ค.2566  โดยประเด็น
การวิเคราะห์ สอดคล้องกับ PLO ของหลักสูตร ทั้ง 7 ข้อ ในการปรับปรุงหลักสูตรปัจจุบัน    

ทั้งนี้ภาควิชาการตลาดยังได้ออกแบบรายวิชาใหม่และปรับปรุงรายวิชาเดิม เช่น วิชาการตลาดเทคโนโลยี
และการวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาด  การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล การบริหาร
ลูกค้าสัมพันธ์ เป็นต้น เพ่ือให้สอดคล้องกับการประกอบวิชาชีพ เป็นไปตามความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
และ  เท่าทันต่อสถานการณ์ตลาดปัจจุบัน  นอกจากนี้ได้จัดการเรียนการสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญและมีการฝึก
ภาคปฏิบัติจริงทั้งในชั้นเรียนและออกปฏิบัติจริงในสถานประกอบการเพ่ือให้เกิดผลต่อ การท างานในสายอาชีพ
ทางการตลาด  พัฒนาให้นักศึกษาเป็นผู้ใฝ่หาความรู้ใหม่ มีทัศนคติที่ดีในการท างาน สามารถปรับตัวและมี
คุณธรรมในการประกอบวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อสังคม ทั้งนี้ภาควิชาการตลาดได้จัดหลักสูตรภาคปฏิบัติใน
รูปแบบสหกิจศึกษาในภาคบังคับ เพ่ือสร้างความมั่นใจในการประกอบวิชาชีพของบัณฑิต หลังจบการศึกษา 
เสริมสร้างกิจกรรมในรายวิชาให้มีความหลากหลาย เช่น กิจกรรมส่งเสริมการแข่งขันในสถานการณ์ตลาดจ าลอง 
กิจกรรมจิตอาสาปลูกฝังคุณธรรมและจริยธรรมให้กับนักศึกษา  การดูงานนอกสถานที่และการเชิญผู้เชี่ยวชาญใน
สาขาเพ่ือเสริมประสบการณ์ทางวิชาชีพ ในระหว่างการเรียนและกิจกรรมพัฒนาวิชาชีพการตลาดอ่ืน ๆ ที่จะสร้าง
ทักษะและความพร้อมในการท างานของบัณฑิตในสายวิชาชีพทางการตลาดที่ดตี่อไป   

 
3.  ผลลัพธ์การเรียนรู้ (PLOs) 

3.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (Program Learning Outcomes: PLOs) 
(1) ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร  

PLO1  ใช้แนวคิดการบริหารธุรกิจในการท างานตามเป้าหมายของงานอย่างมีความรับผิดชอบต่อวิชาชีพ และตาม
บริบทของ ESG (Environment, Social, Governance) 
PLO2   ท าแผนธุรกิจที่ตอบรับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals) โดยใช้
เครื่องมือทางการบริหารธุรกิจสมัยใหม่ 
PLO3   วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ  (Data Analytics) เบื้องต้น และใช้ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence) 
ในงานธุรกิจ 
PLO 4   สื่อสารได้อย่างเหมาะสมตามบริบทของงาน 
PLO 5   ประยุกตค์วามรู้ทางการตลาดในการเขียนแผนการตลาดอย่างสร้างสรรค์ 
PLO 6   ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้  
PLO 7   ขายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบออฟไลน์และออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม โดยใช้แนวคิด
การตลาดดิจิทัลได้ 

( PLO1 – PLO4 เป็นผลลัพธก์ารเรียนรู้ร่วมของทุกหลักสูตรในคณะบริหารธุรกิจ ) 
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(2)   ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป (General Education Lernging Outcomes)   

มหาวิทยาลัยสยามได้พัฒนาหลักสูตรหมวดวิชาศึกษาทั่วไป โดยมีคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรศึกษา
หมวดวิชาทั่วไปเป็นผู้รับผิดชอบ ซึ่งหลักสูตรหมวดวิชาศึกษาทั่วไปนี้ได้รับการอนุมัติโดยสภามหาวิทยาลัย โดย
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ได้บรรจุเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตร ในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
และมีผลลัพธ์การเรียนรู้ทั่วไป (GELO) ดังนี้  
1. ความรู้ (Knowledge) 
 GELO 1.1 สามารถประยุกต์ความรู้ที่จ าเป็นเพ่ือการด ารงชีวิตในสังคมท่ีเปลี่ยนแปลง 
 GELO 1.2 สามารถประยุกต์ความรู้ด้านการบริหารจัดการเพ่ือสร้างจิตการเป็นผู้ประกอบการ 
2. ทักษะ (Skills) 
 GELO 2.1 ใฝ่เรียนรู้ สามารถแสวงหาความรู้ใหม่ด้วยตนเองเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
 GELO 2.2 มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการแสวงหา วิเคราะห์ และน าเสนอข้อมูล 
 GELO 2.3 สามารถสื่อสารโดยใช้ภาษาอังกฤษและภาษาอ่ืนได้ถูกต้องเหมาะสมกับสถานการณ์ 
3. จริยธรรม (Ethics) 
 GELO 3.1 มีความซื่อสัตย์ มีระเบียบวินัย และค่านิยมที่ดี 
 GELO 3.2 แสดงพฤติกรรมการเป็นพลเมืองที่ดี มีความรับผิดชอบต่อสังคม 
4. ลักษณะบุคคล (Character) 
 GELO 4.1 แสดงออกถึงความเห็นอกเห็นใจต่อผู้อื่นและเคารพผู้ที่มาจากสังคมและวัฒนธรรมที่ แตกต่าง
กัน  
 GELO 4.2 ปรับตัวให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสังคม สื่อ สารสนเทศ และเทคโนโลยีดิจิทัล 
 GELO 4.3 มีจิตความเป็นผู้ประกอบการ 
 

(2) ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับโมดูล (Module Learning Outcomes)   

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับโมดูล (Module Learning Outcomes)  ของแต่ละโมดูลในหลักสูตร มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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วิชาแกน   ประกอบด้วย โมดูลวิชาแกนและวิชาชีพ ดังนี้    
โมดูล BUS-1  เปิดโลกธุรกิจ (Module BUS-1 General Business Foundation) 

MLO1 ใช้ความรู้ด้านบริหารประสบการณ์คนในธุรกิจโลกและหลักการตลาดเพ่ือแก้ปัญหาและตัดสินใจตาม

สถานการณ์ท่ีก าหนด   

MLO2  บันทึกบัญชีในกิจการให้บริการ การขายสินค้า และการผลิตได้อย่างถูกต้องตามหลักการ 

 

โม ดู ล  BUS-2 เท ค โน โล ยี ก า ร เงิ น แ ล ะก า รบั ญ ชี  (Module BUS-2 Financial and Accounting 

Technology)  

MLO1  ใช้หลักเศรษฐศาสตร์กับการจัดการธุรกิจ เพ่ือแก้ปัญหาและตัดสินใจตามสถานการณ์ท่ีก าหนด 

MLO2  แก้โจทย์เกี่ยวกับการเงินองค์กร การลงทุนในตลาดทุน และการจัดการทางการเงิน   

MLO3  ค านวณภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีธุรกิจเฉพาะ อากรแสตมป์ 

และภาษีหัก ณ ที่จ่าย   

โมดูล BUS-3 ดิ จิทัลทรานส์ฟอเมชั่ นส าหรับธุรกิจ (Module BUS-3 (Digital Transformation for 

Business)     

MLO1  ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ ปัญญาประดิษฐ์ และการตลาดดิจิทัลเพ่ือน าเสนอ

ข้อมูลและเขียนแผนธุรกิจครบตามองค์ประกอบของ Lean Canvas                                                                  

 โมดูล BUS-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Module Bus-4 Business Environment) 

 MLO1  ใช้ความรู้เกี่ยวกับการด าเนินการและห่วงโซ่อุปทาน กฎหมายธุรกิจ และการจัดการเชิงกลยุทธ์ ในการ

วางแผนเชิงกลยุทธ์ได้ตามสถานการณ์ 

 โมดูล BUS-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Module Bus-5 Entrepreneurship and 

Sustainability) 

 MLO1  เริ่มธุรกิจ โดยใช้แนวคิดนวัตกรรมเชิงออกแบบ บนพ้ืนฐานเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน  (Sustainable 

Development Goals)   

 MLO2 ท าคลิปวิดิโอเพ่ือสื่อสารในรูปแบบ storytelling เกี่ยวกับการจัดการอย่างยั่งยืนของธุรกิจ 
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 โมดูล BUS-6 ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ (Module Bus-6 Cooperative Education  and 

Work Experiences) 

MLO1  ประยุกต์หลักการ แนวคิด และกระบวนการบริหารธุรกิจในการปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการ  
 

โมดูล MKT-1  นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล (Module MKT-1 Innovative Marketing in Digital Era) 
MLO1  เข้าใจหลักการจัดการตลาดนวัตกรรมการตลาด การวิเคราะห์ตลาดและประยุกต์เพ่ือก าหนดกลยุทธ์และ 
          วางแผนการตลาด  
MLO2  เข้าใจและการออกแบบเพื่อการสร้างตราผลิตภัณฑ์ และการสื่อสารเพื่อสร้างตราผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืน   
MLO3  การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสนับสนุนแผนการตลาด การก าหนดกลยุทธ์การตลาดและการเขียนแผนการตลาด 
          อย่างสร้างสรรค์     

โมดูล MKT-2  การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด (Module MKT-2 Hybrid Marketing Communication) 
 MLO1   วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค ปัจจัยต่างที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจ เส้นทางการตัดสินใจซื้อของ   
            ลูกค้าในยุคดิจิทัล 
 MLO2   เข้าใจและออกแบบเพ่ือสร้างเนื้อหาสื่อ การสื่อสารตลาดเนื้อหาผ่านสื่อ ทักษะสื่อสารดิจิทัล และกล 
            ยุทธ์การตลาดทางสื่อดิจิทัลส าหรับสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือเข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย 
 MLO3   ประยุกต์เครื่องมือสื่อสารการตลาด การโฆษณา และการส่งเสริมการขาย เพ่ือสื่อสารเข้าถึงลูกค้า  
            เป้าหมาย  
 
โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด (Module MKT-3 Technology and Marketing Innovation)                  
MLO1 เข้าใจและใช้เทคโนโลยีการตลาดเพื่อช่วยในการจัดการข้อมูลการตลาด วิเคราะห์ข้อมูลการตลาดเพ่ือ 
          การตัดสินใจ ช่วยสนบัสนุนการขายทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ 
MLO2 ใช้แนวคิดการจัดการช่องทางการตลาดเพ่ือประยุกต์การจัดจ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางตลาดออฟไลน์ 
          และออนไลน์ 
MLO3 เข้าใจเทคนิคการขายออฟไลน์และออนไลน์ และประยุกต์เพ่ือฝึกขายผลิตภัณฑ์ผ่านแพลตฟอร์มในตลาด 
          ออนไลน์และขายผ่านช่องทางออฟไลน์   
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โมดูล MKT-04 กลยุทธ์การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ โมดูล (MKT-4  Marketing Strategy for Entrepreneur) 
MLO1 เข้าใจหลักการจัดการนวัตกรรมผลิตภัณฑ์และราคา และประยุกต์หลักการเพื่อก าหนดกลยุทธ์ 
          นวัตกรรมผลิตภัณฑ์  ตราผลิตภัณฑ์ และราคา  
MLO2 เข้าใจและประยุกต์หลักการจัดการการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่าน           
          แพลตฟอร์มและสื่อสังคมออนไลน์  
MLO3 วิเคราะห์ตลาดและประยุกต์กลยุทธ์การตลาด การตลาดอย่างยั่งยืน และตลาดเป้าหมายกลุ่มวัยรุ่น  
          สูงอายุ และกลุ่ม LGBTQ+ เพ่ือวางแผนการตลาดส าหรับการประกอบการ 
 
โมดูล MKT-05 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง   (Specialized Marketing Strategies ) 
MLO 1  วิเคราะห์ตลาดและประยุกต์กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศและตลาดโลก    
            และการจัดการการตลาดระหว่างประเทศ และตลาดโลก   
MLO 2  เข้าใจตลาดบริการและประยุกต์เพ่ือก าหนดกลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจบริการ   
            และการสร้างแบรนด์บริการ  
MLO3   วิเคราะห์และเข้าใจหลักการจัดการตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม เพ่ือก าหนดกลยุทธ์                 
           การตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม 
 

โมดูล MKT-06  การตลาดแบบ D2C (Direct to Consumer Marketing)  
MLO1    เข้าใจหลักการบริหารลูกค้าสัมพันธ์  เทคโนโลยีเพ่ือการจัดการ เพ่ือการวางแผนกลยุทธ์การบริหาร
ลูกค้าสัมพันธ์สร้างความสัมพันธ์และความภักดี  
MLO2    วิเคราะห์และประยุกต์เพ่ือก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการจัดการตลาดทางตรง การด าเนินการ กลยุทธ์
ตลาดทางตรง การใช้สื่อและเครื่องมือสื่อสารการตลาด 
MLO3    วิเคราะห์สภาพแวดล้อมการค้าปลีก และประยุกต์เพ่ือก าหนดกลยุทธ์การจัดการตลาดค้าปลีก  การ
สื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการค้าปลีก การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ และการจัดการนวัตกรรมการค้าปลีก 
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4. ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา (YLO) วิธีการ/เกณฑ์การวัด การประเมิน  

ตารางท่ี 2.4  ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา (YLO) 

ชั้นปี ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับชั้นปี ช่วงเวลา
การประเมิน 

วิธีการประเมิน เกณฑ์การวัดและ
ประเมินผล 

ชั้นปีที่ 1 
 
 
 
 
 
 

- ใช้ความรู้ด้านเศรษฐศาสตร์ 
การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือ
ธุรกิจโลก การเงินและการบัญชี
เพ่ือแก้ปัญหาในการท างาน 
- บันทึกบัญชีในกิจการให้บริการ 
การขายสินค้า และการผลิต 
- ค านวณภาษีประเภทต่างๆ ได้
อย่างถูกต้องตามหลักการ 

หลังจบปี
การศึกษาที่ 
1 
 
 
  

- แบบทดสอบความสามารถของ
ตนเอง ชุดฺ BUS1  และ ชุด BUS2   
 

-ระดับคะแนนตั้งแต่
ร้อยละ 70 ขึ้นไป  

ชั้นปีที่2 -ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ การ
วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ 
ปัญญาประดิษฐ์ และการตลาด
ดิจิทัลในการวิเคราะห์และการ
แสดงข้อมูลส าหรับการท าแผน
ธุรกิจ 
- ใช้หลักการด าเนินการและห่วง
โซ่อุปทาน กฎหมายธุรกิจ และ
การจัดการเชิงกลยุทธ์ในการ
พัฒนากลยุทธ์ทางธุรกิจและ
วางแผนธุรกิจได้ 
 

หลังจบปี
การศึกษาท่ี 
2 

- ผลงานที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลช่วย

ในการพัฒนากระบวนการท างาน 

หรือการตัดสินใจ 

- การน าเสนอผลงานแผนธุรกิจ ใน

รูปของ Business Model 

Canvas / Lean Canvas  

- แบบทดสอบความสามารถของ

ตนเอง ชุดฺ Bus3  

หรือ ประกาศนียบัตร Meta 

Certified Digital Marketing 

Associate ออกใบรับรองโดย 

Pearson VUE  และ

ประกาศนียบัตร Project 

Management Ready ออก

ใบรับรองโดย Project 

Management Institute (PMI)  

- การน าเสนอแผน
ธุรกิจ ใช้  Rubric 
Scoring โดยมติของ
กรรมการตัดสิน 
คะแนนผ่านระดับ 3 
ขึ้นไป จากคะแนน 5 
 
-ระดับคะแนนตั้งแต่
ร้อยละ 70 ขึ้นไป 
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ชั้นปี ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับชั้นปี ช่วงเวลา
การประเมิน 

วิธีการประเมิน เกณฑ์การวัดและ
ประเมินผล 

- แบบทดสอบความสามารถของ

ตนเอง ชุดฺ Bus4   

ปี 2  

ชีพเฉพาะ 

- ประยุกต์หลักการ แนวคิด การ

จัดการนวัตกรรมการตลาด การ

จัดการแบรนด์ เพ่ือวางแผนและ

เขียนแผนการตลาดอย่าง

สร้างสรรค ์

หลังจบปี

การศึกษาที่ 

2 

-นักศึกษาท าแบบทดสอบ  ชุดที่ 

1/MKT การเสนอแผนการตลาด

เชิงสร้างสรรค์  

-สอบการเสนอ

แผนการตลาดเชิง

สร้างสรรค์ ใช้  

Rubric Scoring 

โดยมติของกรรมการ

ตัดสิน คะแนนผ่าน

ระดับ 3 ขึ้นไป จาก

คะแนน 5 

ชั้นปีที่ 3 -  ริเริ่มท าธุรกิจโดยใช้แนวคิดการ

ประกอบการและนวัตกรรมเพ่ือ

การพัฒนาธุรกิจที่ยั่งยืน    

 - ท าคลิปวิดิโอเพ่ือสื่อสารใน

รูปแบบ storytelling เกี่ยวกับการ

จัดการอย่างยั่งยืนของธุรกิจ     

 

ห ลั งจ บ ปี
การศึกษาที่ 
3 

- โครงงานริเริ่มธุรกิจของนักศึกษา 
- ผลงานคลิปวิดิโอ storytelling 
เกี่ยวกับการจัดการความยั่งยืน
ของธุรกิจ   
- แบบทดสอบความสามารถของ
ตนเอง ชุด Bus5  หรือ 
ประกาศนียบัตร 
Entrepreneurship and Small 
Business (ESB) และประกาศนีย- 
บัตร Communication Skills 
for Business  (CSB)  
- โครงงานด้านบริหารธุรกิจ/ 
งานวิจัย 

- ผ ล ง า น สื่ อ  ใช้   
Rubric Scoring โดย
มติ ของกรรมการ
ตัดสิน คะแนนผ่าน
ระดับ 3 ขึ้นไป จาก
คะแนน 5 
- ระดับคะแนนตั้งแต่
ร้อยละ 70 ขึ้นไป  
 
 
 
- โครงงานธุรกิจ/
วิจัย ใช้  Rubric 
Scoring โดยมติ
กรรมการตัดสิน 
คะแนนผ่านระดับ 3 
ขึ้นไปจากคะแนน 5 

 ชั้นปีที่3 - วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค หลังจบปี นักศึกษาทุกคนท าแบบทดสอบ -คะแนนทดสอบชุด 
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ชั้นปี ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับชั้นปี ช่วงเวลา
การประเมิน 

วิธีการประเมิน เกณฑ์การวัดและ
ประเมินผล 

ชีพเฉพาะ ยุคดิจิทัล และการประยุกต์

ก า ร ใช้ เค รื่ อ งมื อ สื่ อ ส า ร

การตลาด การโฆษณาและ

ส่ ง เส ริม การขาย  ก ารท า

การตลาดเนื้อหา เพ่ือเข้าถึง

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้  

- วิเคราะห์ข้อมูลและการใช้

เทคโน โลยีท างการตลาด 

เครื่องมือการตลาดดิจิทั ล 

การจัดการช่องทางการลาด 

และ ขายสินค้าผ่านช่องทาง

ออนไลน์และออฟไลน์ได้ 

การศึกษาที่ 

3  

ความสามารถของตนเอง ชุดที่ 

2/MKT  และชุดที่ 3/MKT  

มอบหมายการทดสอบชุดที่ 2/ MKT

ทดสอบ งานที่มอบหมายเพ่ือแสดง

การใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือ

เข้าถึงลูกค้าเป้าหมายได้  

ชุดที่ MKT/ 3 ทดสอบ งานที่

มอบหมายแสดงทักษะด้านการขาย

ผ่านช่องทางขายออนไลน์และ

ออฟไลน์  

MKT ชุด 2 และ 3 

ใช้  Rubric Scoring 

โดยมติของกรรมการ

ตัดสิน คะแนนผ่าน

ระดับ 3 ขึ้นไป จาก

คะแนน 5/อาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

อาจารย์ประจ า

หลักสูตรหรือ

ผู้เชี่ยวชาญร่วม

พิจารณา  

 
 

 
 

ชั้นปีที่ 4 
 

- ประยุกต์หลักการ แนวคิด และ
กระบวนการบริหารธุรกิจในการ
ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใน ส ถ า น
ประกอบการ 

 หลังจบปี
การศึกษาที่ 
4  

 - โครงงานสหกิจศึกษา - ตามเกณฑ์
ส านักสหกิจศึกษา 
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3.3 อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 
 ผู้ส าเร็จการศึกษาสามารถเข้าท างานประกอบอาชีพในหน่วยงานทั้งภาครัฐ และภาคเอกชน ทั้งในธุรกิจ
การค้า การลงทุน อุตสาหกรรม และภาคบริการ ดังต่อไปนี้ 

 

                          PLO 

     อาชีพ 

 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

ผู้ประกอบการ ธุรกิจส่วนตัว  ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

นักวางแผนการตลาด ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔  

นักประชาสัมพันธ์และสื่อสารการตลาด ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔  

นักขาย และขายออนไลน์ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

อาชีพในสายการตลาด อื่น ๆ 

- นักวิจัยการตลาด 
- นักการตลาดค้าปลีก 
- นักการตลาดบริการ 
- นักการตลาดดิจิทัล 

 

 

✔ 

 

 

✔ 

 

 

✔ 

 

 

✔ 

 

 

✔ 

 

 

✔ 

 

 

✔ 
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หมวดที่ 3.  โครงสร้างหลักสูตร รายวิชาและหน่วยกิต 

1. ระบบการจัดการศึกษา 

1.1  ระบบ   

 มหาวิทยาลัยสยามจัดการศึกษาเป็นระบบทวิภาค โดยแบ่งเวลาการศึกษาในหนึ่งปีออกเป็นสองภาค
การศึกษาปกติ แต่ละภาคจะมีระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์  และหากเห็นสมควรมหาวิทยาลัยอาจ
จัดให้มีการศึกษาภาคฤดูร้อนก็ได้    

 การก าหนดปริมาณการศึกษาของแต่ละรายวิชา ให้ก าหนดเป็นหน่วยกิตโดยมีเกณฑ์ต่อไปนี้ 
 - 3 การศึกษาภาคทฤษฏี  การบรรยาย  สัมมนา  หรือการเรียนการสอนลักษณะอ่ืนที่เทียบเท่า ให้คิด 1 

ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 15 ชั่วโมง  ต่อหนึ่งภาคการศึกษาปกติเท่ากับ 1 หน่วยกิต 
 -  การศึกษาภาคปฏิบัติ  การทดลอง  การฝึก  หรือการศึกษาที่เทียบเท่า ให้คิด 2 ถึง 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์  

หรือตั้งแต่ 30 ถึง  45  ชั่วโมง  ต่อหนึ่งภาคการศึกษาปกติเท่ากัน 1 หน่วยกิต 
1.2  การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน   

การศึกษาฤดูร้อน  มีระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า 6 สัปดาห์  และต้องมีชั่วโมงเรียนของแต่ละรายวิชา
รวมกันทั้งหมดเทียบเคียงกับชั่วโมงของการศึกษาในภาคการศึกษาปกติ 

1.3  การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 
    ไม่มี 
2.  การด าเนินการหลักสูตร 

2.1  วัน-เวลาในการด าเนินการเรียนการสอน 

 ในเวลาท าการ  วันจันทร์ – วันเสาร์  เวลา  8.30 น. – 16.30 น.  

 นอกเวลาท าการ  วันจันทร์ – วันเสาร์  เวลา 17.00 น. – 21.00 น.  

                  วันอาทิตย์     เวลา  8.30 น. – 21.00 น. 

 ภาคเรียนที่ 1  เดือนสิงหาคม – เดือนธันวาคม 
 ภาคเรียนที่ 2  เดือนมกราคม – เดือนพฤษภาคม 
 ภาคฤดูร้อน    เดือนมิถุนายน – เดือนสิงหาคม 

2.2  ระบบการศึกษา  

  มหาวิทยาลัยจัดระบบการศึกษาแบบชั้นเรียน  
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2.3  การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชา และการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย 

 2.3.1  การเทียบโอนผลการเรียนรู้ 

 การเทียบโอนผลการเรียนรู้  หมายถึง การขอเทียบโอนหน่วยกิตของรายวิชาในระดับอุดมศึกษา จาก

สถาบันการศึกษาที่กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม และ ส านักงานคณะกรรมการข้าราชการ

พลเรือน (ก.พ.)  ให้การรับรอง ให้กับผู้ที่มีคุณสมบัติเข้าศึกษาที่ขอเทียบโอนหน่วยกิต  โดยนับรวมเป็นส่วนหนึ่งของ

การศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยสยาม  

2.3.2 การเทียบโอน 

 การเทียบโอนหน่วยกิต  รายวิชา และการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัยเป็นไปตามระเบียบ 

มหาวิทยาลัยสยามว่าด้วยการเทียบโอนความรู้และการให้โอนหน่วยกิตจากการศึกษานอกระบบและเพ่ือ การศึกษา

ตามอัธยาศัยเข้าสู่การศึกษาในระบบ  พ.ศ. 2552 และประกาศคณะกรรมการมตรฐานการอุดมศึกษา เรื่อง

หลักเกณฑ์ และวิธีเทียบโอนหน่วยกิต และผลการศึกษษในระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 

โครงสร้างหลักสูตร รายวิชา และหน่วยกิต 

3.1 โครงสร้างหลักสูตร 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร   123 หน่วยกิต 

(1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป          27   หน่วยกิต    

(2) หมวดวิชาเฉพาะ     90   หน่วยกิต   10 โมดูล 

2.1  วิชาแกน     54  หน่วยกิต                6  โมดูล 

2.2  วิชาเฉพาะ     36   หน่วยกิต 

  -  กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ   27   หน่วยกิต               3 โมดูล  

  -  กลุ่มวิชาชีพเลือก   9     หน่วยกิต               1 โมดูล 

 

(3)  หมวดวิชาเลือกเสรี      6     หน่วยกิต    
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          3.2 รายวิชา และโมดูล 

การก าหนดรหัสประจ าวิชาในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  มีดังนี้ก า 

 ก าหนดรหัสโมดูล 

- ตัวอักษร BUS หมายถึง  คณะบริหารธุรกิจ 

- ตัวอักษร MKT หมายถึง  สาขาวิชาการตลาด 

- ตัวเลขหลังตัวอักษร หมายถึง เลขก ากับโมดูล 

 ก าหนดรหัสรายวิชา : ความหมายของรหัสตัวเลข 3 ตัวแรก  

 103  หมายถึง   กลุ่มวิชาศึกษาทั่วไป 
 รหัส 103-1xx หมายถึงกลุ่มวิชา ภาษาและการสื่อสาร 
 รหัส 103-2xx หมายถึงกลุ่มวิชา การด ารงชีวิตในศตวรรษท่ี 21 
 รหัส 103-3xx หมายถึงกลุ่มวิชา การเป็นผู้ประกอบการเพ่ือความยั่งยืน 
                       117              หมายถึง    กลุ่มวิชาศึกษาท่ัวไป 
                                                        (จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ)  

 130     หมายถึง   กลุ่มวิชาแกน 
 131     หมายถึง   กลุ่มวิชาการบัญชี 
                                 132     หมายถึง   กลุ่มวิชาการเงินและการลงทุน 
 133     หมายถึง   กลุ่มวิชาการตลาด 

135  หมายถึง   กลุ่มวิชาการจัดการและการประกอบการ 
 135     หมายถึง   กลุ่มวิชาการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ 
                              *ตัวเลข 3 ตัวหลัง  หมายถึง   เลขก ากับรายวิชา 

(1)  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป    

1. จ านวนหน่วยกิต     ไม่น้อยกว่า 27 หน่วยกิต 

2. กลุ่มวิชา 3 กลุ่ม เพื่อพัฒนาผู้เรียนตามผลลัพธ์การเรียนรู้ของหมวดวิชาศึกษาทั่วไปและ

คุณลักษณะท่ีมหาวิทยาลัยก าหนด   โดยมีรายวิชาบังคับเรียน 18 หน่วยกิต ดังนี้  

ก. กลุ่มภาษาและการสื่อสาร    6 หน่วยกิต 

ข. กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21   6 หน่วยกิต 

ค. กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพ่ือความยั่งยืน   6 หน่วยกิต 
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รายวิชาเลือก สามารถเลือกเรียนจากกลุ่มใดก็ได้ อีกไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
   3. รายวิชา 

3.1 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร  
3.1.1 วิชาบังคับ   ให้เรียนรายวิชาต่อไปนี้  6    หน่วยกิต 
 *103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน     3 (2-2-5) 

   English Fundamentals 

 *1. นักศึกษาที่มีผลสอบภาษาอังกฤษตามเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัยก าหนดจะได้รับการยกเว้น

รายวิชา 103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน และเรียนวิชา 103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษใน

ชีวิตประจ าวัน และ 103-113 ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาทางวิชาการ  

 *2. นักศึกษาที่ไม่มีผลสอบวิชาภาษาอังกฤษตามเกณฑ์ท่ีมหาวิทยาลัยก าหนดจะต้องเรียน

รายวิชา 103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน และ 103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน  

 103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน   3 (2-2-5) 

   English Communication in Everyday Life 

 103-113 ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาทางวิชาการ   3 (2-2-5) 

   English for Academic Study 

3.1.2 วิชาเลือก  

 103-121 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร             3 (2-2-5) 

   Thai Language for Communication 

 103-122 ภาษาไทยเพ่ือการน าเสนอ              3 (2-2-5) 

   Thai Language for Presentation 

     103-123 ภาษาไทยเพ่ือผู้ประกอบการ    3 (2-2-5) 

   Thai Language for Entrepreneurs 

 103-131 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน   3 (2-2-5) 

   Chinese for Daily Communication 

 103-141 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน    3 (2-2-5) 

   Daily Life Japanese 

 103-151 การเขียนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน   3 (2-2-5)               

   Computer Coding for Everyone 
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3.2 กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21   

3.2.1 วิชาบังคับ    ให้เรียนรายวิชาต่อไปนี้  6    หน่วยกิต 
 103-201  ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21     3 (2-2-5) 
   Digital Literacy for 21st Century 
 103-202    การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ของเครื่องจักรเบื้องต้น 3 (2-2-5) 
   Introduction to Data Analyticss and Machine Learning 
3.2.2 วิชาเลือก    

  103-203    ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก      3 (3-0-6)    
    Civic Literacy in Thai and Global Context 
  103-204    มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลิกภาพ                3 (3-0-6) 
    Human Relations and Personality Development 

103-205  จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน           3 (3-0-6) 
  Psychology in Daily Life 
103-206    อาหาร การดูแลสุขภาพ และการออกก าลังกาย                 3 (2-2-5) 
  Diet, Health Care and Exercise 
103-207 สารเคมีในชีวิตประจ าวัน                                     3 (3-0-6) 
  Chemicals in Daily Life 
103-208    คณิตความรู้และสถิติในชีวิตประจ าวัน                   3 (3-0-6) 
      Mathematics and Statistics in Daily Life 
103-209   ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต                 3(3-0-6)

   Art and Music Appreciation   
103-210    นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม                     3 (3-0-6) 
  Thai Appreciation and Unseen in Siam 
103-211  โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต                        3 (2-2-5) 
  Yoga, Meditation and Art of Living 

3.3 กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความย่ังยืน  
          3.3.1 วิชาบังคับ   ให้เรียนรายวิชาต่อไปนี้  6    หน่วยกิต 

 103-301  หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน         3(3-0-6) 
   Sufficiency Economy Philosophy for Sustainable Development 
 103-302  การออกแบบการคิดเพ่ือสร้างนวัตกรรมและธุรกิจใหม่          3 (2-2-5) 
   Design Thinking for Creating Innovation and Startup 
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   3.1.2 วิชาเลือก  

 103-303       การบริหารการเงินอย่างชาญฉลาด                                3 (3-0-6) 
   Smart Money Management 
 103-304 เปิดโลกชุมชนและการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม                               3 (2-2-5) 
   Community Explorer and Service Learning 
 103-305 เทคโนโลยีสีเขียวเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน           3 (3-0-6) 
   Green Technology for Sustainable Development 
 103-306   อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยีอัจฉริยะส าหรับทุกคน        3 (2-2-5)         
   Internet of Things and Smart Technology for Everyone  
 103-307 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพ่ือความยั่งยืน                                        3 (2-2-5) 
   Living Lab for Campus Sustainability  
 103-308 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค์                                                 3 (2-2-5) 
   Creative Photography   

 3.4 รายวิชาศึกษาทั่วไป  (ส าหรับกลุ่มเรียนที่จัดการเรียนการสอนโดยใช้ภาษาอังกฤษ) 
  3.4.1 โมดูล 1 สมรรถนะทางภาษา (Language Competency)      9     หน่วยกิต 
   117-402 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ 

English for Academic Purposes 

3 (2-2-5) 

   117-402 ภาษาอังกฤษขั้นสูง 

Advanced English 

3 (2-2-5) 

   117-403 ภาษาอังกฤษเพ่ือวิชาชีพ 

English for Professional Purposes 

3 (2-2-5) 

  
กรณีนักศึกษาคนใดผ่านการทดสอบตามเกณฑ์สมรรถนะทางภาษาอังกฤษแล้ว ให้เลือกรายวิชา

ภาษาอ่ืน จ านวน 3 หน่วยกิต แทนการเรียน รายวิชา 117-402 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ (English 

for Academic Purposes) ได้แก่ 

   117-191 ภาษาไทย 1 

Thai Language1 

 

3 (2-2-5) 
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   117-192 ภาษาไทย 2 

Thai Language2 

3 (2-2-5) 

   117-151 ภาษาจีน 1 3 (2-2-5) 

    Chinese 1  

   117-152 ภาษาจนี 2 3 (2-2-5) 

    Chinese 2  

   117-161 ภาษาญี่ปุ่น 1 3 (2-2-5) 

    Japanese 1  

   117-162 ภาษาญี่ปุ่น 2 3 (2-2-5) 

    Japanese 2  

   117-181 ภาษาเกาหลี 1 3 (2-2-5) 

    Korean 1  

   117-182 ภาษาเกาหลี 2 3 (2-2-5) 

    Korean 2  

   117-171 ภาษาฝรั่งเศส 1 3 (2-2-5) 

    French 1  

   117-172 ภาษาฝรั่งเศส 2 3 (2-2-5) 

    French 2  

   117-305 ภาษาสเปน 1 3 (2-2-5) 

    Spanish 1  

   117-306 ภาษาสเปน 2 3 (2-2-5) 

    Spanish 2 
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  3.4.2 โมดูล 2 สมรรถนะทางดิจิทัล  (Digital Literacy)  9     หน่วยกิต 

   117-501 ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ส าหรับการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

Computer Skills for Independent Lifelong Learning 

3 (3-0-6) 

   117-502 การประเมินเครื่องมือดิจิทัล 

Evaluation of Digital Tools 

3 (3-0-6) 

   117-403 การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์ 

Data Analytics and Artificial Intelligence 

3 (2-2-5) 

  3.4.3 โมดูล 3 ความเป็นผู้ประกอบการ นวัตกรรม และความยั่งยืน              9     หน่วยกิต 

                    (Entrepreneurship, Innovation and Sustainablity Literacy) 

   117-601 การเริ่มต้นความฝันและความคิด 

Dream and Idea Generation 

3 (3-0-6) 

   117-602 การคิดเชิงออกแบบและกลยุทธ์ที่ยั่งยืน 

Design Thinking and Sustainable Strategy 

3 (3-0-6) 

   117-603 แผนผังโมเดลธุรกิจและการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล 

Business Model Canvas and Project Management 

3 (3-0-6) 

(2) หมวดวิชาเฉพาะ    90  หน่วยกิต    

วิชาแกน    6 โมดูล   54  หน่วยกิต   ให้เรียนรายวิชาในโมดูลต่อไปนี้ 

โมดูล BUS-1 เปิดโลกธุรกิจ (General Business Foundation)   9     หน่วยกิต  ประกอบดัวย 

131-106 การบัญชีขั้นต้น 
(Principles of Accounting) 

3(3-0-6) 

135-101 การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือธุรกิจโลก  
(Human Experience Management  for Global Business) 

3(3-0-6)

  

133-202 หลักการตลาด     

(Principles of Marketing) 

3(3-0-6) 
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โมดูล BUS-2 เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Financial and Accounting Technology)                            
                                                                                        9  หน่วยกิต   ประกอบดัวย 
132-203 การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน 

(Corporate Finance and Capital Market Investment) 
3(3-0-6) 

130-104 เศรษฐศาสตร์เพ่ือการจัดการธุรกิจ 
(Economics for Business Management) 

3(3-0-6) 

130-303 การภาษีอากร  
(Taxation) 
 

3(3-0-6) 

โมดูล Bus-3  ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ           
                (Digital Transformation for Business)       9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย                                                                          
130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์ส าหรับธุรกิจ 

(Statistics, Data Analytics and AI for Business) 
3(3-0-6) 

133-203 
 

134-304 

การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล                                                         
(Digital Marketing and Data Visualization) 
การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล                                                               

(Project Management in  Digital Agein Digital age) 

3(3-0-6) 

 

3(3-0-6) 

 

โมดูล BUS-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  (Business Environment) 

                                                                                     9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย 

130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน 
(Operations and Supply Chain Management) 

3(3-0-6) 

130-302 กฎหมายธุรกิจ 
(Business Law) 

3(3-0-6) 

130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
(Strategic Management)  
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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โมดูล BUS-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Entrepreneurship and Sustainability)                                                                                         
                                                                                 9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย 
130-208 

 
การประกอบการและนวัตกรรม 
(Entrepreneurship and Innovation) 

3(3-0-6) 

130-310 
 

130-311 

การเล่าเรื่อง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจาต่อรอง      
(Storytelling, Business Communication and Negotiation) 
การจัดการเพ่ือความยั่งยืน 
(Management for Sustainability) 

3(3-0-6) 

 

3(3-0-6) 

โมดูล BUS-6 ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ                       9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย 
(Cooperative Education  and Work Experiences                                                                     
130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ 

(Special Topics in Business Administration)  
หรือ  เรียนรายวิชา 133-309 การวิจัยการตลาด 

3(3-0-6) 

130-490  เตรียมสหกิจศึกษา (Cooperative Education Preparation) 1(1-0-2) 

130-491 สหกิจศึกษา (Cooperative Education) 5(0-30-0) 

    

วิชาเฉพาะ   4  โมดูล 36   หน่วยกิต   ประกอบด้วย 

 กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ  3 โมดูล   27    หน่วยกิต    

 กลุ่มวิชาชีพเลือก    9    หน่วยกิต 

1) กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ           3 โมดูล           27 หน่วยกิต  

โมดูล MKT-1  นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล  

                  (Innovative Marketing in Digital Era)  

    

9     หน่วยกิต ประกอบดัวย 

133-301    การจัดการนวัตกรรมการตลาด 3(3-0-6) 

  (Innovative Marketing Management) 

133-413      การจัดการตราผลิตภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืน 

(Brand Management for Sustainability)  

3(3-0-6) 
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133-416     การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล                                                

(Marketing Planning and Data Analysis) 

3(3-0-6) 

  โมดูล MKT-2  การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด 9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย 

              (Hybrid Marketing Communication)  

133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  

(Consumer Behavior in Digital Era) 

3(3-0-6) 

133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย 3(3-0-6) 

  (Content Marketing and Social Media)   

133-311 การสื่อสารการตลาด โฆษณาและส่งเสริมการขาย    3(3-0-6) 

                Marketing Communication, Advertising and Sale Promotion)   

โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด 

               (Technology and Marketing Innovation) 

 

9     หน่วยกิต   ประกอบดัวย 

133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด 3(3-0-6) 

 (Marketing Technology and Marketing Data Analysis)  

133-308  การจัดการช่องทางการตลาด  

(Marketing Channels Management) 

3(3-0-6) 

133–423  กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล  

(Sales Strategy in Digital Age)  

 

 

 

 

 

3(3-0-6) 
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2) กลุ่มวิชาชีพเลือก                1 โมดูล             9    หน่วยกิต         

 ให้เลือกเรียนรายวิชาในโมดูลต่อไปนี้ หรือรายวิชาชีพเลือกอ่ืน ๆ ของหลักสูตร หรือรายวิชาในหมวด

เฉพาะของหลักสูตรอื่นในมหาวิทยาลัยสยาม /สถาบันการศึกษาอ่ืนที่ได้รับความเห็นชอบจากหลักสูตร 

โมดูล  MKT-4  กลยุทธ์การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ   

                   (Marketing Strategy for Entrepreneur) 9     หน่วยกิต   ประกอบด้วย 

133-404    นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                                                  3(3-0-6) 

                (Product and Price Innovative Management)  

133–424   การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์                                                           3(3-0-6) 

                (E – commerce Marketing )                                         

133-418    การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ                                             3 (3-0-6) 

     (Entrepreneurial Marketing) 

 โมดูล MKT-5 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง (Specialized Marketing Strategies )  

                                                                                      9 หน่วยกิต  ประกอบด้วย 

133-310  การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก                                                3 (3-0-6) 

    (International and Global Marketing)     

133-405  การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ                                      3 (3-0-6) 

             (Service Marketing and Service Branding)  

133-419  การตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม                       3 (3-0-6) 

             (Business and Industrial Marketing  ) 

โมดูล MKT-6  การจัดการตลาดแบบ D2C  

                   (Direct to Consumer Marketing)                       9  หน่วยกิต ประกอบด้วย                               

133-425   การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์                                                                 3(3-0-6) 

              (Customer Relationship Management) 
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133-406   การตลาดทางตรง                                                                              3 (3-0-6)  

               (Direct Marketing) 

33-410     การจัดการตลาดค้าปลีก                                                                       3 (3-0-6) 

               (Retail Marketing Management) 

 

3  ค าอธิบายรายวิชา  

(1)   หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  

กลุ่มภาษาและการสื่อสาร 

*103-111        ภาษาอังกฤษพื้นฐาน              3(2-2-5) 

           English Fundamentals   

การอ่านข้อความที่สั้นและง่าย การฝึกใช้ค าศัพท์และส านวนพ้ืนฐานในการสนทนา การท าตาม

ค าแนะน า ความเข้าใจข้อมูลในโฆษณา โปรแกรม และโบรชัวร์ การสร้างวลีและประโยคอย่างง่ายในงานเขียน 

การอธิบายตนเองและชีวิตประจ าวัน การเขียนข้อความสั้นๆ การโพสต์ออนไลน์ การมีส่วนร่วมอย่างแข็งขันในการ

ถามและตอบค าถาม การมีส่วนร่วมในการสนทนาในหัวข้อที่ไม่ซับซ้อน 

                 Reading short and simple texts; practicing basic vocabulary and  expressions in 

conversations; following instructions; comprehension of information in advertisements, 

programs, and brochures; creating simple phrases and sentences in written work; describing 

oneself and one's daily life; writing short texts; making online posts; active participation in asking 

and answering questions; engaging in conversations on non-complex topics. 

103-112  การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน          3(2-2-5) 

                     English Communication in Everyday Life    

การสื่อสารอย่างมั่นใจในสถานการณ์ที่ก าหนดไว้ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การถามและตอบ

ค าถามในหัวข้อที่คุ้นเคย การมีส่วนร่วมในการสนทนาที่เกี่ยวข้องกับความสนใจและสาขาวิชาชีพ การอธิบายและ

ชี้แจง การสื่อสารกับผู้อ่ืน เช่น การขอความช่วยเหลือ การเสนอแนะ และการปฏิบัติตามค าแนะน า การเขียน

จดหมายโต้ตอบเพื่อการสื่อสาร การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์เพื่อการสื่อสาร 
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                     Confident communication in predetermined situations; opinion exchange; asking 

and answering questions on familiar topics; engagement in conversations related to interests 

and professional field; giving explanations and clarifications; communication with others (e.g., 

asking for help, making suggestions, and following instructions); writing correspondence for 

communication; utilization of online platforms for communication. 

 

103-113  ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ             3(2-2-5) 

                    English for Academic Study  

การฝึกทักษะภาษาอังกฤษทั้ง 4 ด้านเพ่ือการศึกษาทางวิชาการ การฟังและตอบค าถามทาง

วิชาการ การน าเสนอด้วยปากเปล่า การพัฒนาความเข้าใจในการอ่านและทักษะการอ่านอย่างมีวิจารณญาณ 

ค าศัพท์และโครงสร้างประโยคที่ใช้ในการเขียนทางวิชาการ การเขียนย่อหน้าประเภทต่างๆ  

Practice in four English skills for academic study; listening and responding to 

academic questions; oral presentation; improvement of reading comprehension and critical 

reading skills; academic vocabulary and sentence structures used in academic writing; writing  

different types of paragraphs. 

103-114 ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ                                   3(2-2-5)   
English for Professional Presentation  
หลักการพูด การเลือกใช้ค า ประโยค ค าเชื่อมและส านวน การพูดในสถานการณ์ต่าง ๆ การ

แสดงความคิดเห็นและการน าเสนอเชิงวิชาการ การน าเสนอทางธุรกิจ การสัมภาษณ์งาน 
Principles of speaking; selection of words, sentences, conjunctions, and 

expressions; speaking in various situations; discussion and academic presentation, business 
presentation; job interview. 
103-121    ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                        3(2-2-5) 

              Thai Language for Communication 

ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารในสถานการณ์ต่างๆ หลักการใช้ภาษาสื่อสารที่ถูกต้องทั้งการรับสาร

และส่งสาร  การจับประเด็นและการวิเคราะห์สารจากเรื่องที่ฟังหรืออ่านอย่างมีวิจารณญาณและน าเสนอความคิด

ผ่านการพูดการเขียนในรูปแบบที่เหมาะสมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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Thai language for communication in various situations; principles of using the 

correct language to communicate, both receiving and sending messages; summarizing and 

analyzing messages from listening or reading and presenting ideas through effective speaking or 

writing in proper form. 

103-122    ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ              3(2-2-5) 

             Thai Language for Presentation 

การใช้ภาษาไทยน าเสนอข้อมูลในสถานการณ์ต่างๆ อาทิ การน าเสนอข้อมูลทางวิชาการ  การ

น าเสนอข้อมูลทางธุรกิจ การแสดงความคิดเห็น วิเคราะห์และวิจารณ์ การน าเสนอข้อมูลที่มีความน่าเชื่อถือ  การ

เลือกใช้ช่องทางการสื่อสารอย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาและการท างาน  

Using Thai language to present information in various situations such as academic 

presentation; business presentation; expressing opinion, analysis and criticism; presentation 

reliable information by using the right and effective communication channel for learning and 

work. 

103-123    ภาษาไทยเพื่อผู้ประกอบการ                       3(2-2-5) 

                 Thai Language for Entrepreneurs 

ภาษาไทยเพื่อการท างานในสถานประกอบการ  ทักษะการสื่อสารภาษาไทยที่มีประสิทธิภาพและ

จ าเป็นต่อการท างานในองค์กรทั้งการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน การจัดท าเอกสารการประชุมหรือ

เอกสารที่เกี่ยวข้องกับการท างาน 

Thai language for work; effective and essential Thai language communication 

skills for working in the organization, including listening, speaking, reading and writing, writing 

meeting minutes or work-related documents. 

103-131      ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน              3(2-2-5) 

Chinese for Daily Communication 

การฝึกทักษะฟัง พูด อ่าน และเขียน วิธีการอ่านสัทอักษรการถอดเสียงพินอิน Pinyin ภาษาจีน

กลางที่ถูกต้อง โครงสร้างไวยากรณ์ ค าศัพท์ประมาณ 150-300 ค า และส านวนพ้ืนฐานที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน บท
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สนทนาขั้นพ้ืนฐาน ได้แก่ การพูดสนทนาทักทาย การแนะน าตนเอง  การนับและการใช้ตัวเลขแสดงจ านวน การ

สอบถามสถานที่และต าแหน่งทิศทาง การบอกเวลา และการบอกชื่อสิ่งของ  

Practicing listening, speaking, reading and writing skills; how to read the correct 

pinyin phonetic transcription of Mandarin Chinese Pinyin; grammatical structures; vocabulary of 

about 150-300 words and basic expressions used in daily life, basic conversations, including 

greetings; introducing yourself to others; counting and numbers; inquiring about places and 

directions, telling time, and telling names of things.  

103-141   ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน        3(2-2-5) 

Daily Life Japanese 

ค าศัพท์ ส านวน วัฒนธรรม และทักษะในการสื่อสาร การตั้งค าถามและการตอบอย่างสั้น บท

สนทนาอย่างง่ายในระดับวลี และประโยคสั้นๆโดยเน้นหัวข้อที่สามารถประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 

Vocabulary, expressions, culture and communication skills; asking and answering 

short questions; easy conversations/dialogues in short phrases and sentences with emphasis on 

daily life topics. 

103-151 การเขียนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน                          3(2-2-5)               

Computer Coding for Everyone 

ความรู้พ้ืนฐานการเขียนโปรแกรมด้วยภาษาไพธอน เครื่องมือที่ใช้ในการเขียนโปรแกรมภาษาไพธอน 

ชนิดของข้อมูลและตัวแปร การรับข้อมูลเข้าและการแสดงผลลัพธ์ การใช้งานค าสั่งทางเลือก การใช้งานค าสั่งวน

ลูป การสร้างฟังก์ชัน การวิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอข้อมูล 

Basic knowledge of programming with Python; IDE tools; data types and variables; 

simple input and output; selection statement usage; looping statement usage; function 

definition; data collection and presentation. 
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กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 

103-201  ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21        3(2-2-5) 

  Digital Literacy for 21st Century 

การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการสืบค้นสารสนเทศ การสื่อสาร และการรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง

ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล หลักการการเป็นพลเมืองดิจิทัล ความปลอดภัยด้านสารสนเทศ จริยธรรมและกฎหมายที่

เกี่ยวข้อง การน าเทคโนโลยีมาใช้เพ่ือการจัดการสมัยใหม่ การวิเคราะห์และสังเคราะห์สารสนเทศ การเขียน

รายงาน การเลือกเครื่องมือดิจิทัลที่สอดคล้องกับการท างานเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพ  

Utilizing digital technology for searching information, communication and keeping 

up with digital transformation; digital citizenship principles, information security, ethics and laws 

involved; applying digital technology for modern management; information analysis and 

synthesis; report writing; selecting a collaborative digital tool for efficiency. 

103-202    การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ของเครื่องจักรเบื้องต้น   3(2-2-5) 

Introduction to Data Analyticss and Machine Learning 

พ้ืนฐานของการท างานอัตโนมัติ การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ของเครื่อง เช่น การรวบรวม

ข้อมูล การระบุแหล่งข้อมูล การท าความสะอาดข้อมูล การวิเคราะห์ การสื่อสารข้อมูลเชิงลึกด้วยการใช้แดชบอร์ด 

การแสดงภาพเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับการตัดสินใจ การเรียนรู้ของเครื่องจักร เครื่องมือต่างๆและการประยุกต์ใช้ การ

อภิปรายสถานการณ์จริงของการเรียนรู้เครื่องมือ หรือตัวอย่างของการใช้ปัญญาประดิษฐ์เชิงก าเนิด  

Introduction to fundamentals of automation; Data Analyticss and machine 

learning such as gathering data, identifying data sources; cleaning data; analyzing and 

communicating insights with the use of visualizations dashboard to add value to decision 

making; machine learning; various tools and applications; discussion on real-world scenarios of 

machine learning or examples of generative artificial intelligence applications. 

103-203    ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก         3(3-0-6) 

Civic Literacy in Thai and Global Context 

สภาพการณ์ทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของกลุ่มประเทศต่างๆ ประเด็นปัญหา

ร่วมสมัยในสังคมโลก ประเทศไทยในสังคมโลก ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและกระบวนการทางความคิดที่
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เป็นสากล ความรับผิดชอบต่อสังคม การรู้หน้าที่ของพลเมืองและรับผิดชอบต่อสังคมในการต่อต้านการทุจริต 

ความสัมพันธ์ระหว่างความเป็นพลเมืองกับสถานะการพัฒนาของประเทศภายใต้กฎหมายในชีวิตประจ าวันและ

กติกาสากลของสังคมประชาธิปไตย บทบาทและหน้าที่ของบุคคลในฐานะพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 

Political, economic, social and cultural circumstances of various groups of 

countries; contemporary issues of the global society; Thailand in the world society; cultural 

diversity and global mindset; social responsibility; civic engagement and social responsibility 

against corruption; relationship between citizenship and developmental status of a country 

under laws in daily life and international rules of democratic societies; roles and duties of 

individual as a Thai and global citizen. 

103-204    มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลิกภาพ                    3(3-0-6) 

Human Relations and Personality Development 

การสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  การรู้จักตนเองและผู้อ่ืน เสริมสร้างการเห็นคุณค่าใน

ตนเอง  ก าหนดเป้าหมายในการเรียนการท างานและการมีบุคลิกภาพที่เหมาะสม  สามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

Interpersonal relationship building; knowing oneself and others; enhancing self-

esteem; goal setting for learning and working; appropriate personality and collaborating with 

others. 

103-205  จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน                  3(3-0-6) 

Psychology in Daily Life 

แนวคิดทางจิตวิทยาที่ส าคัญ พัฒนาการวัยต่างๆ การรับรู้ การจูงใจ บุคลิกภาพและความแตกต่าง

ระหว่างบุคคล ความหลากหลายทางเพศ อิทธิพลทางสังคมและพฤติกรรมทางสังคม การวิเคราะห์ปฏิสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล ความสัมพันธ์ที่ดี การจัดการความเครียด ความผิดปกติทางจิตและการบ าบัด 

Major psychological perspectives; human development; perception; motivation; 

personality and individual differences; gender diversity; social influences and social behaviors; 

transactional analysis; healthy relationship; stress management; mental disorders and therapies. 

103-206    อาหาร การดูแลสุขภาพ และการออกก าลังกาย             3(2-2-5) 

Diet, Health Care and Exercise    
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สุขภาวะด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์ และสังคม อาหารและโภชนาการ การป้องกันและการบ าบัด

โรคด้วยอาหาร ความปลอดภัยของอาหาร ฉลากโภชนาการ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและการเลือกใช้ การออกก าลัง

กายเพ่ือเสริมสร้างสมรรถภาพของร่างกาย ผลของการออกก าลังกายที่มีต่อระบบต่างๆในร่างกาย นวัตกรรม

อาหารเพื่อสุขภาพ และเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการออกก าลังกาย  

Physical, mental, emotional and social well-being; diet and nutrition; nutrition for 

prevention and therapy; food safety; nutrition labels; dietary supplement products and 

selection; exercise for physical fitness; benefits of exercise on various body systems; digital 

technology for exercise. 

103-207       สารเคมีในชีวิตประจ าวัน                                  3(3-0-6) 

  Chemicals in Daily Life 

  สารเคมีที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน องค์ประกอบของสารเคมี สารเคมีประเภทธรรมชาติและสาร

สังเคราะห์ที่ เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน น ้าและเครื่องดื่ม สารปรุงแต่งอาหาร ความหมาย ปร ะเภทและ

สารประกอบของเครื่องส าอาง ความหมาย ประเภทและสมบัติของสารท าความสะอาด การป้องกันและการแก้พิษ

จากสารเคม ี

  Chemicals in daily life; chemical components; natural and synthetic chemicals; 

water and beverages; food additives; definition, types, and chemical components of cosmetics; 

definition, types and properties of cleaning agents; prevention and detoxification. 

103-207    คณิตความรู้และสถิติในชีวิตประจ าวัน          3(3-0-6) 

      Mathematics and Statistics in Daily Life 

คณิตความรู้และสถิติเบื้องต้น เพ่ือน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยใช้ความรู้เรื่อง เรขาคณิต 

อัตราส่วน ร้อยละ ฟังก์ชัน ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสถิติ การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติแบบ

บรรยาย ความน่าจะเป็นกับการตัดสินใจอย่างง่าย  

Mathematics and basic Statistics in daily life; Geometry; Ratio, Percent, Function; 

basic knowledge of statistics; data collection, descriptive statistics, basic probability for decision 

making.  
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103-208   ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต               3(3-0-6) 

  Art and Music Appreciation   

 ความรู้เกี่ยวกับสุนทรียความรู้ ศิลปะในรูปแบบของสถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม  

นาฎศิลป์ และดุริยางคศิลป์ ยุคสมัยต่างๆของศิลปะ แรงบันดาลใจเบื้องหลังผลงานศิลปะ ความซาบซึ้งในศิลปะ 

การประเมินคุณค่าทางสุนทรียะ ความสัมพันธ์ระหว่างศิลปะ ดนตรี กับชีวิต ศิลปะในชีวิตประจ า วัน และคุณค่า

ความงามในงานศิลปะแขนงต่าง ๆ ในฐานะเป็นเครื่องมือจรรโลงจิตใจและสร้างสุนทรียภาพต่อชีวิตของมนุษย์     

 Aesthetic knowledge; art in the form of architecture, painting, sculpture, dances 

and music; art in major eras; inspiration behind pieces of arts; art appreciation; aesthetic 

evaluation; relationship between art, music and life; art in daily life; the value of art as a tool to 

sustain the human mind. 

103-210    นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม          3(3-0-6) 

Thai Appreciation and Unseen in Siam 

ศิลปะและวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี เอกลักษณ์ความเป็นไทย มรดกทางภูมิปัญญาที่มี

คุณค่าและน่าภาคภูมิใจ คติความเชื่อ ค่านิยม วิถีชีวิต แนวทางการอนุรักษ์  สืบทอดและเผยแพร่ความเป็นไทย   

Thai art and culture; custom and traditions; identity of Thainess; admirable and 

valuable intellectual heritages; beliefs; values; ways of life; conservation, inheritance and 

dissemination of Thainess. 

103-211  โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต                 3(2-2-5)                      

                   Yoga, Meditation and Art of Living 

การฝึกโยคะขั้นพ้ืนฐานเพ่ือพัฒนาสุขภาพกายและจิตใจที่ดี ประโยชน์ของการฝึกโยคะ โยคะ

อาสนะประเภทต่าง ๆ การผ่อนคลายในการฝึกโยคะ การเตรียมความพร้อมของร่างกายในการฝึกโยคะ ข้อควร

ปฏิบัติและข้อควรระวังในการฝึกโยคะ ปราณายามะ การฝึกสมาธิเพ่ือโยคะ ท่าที่ใช้ในการนั่งสมาธิ ศิลปะการ

ด ารงชีวิต ได้แก่ ทางสายกลาง และการสร้างความสมดุลย์ให้กับชีวิตเพ่ือน าไปสู่การใช้ชีวิตอย่างมีความสุข 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  44 

 

  Fundamental yoga for developing healthy body and mind; benefits of yoga 

practicing; categories of yoga asanas; relaxation for yoga practicing; body preparation before 

yoga practicing; recommendations and precautions for yoga practicing; pranayama; meditation 

for yoga; meditation asana; art of living such as moderate practice and life balance for happy 

living. 

กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความยั่งยืน 

103-301  หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน    3(3-0-6) 

Sufficiency Economy Philosophy for Sustainable Development 

หลักการแนวคิดและความส าคัญของปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง หลักการเบื้องต้นทางเศรษฐ

ความรู้และการรู้เท่าทันทางการเงิน ความเชื่อมโยงระหว่างปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนาที่ยั่งยืน

และเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน การน้อมน าปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืนไปใช้ในการ

ด ารงชีวิตในสังคมร่วมสมัยและการเป็นผู้ประกอบการที่สร้างนวัตกรรมเพ่ือสังคมโดยการเรียนรู้จากการท า

โครงงานกลุ่มหรือกรณีศึกษาและการเชื่อมโยงแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนให้เกิดความยั่งยืนทั้งมิติด้านเศรษฐกิจ 

ด้านสังคม-วัฒนธรรม และด้านสิ่งแวดล้อม   

Principles and significance of the Sufficiency Economy Philosophy (SEP); basic 

principles of economics and financial literacy; relationship between SEP, sustainable 

development (SD), and sustainable development goals (SDGs); application of SEP for SDGs for 

living in contemporary society and for innovating social enterprises by using project-based 

learning and case study as well as applying the concept of Circular Economy for SD in 

economic, social-cultural, and environmental dimensions. 

103-302    การออกแบบการคิดเพื่อสร้างนวัตกรรมและธุรกิจใหม่       3(2-2-5) 

Design Thinking for Creating Innovation and Startup 

การสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้เรียนเป็นนวัตกรและผู้ประกอบการ แนวคิด กระบวนการและทักษะ

การออกแบบนวัตกรรมต้นแบบเพ่ือสร้างธุรกิจใหม่ ฝึกปฏิบัติการพบผู้ประกอบการและน าเสนองานเพ่ือโน้มน้าว

ใจให้นักลงทุนเกิดการร่วมทุน 
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Inspiring learners to be innovators and entrepreneurs; concepts, process, and 

skills of design thinking for creating innovation prototype for startup; meeting entrepreneurs and 

pitching. 

103-303       การบริหารการเงินอย่างชาญฉลาด       3(3-0-6) 

Smart Money Management 

การเงินกับชีวิตประจ าวัน สิทธิและหน้าที่ เป้าหมายการเงิน การบริหารการเงินส่วนบุคคล 

นวัตกรรมทางการเงิน การลงทุนในประเทศและต่างประเทศ การประกันภัย สินเชื่อเงินกู้ การวางแผนภาษี การ

เป็นผู้ประกอบการ การบริหารพอร์ตการลงทุน การเตรียมตัวก่อนเกษียณ และอิสรภาพทางการเงิน 

Finance and daily life; right and duty; financial goal; personal financial 

management; financial innovation; international and domestic investments; insurance; loan; tax 

planning; entrepreneurship; management of investment port; preparation for retirement and 

financial independence. 

103-304 เปิดโลกชุมชนและการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม          3(2-2-5) 

  Community Explorer and Service Learning 

การเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชุมชน การวิเคราะห์ชุมชนเพ่ือค้นหาประเด็นปัญหาและแนวทางการ

พัฒนาโดยให้ชุมชนเป็นฐานของการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างผู้เรียนและสมาชิกชุมชน เทคนิคและการเสริมทักษะการ

เข้าถึงชุมชน การสร้างการมีส่วนร่วม ทักษะการใช้ชีวิตและทักษะด้านสังคม การสื่อสาร การเรียนรู้ผ่านกิจกรรม

บริการ การพัฒนาและการขับเคลื่อนโครงการเพ่ือการพัฒนาและกิจกรรมบริการชุมชน การเตรียมความพร้อมสู่

การเป็นนักวิจัยและนักพัฒนาชุมชนเพ่ือรองรับภารกิจการพัฒนาชุมชนทุกมิติอย่างยั่งยืนในศตวรรษที่ 21  

Learning on community context; community analysis to identify issues and 

development approaches using collaborative community based approach among learners and 

community members; techniques and enhanced skills in approaching community engagements, 

community participation, social and life skills, communication; service learning development 

and project implementation for preparing to be community researcher and developer in variety 

dimensions of sustainable community development in the 21ST century. 
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103-305 เทคโนโลยีสีเขียวเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน               3(3-0-6)

           Green Technology for Sustainable Development 

  โมเดลเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน (BCG Economy Model) เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable Development Goals: SDGs) เคมีสีเขียว เคมีในชีวิตประจ าวัน การประเมินวัฏจักรชีวิต คาร์บอน

ฟุตพริ้นท์ การผลิตและผลิตภาพสีเขียว ระบบการจัดการสิ่งแวดล้อม เทคโนโลยีสะอาดและการจัดการผลกระทบ

ต่อสิ่งแวดล้อมด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ รวมทั้งปฏิบัติการด้านสิ่งแวดล้อมและการศึกษาดูงาน 

  Economic model for sustainable development (BCG Economy Model); 

Sustainable Developments Goals (SDGs); green chemistry; chemistry in everyday life; life cycle 

assessment; carbon footprint; green manufacturing and productivity; environmental 

management system; clean technology and managing environmental impacts with modern 

technology as well as environmental laboratory practices and study visits. 

103-306   อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยีอัจฉริยะส าหรับทุกคน                   3(2-2-5) 

         Internet of Things and Smart Technology for Everyone 

หลักการพื้นฐานของเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตของสรรพสิ่งและสภาพแวดล้อมเชิงนิเวศ ตัวอย่างสิ่ง

อ านวยความสะดวกในชีวิตประจ าวันที่เกี่ยวข้อง ทดลองใช้โทรศัพท์สมาร์ทโฟนควบคุมการเปิดปิดเครื่องใช้ไฟฟ้า

ในบ้าน เซนเซอร์วัดค่ามลภาวะ PM2.5  อุปกรณ์สวนเกษตรอัจฉริยะ  การน าสมาร์ทเทคโนโลยีประยุกต์เข้ากับ

ชีวิตประจ าวัน เช่น การรักษาความปลอดภัยด้วยกล้องวงจรปิดระบบอินเตอร์เน็ตที่สามารถปรับแต่งการท างานได้ 

และแจ้งเตือนเมื่อตรวจพบผู้บุกรุกผ่านทางอินเตอร์เน็ต การอภิปรายเกี่ยวกับกรณีตัวอย่างการประยุกต์ใช้สมาร์ท

เทคโนโลยีในปัจจุบัน 

Fundamentals of IoT technologies and ecosystems; smart appliances examples; 

practice in using a smartphone in order to control smart home electrical devices; measuring 

pm2 .5; controlling smart farming devices; integration of smart technologies into everyday life 

such as intrusion detection through IP surveillance cameras; practice configuring an IP 

surveillance camera and notifying the intrusion via the Internet; discussion on current smart 

technology application cases. 
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103-307 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความย่ังยืน                    3(2-2-5)

              Living Lab for Campus Sustainability 

หลักการของห้องทดลองที่มีชีวิต และการประยุกต์ใช้หลักการดังกล่าวเพ่ือแก้ไขปัญหาหรือ

พัฒนาอาคารและสิ่งแวดล้อมในมหาวิทยาลัยสู่ความยั่งยืน การสร้างแบบจ าลองเพ่ือขยายผลและประยุกต์ใช้ใน

สถานที่อ่ืนๆ และในขนาดที่ใหญ่ขึ้นได้ การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล โดยเน้นด้านการออกแบบและพัฒนา

อาคารสถานที่เพ่ือประหยัดพลังงานอย่างยั่งยืน 

Principle of living lab and its application for solving problems or improving 

buildings and environment in the university campus for sustainability; building an innovative 

scalable model for the effective project-based implementation and knowledge transfer; Project 

Management in  Digital Ageemphasized on designing and developing buildings for sustainably 

energy saving. 

103-308 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค์                              3(2-2-5) 

  Creative Photography 

  การเรียนรู้ในเชิงปฏิบัติการโดยการประยุกต์แนวคิดทฤษฎีการถ่ายภาพเพ่ือสื่อความหมาย 

สามารถปฏิบัติการถ่ายภาพและสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายในลักษณะต่างๆได้ตามความต้องการ รวมทั้งคั ดเลือก

ภาพเพ่ือน าไปใช้ในงานออกแบบสื่อสารตามความคิดสร้างสรรค์ท่ีวางไว้ได้อย่างเหมาะสมด้วย เช่น การใช้ภาพถ่าย

เพ่ือสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์ การใช้ภาพถ่ายเพ่ือสื่อสารทางธุรกิจ 

  Practical learning by applying photographic theory concepts to convey meaning; 

performing photography and creatively producing different types of photographic works as 

desired, including selecting images to be used in communication design work according to the 

planned creative concept in an appropriate manner, such as using photographs for 

communication through online media, using photographs for business communication. 

กลุ่มวิชาศึกษาทั่วไป ที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ  

117-401 ภาษาอังกฤษทางวิชาการ 3 (2-2-5) 

 English for Academic Purposes  

 ฝึกทักษะภาษาอังกฤษ 4 ด้านเพื่อใช้ในการเรียน องค์ประกอบของทักษะภาษาอังกฤษ การจด 
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บันทึกในระหว่างการบรรยายการอภิปรายในชั้นเรียนและการพูดในหัวข้อที่ซับซ้อนมากข้ึนโดยใช้กลยุทธ์การ

อภิปราย การเขียนย่อหน้าประเภทต่างๆ การฟังและตอบค าถามอย่างละเอียด ฝึกการใช้ภาษาอังกฤษแบบ

เจ้าของภาษาในบริบททางวัฒนธรรมที่เหมาะสมและทักษะทางวิชาการ เช่น การจัดการเวลา ความซื่อสัตย์ทาง

วิชาการ และการเรียนรู้ร่วมกัน 

 Practice in four English skills for college studying; craft elements of English  

including note-taking during lectures, class discussion and speaking skills about more 

complicated topics using discussion strategies; writing different types of paragraph; listening and 

responding to detailed questions; practice using native-like English in proper cultural context and 

academic skills such as time management, academic integrity and collaborative learning. 

Students background level: IELTS 5.0 (or equivalent) 

Expected level: IELTS 5.5 (or equivalent) 

Note: Students are eligible to exempt this course with minimum IELTS 5.0 (or equivalent) 

 

117-402 ภาษาอังกฤษขั้นสูง 3 (2-2-5) 

 Advanced English 

 ฝึกทักษะภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ การน าเสนอในชั้นเรียน การอ่านและการตีความข้อความทาง 

วิชาการท่ีหลากหลายรวมทั้งการใช้ค าศัพท์เฉพาะในสาขาที่เรียน การฝึกคิดอย่างมีวิจารณญาณเพ่ือแสดง

มุมมองเชิงวิพากษ์ด้วยปากเปล่าหรือในรูปแบบการเขียน การสนทนาโต้ตอบอย่างคล่องแคล่วและเป็น

ธรรมชาติโดยใช้โครงสร้างภาษาท่ีซับซ้อนมากข้ึน 

 Practice in English skills for academic purposes; classroom presentation; reading  

and interpreting a range of academic texts including jargon in the field of study; practice in 

critical thinking to express viewpoints orally or in written form; fluent and spontaneous 

verbal interaction with more complicated structures. 

Students background level: IELTS 5.5 (or equivalent) /Passed English for Academic 

Purposes  
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Expected level: IELTS 6.0 (or equivalent) 

117-403 ภาษาอังกฤษเพื่อวิชาชีพ 3 (2-2-5) 

 English for Professional Purposes  

 การใช้ภาษาอังกฤษเพ่ือวิชาชีพ เช่น การเขียนเรียงความ การเขียนรายงาน การเขียนจดหมาย 

และอีเมล ขั้นตอนและวิธีการเขียนบทความวิจัย การประยุกต์ใช้ความคิดเชิงวิพากษ์และทักษะการแก้ปัญหา การ

น าเสนออย่างมืออาชีพ 

 Uses of English for professional purposes such as essay writing, report writing,  

letter and email writing; writing research paper steps and methodology; application of critical 

thinking and problem-solving skills; professional presentation. 

Students background level: IELTS 5.5 (or equivalent) / Passed 

Advanced English course 

Expected level: 6.0 (or equivalent) 

ภาษาอื่นๆ (Other Languages) 

 

117-191 ภาษาไทย 1 3 (2-2-5) 

 Thai Language 1  

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับระบบเสียงภาษาไทย ค าและประโยคภาษาไทยที่เป็นประโยชน์  

ไวยากรณ์ไทยเบื้องต้น บทสนทนาภาษาไทยในสถานการณ์ต่างๆ ในชีวิตประจ าวัน เคล็ดลับพิเศษในการใช้

ภาษาไทยทั่วไป วัฒนธรรมไทย ฝึกทักษะการฟังและการพูดภาษาไทย 

 Introduction to Thai sounds system; useful Thai words and sentences; basic Thai  

grammar; Thai conversations in various situations in everyday life; special tips for common Thai 

language use; Thai culture; practice in Thai listening and speaking skills. 

Students background level: New-user / Beginner 

Expected level: Basic 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  50 

 

117-192 ภาษาไทย 2 3 (2-2-5) 

 Thai Language 2  

 ฝึกทักษะภาษาไทยผ่านบทเพลง การวิเคราะห์การใช้ภาษาไทยในเพลงไทย การอภิปรายแง่มุม 

ทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางสังคมท่ีสะท้อนผ่านบทเพลง 

 Practice in Thai language skills through songs; analysis of Thai language use in  

Thai songs; discussions of cultural aspects and social values reflected in songs. 

Students background level: Basic / Passed Thai Language 1 or get approval from 

lecturer 

Expected level: Elementary to Intermediate 

117-161    ภาษาญี่ปุ่น 1                                                                        3(2-2-5) 

               Japanese 1      

ฝึกการฟังและการพูดภาษาญี่ปุ่นเบื้องต้น โครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือความเข้าใจในการพูด การออก

เสียง โครงสร้างพ้ืนฐานและค าศัพท์ ฝึกการอ่านประโยคง่ายๆ และการเขียน 'ฮิรางานะ' และ 'คาตาคานะ' ใน

โครงสร้างเหล่านั้นและ 'คันจิ' พ้ืนฐาน 

Practice listening and speaking basic Japanese language; pronunciation; basic 

structures for oral comprehension and vocabulary; practice reading simple sentences and 

‘Hiragana’ and ‘Katakana’ writing in those structures and basic ‘Kanji’.  

Students background level: New-user  

Expected level: JLPT (N5) 

 

117-162    ภาษาญี่ปุ่น 2                                                                         3(2-2-5) 

               Japanese 2     

โครงสร้างประโยคพ้ืนฐานภาษาญี่ ปุ่ น ค าศัพท์  อักษรคันจิและส านวนค าศัพท์ที่ ใช้ ใน

ชีวิตประจ าวันจ านวน 900 ค า ฝึกทักษะการฟังและการพูดเพ่ือรายงานข้อมูล ฝึกการอ่านและเขียนข้อความสั้นๆ   

Basic Japanese sentence structures, vocabulary; kanji and 900 expressions and 

common words in daily use; practice listening and speaking skills for reporting information; 

practice reading and writing short passages.  

Students background level: JLPT (N5) 
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117-182    ภาษาเกาหลี 2                                                                       3(2-2-5) 

                Korean 2     

ฝึกการใช้โครงสร้างไวยากรณ์พ้ืนฐานภาษาเกาหลีเพ่ือพัฒนาทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด 

อ่าน เขียน ฝึกการใช้ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวันอย่างเป็นธรรมชาติ  รวมถึงการสื่อสารภาษาใน

ระดับทางการและไม่เป็นทางการ รูปแบบของประโยคที่ซับซ้อนมากขึ้น ค าศัพท์พ้ืนฐานในชีวิตประจ าวันจ านวน 

1,500 ค า 

Practice in Korean basic grammatical structures in order to develop 

communication skills including listening, speaking, reading, and writing; practice using the Korean 

language for daily-life and communication in both formal and in formal situations; patterns of 

more complex sentence; 1,500 basic daily life vocabulary 

Students background level: TOPIK I - L.1 

Expected level: TOPIK I - L.2 

117-181    ภาษาเกาหลี 1                                                                      3(2-2-5) 

               Korean 1   

ฝึกการออกเสียงภาษาเกาหลี ค าศัพท์พ้ืนฐานที่ใช้ในชีวิตประจ าวันหรือวัฒนธรรมเกาหลี เพ่ือ

พัฒนาทักษะการสื่อสาร ค าศัพท์พ้ืนฐานในชีวิตประจ าวันจ านวน 800 ค า 

Practice in Korean pronunciation, basic lexical items used in daily life or Korean 

culture in order to develop communication skills; 800 basic daily life vocabulary.   

Students background level: New-user  

Expected level: TOPIK I - L.1 
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Expected level: HSK Level 1 

117-171    ภาษาฝรั่งเศส 1                                                                     3(2-2-5) 

 French 1        

ฝึกการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาฝรั่งเศสในสถานการณ์การสื่อสารเพ่ือการแลกเปลี่ยนข้อมูล

และการสอบถาม โดยเน้นการมีปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืน  

Practice French listening, speaking, reading and writing in contexts and settings 

relating to communication for information exchange and inquiry with a focus on interaction with 

others. 

Students background level: New-user 

Expected level: DELF A1 

117-172  ภาษาฝรั่งเศส 2                                                                     3(2-2-5) 

 French 2    

ฝึกการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาฝรั่งเศสเพ่ือการสื่อสารและแลกเปลี่ยนข้อมูลและความคิด  

การแสดงความรู้สึกในบริบทและสภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวันได้อย่างคล่องแคล่วและเป็นธรรมชาติ

ในการสื่อสาร  

Practice French listening, speaking, reading and writing for communication and 

exchange of information and ideas; expressing feelings in contexts and settings relating to daily 

life with a focus on fluent and natural communication. 

Students background level: DELF A1 

Expected level: DELF A2 

117-151    ภาษาจีน 1                                                                          3(2-2-5) 

 Chinese 1          

ฝึกทักษะการออกเสียงภาษาจีน อักษรจีน ไวยากรณ์ และค าศัพท์ ประมาณ 450 ค า 

Practice in Chinese pronunciation; Chinese characters; grammar and vocabulary 

of about 450 words.   Students background level: New-user 
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117-152    ภาษาจีน 2                                                                          3(2-2-5) 

 Chinese 2         

ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียนภาษาจีน โดยเน้นการเพ่ิมพูนความรู้พ้ืนฐานของนักศึกษา

เกี่ยวกับอักษรจีน ค าศัพท์ การออกเสียง และไวยากรณ์ 

Practice in listening, speaking, reading, and writing skills in Chinese, focusing on 

enhancing students’ fundamental knowledge of Chinese characters, vocabulary, pronunciation, 

and grammar. 

Students background level: HSK Level 1 

Expected level: HSK Level 2 

117-305  ภาษาสเปน 1                                                                       3(2-2-5) 

 Spanish 1       

ฝึกทักษะพ้ืนฐานการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาสเปนส าหรับผู้เรียนที่ไม่เคยเรียน ฝึกการ

แสดงออกในชีวิตประจ าวัน การสอบถามและให้ข้อมูล การฟังและเข้าใจความหมายของภาษาสเปนที่พูดในหัวข้อ

ที่คุ้นเคย  

Practice in basic Spanish listening, speaking, reading, and writing for students with 

no previous experience; practice in expressions in daily life; inquiring and giving basic personal 

information; listening and understanding meanings of spoken Spanish on familiar topics. 

Students background level: Entry-level 

Expected level: DELE A1 
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      117-501    ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ส าหรับผู้เรียนรู้ตลอดชีวิต                           3(3-0-6) 

    Computer Skills for Independent Lifelong Learners    

 วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ในการค้นหา เรียนรู้สิ่งใหม่และสร้างสิ่งต่างๆ เช่น แนวคิดใหม่ การ

แก้ปัญหาหรือข้อกังวลในชีวิตประจ าวัน การท่องเว็บ ความตระหนักในความปลอดภัยของโลกไซเบอร์ มารยาท

และจริยธรรมในการใช้อินเทอร์เน็ต กลยุทธ์การหางานและการพัฒนาอาชีพ การสร้างตัวตนบนโลกออนไลน์อย่าง

มืออาชีพ 

Skills in using the computer to search, learn new things and create things such as 

new concept, solution to day-to-day issues or concerns; web browsing; cyber security 

awareness; internet etiquettes and ethics; job search strategies and career development; 

professional building of online presence. 

 

 

 

 

117-306    ภาษาสเปน 2                                                                       3(2-2-5) 

 Spanish 2       

ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษาสเปน ฝึกการใช้ค าศัพท์และโครงสร้างประโยคที่ใช้ใน

การสื่อสารในสถานการณ์ที่เกิดขึ้นบ่อยในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารโดยการพูดโต้ตอบและเขียนเพ่ือแก้ปัญหา

เฉพาะหน้า 

Practice Spanish listening, speaking, reading and writing; practice using vocabulary 

and structures in frequent communication situations in life; direct communicative exchanges in 

speaking and writing related to their immediate needs. 

Students background level: DELE A1 

Expected level: DELE A2 
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117-502    การประเมินเครื่องมือดิจิทัล                                                       3(3-0-6) 

    Evaluation of Digital Tools   

 วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

ทักษะการเลือกเครื่องมือดิจิทัลที่เหมาะสมกับความต้องการของแต่ละงานและวิธีใช้เครื่องมือ

ดิจิทัลที่เลือก การใช้เครื่องมือจัดเก็บข้อมูลออนไลน์ โปรแกรมประมวลผลค า สเปรดชีต การท างานร่วมกันของ

หลายเครื่องมือ เช่น ปฏิทินและการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล การสื่อสารและเครื่องมือของผู้สร้าง เครื่องมือที่

ใช้ในการจัดการเงินส่วนบุคคลและการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

Skills in selecting the right digital tool for each work and utilizing the selected 

tool; utilizing online storage tools; word processing; spreadsheets; collaboration tools such as 

calendars and project management; communication and creators’ tools; personal finance and 

e-commerce tools.  

 117-503   การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์         3(3-0-6) 

   Data Analytics and Artificial Intelligence   

วิธีวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรม การวิเคราะห์ประวัติศาสตร์และการพัฒนา

แนวคิดของอนาคตในสาขาที่เกี่ยวข้อง แนวคิดการวิเคราะห์ข้อมูล การประยุกต์ใช้เครื่องมือปัญญาประดิษฐ์และ

เครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูลตามความจ าเป็น 

Data analytics for industry developments; history analysis and development  

of future concepts in relevant field; data analytic concepts; application of artificial intelligence 

(AI) based tools and data analytic tools as needed. 

117-601    การเริ่มต้นความฝันและความคิด                                                  3(3-0-6) 

    Dream and Idea Generation     

วิธีคิดและเริ่มต้นความฝันตามความต้องการในอนาคตของอุตสาหกรรม แนวโน้มของ

สถานการณ์โลกและความต้องการของมนุษย์เพ่ือความยั่งยืนในชีวิต การสร้างกระบวนความคิดและการวิเคราะห์

ความต้องการใหม่ที่จะเกิดขึ้นได้ การออกแบบขั้นพ้ืนฐานและแนวคิดการคิดเชิงวิพากษ์ ต้นแบบผลิตภัณฑ์และ

การแสดงภาพรวมขององค์ความคิด 
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How to think and dream about the future needs of expected professional 

industry; trends of the world and human needs for a sustainable life; generation of thinking 

process and analysis of possible new needs; basic design and critical thinking concepts; product 

prototype and conceptual presentation of idea 

117-602    การคิดเชิงออกแบบและกลยุทธ์ที่ย่ังยืน                                           3(3-0-6)  

    Design Thinking and Sustainable Strategy          

วิธีเลือกแนวคิดที่จะช่วยให้มนุษย์มีความยั่งยืนและสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่รักษาแนวคิด

เรื่องความยั่งยืนและการออกแบบนวัตกรรม แนวคิดการออกแบบทั่วไปและแนวคิดการคิดเชิงวิพากษ์ แนวคิดของ

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์หรือบริการ การใช้เครื่องมือ Gabi หรือ Simapro  หรือสเปรดชีตเพ่ืออธิบายวงจรชีวิตและ

เปรียบเทียบผลกระทบของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการออกแบบ การน าเสนอแนวคิดของการท าธุรกิจ 

How to pick an idea to enable mankind’s sustainability and to generate a 

product or service keeping the concepts of sustainability and innovative design; general design 

concepts and critical thinking concepts; concepts of life cycle of a product or service; uses of 

tools such as Gabi, Simapro or spreadsheet to explain the concepts of life cycle and compare 

the impacts of products intended to design; presentation of business idea 

117-603    แบบจ าลองธุรกิจและการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล                                        

3(3-0-6) 

    Business Canvas and Project Management in  Digital Age      

การจัดการผลิตภัณฑ์หรือบริการ ขั้นตอนการผลิตและการขนส่งผลิตภัณฑ์อย่างมีประสิทธิภาพ  

แนวคิดการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล เช่น การจัดการทรัพยากร การเงิน การตลาดและการบริหารความเสี่ยง

เมื่อด าเนินธุรกิจ แนวคิดการบริหารโครงการในยุคดิจิทัลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์หรือบริการในฐานะเจ้าของธุรกิจ

สตาร์ทอัพ แนวคิดการวางแผน-ปฏิบัติ-ตรวจสอบ-ปรับปรุง การหาเส้นทางวิกฤต แผนภูมิแกนต์ แบบจ าลองธุรกิจ

หรือซอฟต์แวร์อ่ืนๆส าหรับการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล 

Product or service management; production processes and efficient 

transportation; concepts of Project Management in  Digital Agesuch as resource management, 

finance, marketing and risk management when running a business; concepts of Project 

Management in  Digital Agerelated to the dream product or service in the venture spirit; 
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concepts of Plan-Do-Check-Act (PDCA cycle); PCM; Gantt Chart; Business Canvas or other Project 

Management in  Digital Agesoftware. 

 

     (2)  หมวดวิชาเฉพาะ     

กลุ่มวิชาแกน   ( 6 โมดูล   54  หน่วยกิต)  

โมดูล BUS-1  เปิดโลกธุรกิจ  (General Business Foundation)   

131-106   การบัญชีขั้นต้น                   

(Principles of Accounting)     

3(3-0-6) 

               จรรยาบรรณของผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี ความหมายของการรายงานทางการเงิน ลักษณะและ

แนวคิดข้ันพื้นฐานของการบัญชี สมการบัญชี วงจรการบัญชี งบการเงินและการน าเสนองบการเงิน หลัก

และวิธีการบันทึกข้อมูลทางการบัญชี การปรับปรุงบัญชี กระดาษท าการ การบัญชีส าหรับกิจการให้บริการ 

กิจการซื้อขายสินค้า และกิจการผลิตสินค้า การบัญชีภาษีมูลค่าเพ่ิม กระบวนการบันทึกบัญชีสมุดรายวัน

เฉพาะและบัญชีคุมยอด การใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางการบัญชี 

           Ethics of professional accountants; meaning of financial reporting; characteristics 
and basic concepts of accounting; accounting equations; accounting cycle; financial 
statements and presentation of financial statements; principles and procedures of 
accounting record; adjusting entries; worksheet; accounting for service, merchandising and 
manufacturing operations; value-added tax accounting; recording process; special journals 
and control accounts; use of accounting packages. 
135-101 การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือธุรกิจโลก                                                     3(3-0-6) 

            (Human Experience Management for Global Business) 

         ความหมาย แนวคิด ความส าคัญของการบริหารประสบการณ์คน ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อ

ประสบการณ์คน การออกแบบ การด าเนินการ และการปรับกลยุทธ์ให้เหมาะสม เพ่ือปรับปรุง

ประสบการณ์โดยรวมของคน การสร้างวัฒนธรรมในเชิงบวกท่ีส่งเสริมการมีส่วนร่วม รวมไปถึงประสิทธิผล

ในการท างานและความเป็นอยู่ที่ดี ตลอดจนการท างานในองค์กรภายใต้สภาพแวดล้อมภายในประเทศ

และต่างประเทศท่ีส่งผลโดยตรงต่อความส าเร็จของธุรกิจโลก  
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         Meaning, concept and importance of human experience management; factors 

that affect human experience, designing, executing and optimizing strategies to improve 

human's overall experience; creating positive culture that promotes participation 

including work effectiveness, and well-being; working in organizations under domestic 

and international environments that directly affect success of global business.         

133-202  หลักการตลาด  

 (Principles of Marketing) 

3(3-0-6) 

               ความส าคัญและบทบาทของการตลาดที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคมในยุคดิจิทัล วิวัฒนาการของ

การตลาดและการประยุกต์ใช้ในบริบทที่แตกต่าง ความเข้าใจผู้บริโภคคู่แข่งสิ่งแวดล้อมข้อมูลทางการตลาด 

พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  การแบ่งส่วนตลาด  การก าหนดลูกค้าเป้าหมาย  ต าแหน่งผลิตภัณฑ์  ส่วน

ประสมทางการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์  การก าหนดราคา  ช่องทางการตลาด  การส่งเสริมการตลาด  

เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัล และการติดต่อสื่อสารทางการตลาดผ่านสื่อสังคม   

             Importance and role of marketing towards economy and society in the digital era; 

evolution of marketing and application it in different contexts; understanding customers, 

competitors, environment, marketing information; theories of consumer behavior in the 

digital era; market segmentation; target group; product positioning; marketing mix of 

product, price, place, promotion; digital marketing tool and marketing communication 

through social media.  

โมดูล BUS-2   เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Financial and Accounting Technology)      

130-104   เศรษฐศาสตร์เพื่อการจัดการธุรกิจ (Economics for Business Management)        3(3-0-6) 

              ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์จุลภาคและมหภาค  การประยุกต์ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ในทางธุรกิจ เพ่ือการ

วิเคราะห์อุปสงค์ของสินค้าและบริการ ต้นทุนการผลิต ก าไรทางธุรกิจและก าไรทางเศรษฐศาสตร์ การ

ก าหนดราคาในตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ รายได้ประชาชาติดุลยภาพ นโยบาย

การเงินและนโยบายการคลังในระบบเศรษฐกิจ เพ่ือการตัดสินใจลงทุนทางธุรกิจ 

               Economic  theory at both micro and macro level; application of economic 

theory in business for demand analysis of goods and services; cost of production; 
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economic profit and business earnings; price determination in perfect and imperfect  

competitive markets, national income; monetary policy and fiscal policy for decision-

making in business investment.  

132-203     การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน                                                       3(3-0-6) 

                (Corporate Finance and Capital Market Investment)                                 

                หลักการ ทฤษฎี และความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการเงินธุรกิจ พ้ืนฐานการลงทุนในตลาดทาง

การเงิน การค านวณอัตราส่วนทางการเงิน  การวางแผนและการพยากรณ์ทางการเงิน การบริหารเงินทุน

หมุนเวียน การบริหารเงินสด  การบริหารลูกหนี้การค้า การบริหารสินค้าคงเหลือ แนวคิดต้นทุนทางตรงและ

ทางอ้อม การค านวณต้นทุนต่อหน่วย การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนและการวางแผนก าไร  ค่าของเงินตามเวลา  งบ

จ่ายลงทุน การบริหารเงินทุนระยะสั้นและระยะปานกลาง นโยบายการจ่ายปันผล ระบบการเงินในประเทศ

และระหว่างประเทศ การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ทางการเงิน การสร้างวินัยการออมเพ่ือสร้างการเติบโตทาง

การเงิน  แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับตราสารทุน  ตราสารหนี้ กองทุนรวม และตราสารอนุพันธ์ การลงทุนใน

ตลาดตราสารทุน และการประยุกต์เทคโนโลยีการเงินส าหรับการบริหารความมั่งค่ัง 

                  Principles, theories and basic knowledge of business finance; basics of 

financial market investment; financial ratios; financial planning and forecasting; working 

capital management; cash management; account receivable management; inventory 

management; fixed and variable cost concept; unit-cost valuation; break-even analysis and 

profit planning; time value of money; capital budgeting; short-term  and  long-term  

financing; dividend policies; domestic and international financial systems; financial software 

application, establishing savings discipline to foster financial growth; basic concepts of 

equity instruments, bonds, mutual funds, and derivatives; investment in  equity market 

and application of financial technology for wealth management. 

 130-303  การภาษีอากร  (Taxation)                                                                       3(3-0-6) 

               ความหมาย วัตถุประสงค์ และลักษณะการภาษี โครงสร้างของกฎหมายภาษี การจ าแนก

ประเภทภาษีอากร หลักเกณฑ์และการจัดเก็บภาษีอากร ได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิติ

บุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีธุรกิจเฉพาะ อากรแสตมป์ ภาษีเงินได้หัก ณ ที่จ่าย ภาษีการรั บมรดก ตาม

ประมวลรัษฎากร ความรับผิดชอบและจริยธรรมในการเสียภาษีให้ครบถ้วนถูกต้อง 
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                 Definition, objectives and characteristics of taxation; structure of taxation; 

classification of tax; principles and procedures of tax collection including personal income 

tax, corporate income tax, value added tax, specific business tax, stamp duty, withholding 

tax, inheritance tax; responsibilities and ethics in tax payment.  

โมดูล Bus-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ  
                (Digital Transformation for Business)     
130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์ส าหรับธุรกิจ                        3(3-0-6) 
                (Statistics, Data Analytics and AI for Business)  

การวิเคราะห์เชิงสถิติและน าไปประยุกต์กับการตัดสินใจทางธุรกิจด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป 

SPSS for Windows ประกอบด้วย การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์ความแปรปรวน การถดถอยอย่าง

ง่ายและสหสัมพันธ์ การวิเคราะห์การถดถอยเชิงซ้อนและสหสัมพันธ์ เลขดัชนี อนุกรมเวลาและการ

พยากรณ์ การทดสอบแบบไคสแควร์ การควบคุมคุณภาพ ทฤษฎีการตัดสินใจ การประยุกต์เทคโนโลยีดิจิทัล 

เช่น การประยุกต์ใช้ Chatbot ในธุรกิจดิจิทัล การประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ทางธุรกิจ 

     Statistical analysis and its application to business decision with SPSS for 

Windows: tests of hypothesis, ANOVA test, simple regression and correlation, multiple 

regression and correlation analysis, Index numbers, Time series and forecasting, Chi-square 

test, quality control, and decision theory; Application of digital technology such as Chatbot 

for digital business; Application of AI for business.  

133-203          การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล                                            3(3-0-6) 

                     (Digital Marketing and Data Visualization)  

                     ความส าคัญของการตลาดดิจิทัล วิวัฒนาการของการตลาดดิจิทัล พฤติกรรมผู้บริโภคยุค

ดิจิทัล การก าหนดลูกค้าเป้าหมายในตลาดดิจิทัล การแบ่งส่วนตลาดดิจิทัล ช่องทางการตลาดดิจิทัล กลยุทธ์

ส่วนประสมทางการตลาดดิจิทัล การวางแผนการตลาดดิจิทัล เครื่องมือและกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล การ

สื่อสารการตลาดดิจิทัล แหล่งที่มาของข้อมูล ระบบฐานข้อมูล โครงสร้างของข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือ

การตัดสินใจ เครื่องมือและการสร้างแผนภาพข้อมูล การเล่าเรื่องและน าเสนอแผนภาพข้อมูล 

                     Importance of digital marketing;  evolution of digital marketing; consumer 

behavior in the digital age, targeting customers in digital marketing; digital market 
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segmentation;  digital marketing channels; digital marketing mix strategy; digital marketing 

planning; digital marketing tools and strategies; digital marketing communications; data 

source; database systems and data structure;  data analysis for decision-making, tools and 

data visualization, storytelling and presentation. 

  130-304 การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล                                                       3(3-0-6) 

                      (Project Management in Digital Age)    

                      การศึกษาประเด็นปัญหา ความต้องการของสถานประกอบการ หรือจากประเด็นส าคัญ

ทางธุรกิจในยุคดิจิทัล ก าหนดหัวข้อโครงงาน รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 

ประยุกต์ใช้ความรู้และเครื่องมือด้านการจัดการ และลีนแคนวาส เสนอผลการด าเนินโครงงาน เขียนรายงาน

โครงงาน น าเสนอและประเมินผล   

                      Studies on business problems, business requirements, or important business 

issues in digital age; identifying business project topics; collection and analysis of 

quantitative and qualitative data; application of management knowledge and tools; lean 

canvas; project progress report; writing project reports; project presentation and 

evaluation. 

โมดูล BUS-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Business Environment)      

130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน                                        3(3-0-6) 

                     (Operations and Supply Chain Management)  

                     หลักการ แนวคิดและทฤษฎีการจัดการด าเนินงาน หน้าที่ในการผลิตและการด าเนินงาน

การผลิตสินค้าให้มีประสิทธิภาพ  ได้แก่ การวางแผนผลิตภัณฑ์ การควบคุมคุณภาพ การเลือกท าเลที่ตั้ง การ

วางแผนผังกระบวนการผลิต การพยากรณ์ความต้องการ การวางแผนก าลังการผลิต การจัดล าดับงานและ

ตารางการผลิต  การจัดการสินค้าคงคลัง  กระบวนการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบและสินค้าจากแหล่งผลิตเข้าสู่

ตลาดผู้บริโภค การออกแบบกระบวนการห่วงโซ่อุปทาน การปรับปรุงการด าเนินงานห่วงโซ่อุปทานและ

เครือข่ายการผลิตทั่วโลก การจัดการห่วงโซ่อุปทานที่ยั่งยืน  

                    Principles, concepts and theories of operation management; functions and 

operations of effective production including product planning, quality control location 
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selection, production planning and control; forecasting demand, production capacity 

planning, prioritization, production scheduling; inventory management; process of raw 

materials and products movement from production base to consumer market; designing 

processes, operations and supply chains; operations improvement; global supply chains 

and production networks; sustainable supply chain management. 

130-302 กฎหมายธุรกิจ                                                                             3(3-0-6) 

                    (Business Law)  

                    ความหมายและลักษณะทั่วไปของนิติกรรมและสัญญา กฎหมายว่าด้วยเอกเทศสัญญาที่

ส าคัญๆ เกี่ยวกับธุรกิจ เช่น ซื้อขาย เช่าทรัพย์ เช่าซื้อ ยืม ค ้าประกัน  จ านอง จ าน า ตัวแทน นายหน้า

ประกันภัย ตั๋วเงิน เช็คและตั๋วสัญญาใช้เงินอ่ืน ๆ หุ้นส่วนบริษัทจ ากัด และบริษัทมหาชนจ ากัด และ

กฎหมายอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ เช่น กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายแรงงานและกฎหมาย

ธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ เป็นต้น 

                    Meaning and nature of juristic acts and contracts; laws relating to buying and 

selling, hire of property and hire-purchase, loan, guarantee, pledge, mortgage, agency, 

brokerage, bill, cheque and other negotiable instruments; laws regarding organization, 

operation and liquidation of partnerships, limited companies and public companies; 

intellectual property law; labour law; and electronic transaction law.  

130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์                                                                     3(3-0-6) 

                    (Strategic Management)   

    แนวคิดพ้ืนฐานและกระบวนการในการพัฒนากลยุทธ์ การวางแผนเชิงกลยุทธ์แบบ Agile 

ครอบคลุมกระบวนการตั้งแต่การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ การก าหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ การ

ก าหนดกลยุทธ์ทั้งในระดับองค์การ ระดับหน่วยธุรกิจ และระดับหน้าที่ การน ากลยุทธ์สู่การปฏิบัติอย่างมี

ประสิทธิผล และการติดตามประเมินผล เพ่ือให้องค์การเกิดความได้เปรียบเชิงการแข่งขันอย่างยั่งยืน  

Basic concepts and processes of strategy development; agile strategic planning covering 

process from analysis of business environment, vision and mission, determination,  

corporate strategy, business strategy, functional strategy, implementation of strategy into 

practice effectively and evaluation for sustaining competitive advantage.  
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โมดูล BUS-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Entrepreneurship and Sustainability)                                                                                         

130-208 การประกอบการและนวัตกรรม                                               3(3-0-6) 

                     (Entrepreneurship and Innovation)  

                     แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับนวัตกรรม กระบวนการออกแบบนวัตกรรม ได้แก่ การท าความ

เข้าใจกับปัญหา การตีความปัญหา พัฒนาความคิด พัฒนาต้นแบบ และการทดสอบ ประเภทของนวัตกรรม 

แนวคิดการเป็นผู้ประกอบการ ลักษณะของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับสตาร์ท

อัพ  ออกแบบโมเดลธุรกิจ  ลีนแคนวาส และแผนธุรกิจฉบับสมบูรณ์ประกอบด้วย การวิเคราะห์โอกาสทาง

ธุรกิจ   แผนการตลาด แผนจัดการ แผนการด าเนินงาน  และแผนการเงิน  

                      Basic concepts of innovation; design thinking process that create 

innovation through empathize, define, ideate, prototype and testing; innovation types; 

entrepreneurship concepts; features of Small and Medium Enterprises; fundamentals of 

startup; business model canvas; lean canvas and full business plan including analysis of 

business opportunity, marketing plan, management plan, operation plan, financial plan. 

130-310        การเล่าเรื่อง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจาต่อรอง                                    3(3-0-6) 

                   (Storytelling, Negotiation and Business Communication) 

                     ความหมาย เทคนิค วิธีการ รูปแบบและองค์ประกอบของการเล่าเรื่อง  ความส าคัญของ

การสื่อสาร รูปแบบการสื่อสาร การสื่อสารทางธุรกิจ การน าเสนองาน  รูปแบบและช่องทางการสื่อสาร 

เทคนิคการสื่อสาร  เทคโนโลยีที่ใช้ในการสื่อสารและน าเสนอ   ทฤษฎีและแนวปฏิบัติเกี่ยวกับกลยุทธ์ในการ

เจรจาต่อรองหลากหลายวิธี  การเจราจาต่อรองระหว่างประเทศ การใช้คนกลาง  การไกล่เกลี่ย และการ

แก้ไขประเด็นข้อพิพาทต่างๆ   

                      Definition techniques; methods; types and elements of storytelling; the 

importance of communication; communication styles; business communication; 

presentations; forms, channels and techniques of communication; communication and 

presentation technology; theory and practice regarding various negotiation strategies; 

international negotiations, use of mediators, mediation and resolving various dispute 

issues.  
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130-311  การจัดการเพ่ือความยั่งยืน                                                               3(3-0-6) 

                    (Managing Sustainably)  

                    แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ เครื่องมือในการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม

ทางธุรกิจ กลยุทธ์การปรับตัวของธุรกิจต่อสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลง  จริยธรรมทางธุรกิจ   ความท้า

ทายด้านความยั่งยืนระดับโลก  ภายใต้กรอบของเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนของสหประชาชาติ กลยุทธ์ทาง

ธุรกิจและกระบวนการที่องค์กรทางธุรกิจใช้เพ่ือจัดการประเด็นสิทธิมนุษยชน สิ่งแวดล้อม และแรงงานข้าม

ชาติ เพื่อการสร้างการพัฒนาอย่างยั่งยืนในด้านเศรษฐกิจ สังคม และ สิ่งแวดล้อม  

                     Basic concepts of business environment; tools for analyzing business 
environment; strategies for business adaptation to changing environments; business ethics; 
global sustainability challenges within the framework of the United Nations Sustainable 
Development Goals; business strategies and processes used by business organizations to 
manage human rights, environmental, and migrant labor issues in order to create 
sustainable development in economy sociality, and environment. 
 
โมดูล  BUS-6 ประสบการณ์ วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ (Cooperative Education  and Work 
Experiences) 
 
130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ 

(Special Topic in Business Administration ) 
3(3-0-6) 

                การศึกษา วิเคราะห์ประเด็นปัญหาทางธุรกิจ ที่มีความส าคัญต่อสภาวการณ์ในปัจจุบัน  
การศึกษาครอบคลุมถึงการวิพากษ์ วิเคราะห์ น าเสนอแนวทางการแก้ไขปัญหาผ่านการจัดท าโครงงาน 
หรือการวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
                Exploration and analysis of business issues that are important to the 
current situation covering critiquing, analyzing; presenting solutions to problems in 
project creation or related  research. 
 
        *หรือ เรียนรายวิชา 133-309  การวิจัยการตลาด (Marketing Research)  

 

133-309    การวิจัยการตลาด                                                                 3 (3-0-6) 
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               (Marketing Research) 

             ความส าคัญของการวิจัยตลาดที่มีต่อธุรกิจ  กระบวนการวิจัยตลาด เครื่องมือใช้ในการวิจัยตลาด  

การเขียนข้อเสนอโครงการวิจัยตลาด   การวิจัยตลาดเฉพาะกรณี  การประมวลผลข้อมูล  การเลือกใช้สถิติ

ในงานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูล การเขียนรายงานการวิจัย  การน าผลงานวิจัยไปปรับใช้ในการจัดการและ

การตัดสินใจทางการตลาด 

  Importance of market research that affects  businesse;  market research process; 

research tools; research proposal writing, research on individual case; data manipulation;  

statistical method selection and data analysis, writing research report; application of 

research results for management and marketing decision. 

130-490 เตรียมสหกิจศึกษา  
(Cooperative Education Preparation) 

1(1-0-2) 

               หลักการปฏิบัติตนในการท างานในองค์กร ความรู้เบื้องต้นในการท างานในองค์กร หน้าที่และ
ความรับผิดชอบ ทัศนคติที่เหมาะสมในการท างาน การน าความรู้มาประยุกต์ในการปฏิบัติงานทางด้านหรือ
ที่เก่ียวข้องกับสาขาวิชาชีพ 
                Principles and essential knowledge for working in organization, duties, and 
responsibilities; appropriate working attitudes; application of knowledge in the workplace, 
business organization. 
130-491   สหกิจศึกษา                                     

(Cooperative Education) 
 วิชาบังคับก่อน : 130-490 เตรียมสหกิจศึกษา 
นักศึกษาชั้นปีท่ี 3,4 หรือเทียบเท่า 

5(0-30-0) 

                การปฏิบัติงานเป็นเวลา 16 สัปดาห์ ในสถานประกอบการทางด้านหรือที่เกี่ยวข้องกับ
สาขาวิชา ซึ่งเป็นไปตามความเห็นชอบของภาควิชาเพ่ือให้นักศึกษาได้มีประสบการณ์ในการปฏิบัติงาน            
                Educational program that enables students to integrate classroom learning 
with practical experience in or related to their field of study. The Cooperative Education 
will consist of 16 weeks in a workplace. 
 
 
กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ   (โมดูล)   
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1) กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ   4 โมดูล  36    หน่วยกิต   

โมดูล  MKT-1  นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล  
                  (Innovative Marketing in Digital Era)   

    
9     หน่วยกิต ประกอบดัวย 

133-301      การจัดการนวัตกรรมการตลาด 3(3-0-6) 
   (Innovative Marketing Management) 
133-413        การจัดการตราผลิตภัณฑ์เพื่อความย่ังยืน                                        3(3-0-6) 

  (Brand Management for Sustainable) 
  การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล                                  3(3-0-6)                                  
  (Marketing Planning and Data Analysis) 
 

 
133-416     

 133-301    การจัดการนวัตกรรมการตลาด                                                    3(3-0-6) 
         (Innovative Marketing Management)    
   แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด การตลาดดิจิทัลในยุคดิจิทัล ความหมายและประเภทของ
นวัตกรรม สภาพแวดล้อมทางการตลาด การวิเคราะห์การแข่งขันในตลาด และการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภค การแบ่งส่วนทางการตลาด ตลาดเป้าหมาย การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้าน
ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านระบบสินค้า นวัตกรรมด้านการบริการ และการก าหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ การ
ส่งเสริมการตลาด กลยุทธ์ราคา นวัตกรรมด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและกลยุทธ์การจัดจ าหน่าย       
กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดและนวัตกรรมด้านความผูกพันของลูกค้า ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคา 
ขั้นตอนการก าหนดราคา วิธีการก าหนดราคา นโยบายและกลยุทธ์ด้านราคา 
 Concept and theories of marketing, digital marketing in digital era; definition 
and types of innovation; marketing environments; analysis of market competition and 
consumer behavior; market segmentation; target market; product positioning;  product 
performance innovation, product system innovation, service innovation and product 
strategy; promotion; price strategy; channel innovation and distribution strategy; 
promotion strategy and customer engagement innovation; factors affecting pricing, 
pricing process, pricing method, pricing policy and strategy. 
 
 
 
133-413    การจัดการตราผลิตภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืน                       3 (3-0-6) 
                (Brand Management for Sustainability) 
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              องค์ประกอบและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จของตราสินค้า ชื่อตราสินค้า เครื่องหมาย
การค้า ลิขสิทธิ์ สัญลักษณ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เครื่องมือที่ใช้ในการติดต่อสื่อสาร เพ่ือสร้างการรับรู้
ในตราสินค้าให้เกิดขึ้นกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การสื่อสารแบรนด์เพ่ือความยั่งยืน กลยุทธ์ความยั่งยืนของ
แบรนด์      กลยุทธ์ในการสร้างตราสินค้าให้มีความแข็งแกร่งในตลาด การประเมินความส าเร็ จของตรา
สินค้าเพ่ือความยั่งยืน 
              Elements and factors influencing brand success; brand name; trade mark, 
copyright; logo and packaging design; communication tools that create brand awareness 
of target group; brand communication for sustainability; brand sustainability strategy; 
strategies used to create brand strength; evaluation of brand success for sustainability. 
133-416    การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล                                          3 (3-0-6) 
     (Marketing Planning and Data Analysis) 
    การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสนับสนุนแผนการตลาด การค้นหาและทราบแหล่งที่มาของข้อมูลทาง
การตลาด การวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือเทคโนโลยีการตลาดและสื่อดิจิทัล การวิจัยการตลาด การน าเสนอ
ข้อมูลการตลาดเพ่ือเป็นแนวทางในการตัดสินใจการวางแผนการตลาด ความส าคัญของการวางแผน
การตลาด การวิเคราะห์อุตสาหกรรมและสถานการณ์ การวิเคราะห์การแข่งขัน กระบวนการวางแผน
ทางการตลาด การก าหนดกลยุทธ์การตลาด กลยุทธ์การตลาดเพ่ือความยั่งยืน การวางแผนปฏิบัติการ
ทางการตลาด  
     Analysis fo data to support marketing plans; finding and discovering data 
source of marketing information; analysis with marketing technology tools and digital 
media; marketing researcch; presentation of information as decision support for 
marketing planning; importance of marketing planning; industry and situation analysis; 
five forces analysis; process of marketing planning;  marketing strategies; strategies for 
sustainability; market implementation plan. 
 

โมดูล  MKT-2    การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด 9     หน่วยกิต ประกอบดัวย 
              (Hybrid Marketing Communication)  
133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                                                      3(3-0-6) 

(Consumer Behavior in Digital Era) 
 

133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย                                                  3(3-0-6) 
  (Content Marketing and Social Media)   
133-311 การสื่อสารการตลาด โฆษณา และส่งเสริมการขาย                           3(3-0-6) 
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                (Marketing Communication, Advertising and Sales Promotion) 
 
133-302    พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                                                            3 (3-0-6)
      (Consumer Behavior in Digital Era) 
               หลักการและการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อสินค้า โดยพิจารณาถึง
ปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจ  การจูงใจส่วนบุคคล  ทฤษฎีของการเรียนรู้ ทัศนคติ
และค่านิยม รวมทั้งอิทธิพลทางสังคม วัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ  เส้นทางของลูกค้าและการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
     Principles and analysis of consumer behavior in buying decision, considering 
various factors that affect buying decision process;  personal motivation; learning 
theories; attitudes and values; social influences ; culture and traditions; customer 
journey and analysis of consumer behavior in digital age. 
133-421  การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย     3 (3-0-6) 
   (Content Marketing and Social Media )  
           การสร้างเนื้อหา คุณค่าเนื้อหา การเล่าเรื่อง ด้วยการคิดเชิงออกแบบและแนวคิดเชิง
สร้างสรรค์ผ่านสื่อดิจิทัล การสื่อสารการตลาดผ่านโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางสื่อดิจิทั ล ช่องทาง
และประเภทของสื่อสังคมออนไลน์ การพัฒนาทักษะการสื่อสารทางสื่อดิจิทัลและกลยุทธ์การตลาดทาง
สื่อดิจิทัลส าหรับสื่อสังคมออนไลน์ การจัดการสื่อสังคมออนไลน์และการตลาดประสิทธิภาพ  การ
ติดตามและประเมินผลกลยุทธ์ตลาดทางสื่อสังคมออนไลน์ การใช้เทคโนโลยีในการด าเนินกลยุทธ์
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การตลาดอินฟลูเอนเซอร์และกลยุทธ์การจัดการ  
              Content creation, content value and storytelling with design thinking and 
creative ideas in digital media; marketing communication through digital advertising 
and public relations; channels and types of online social media; development of 
digital communication skills and digital marketing strategies for online social media; 
online social media management and performance marketing; monitoring and 
evaluating online social media marketing strategies; use of technology tools to 
execute marketing strategies;through social media; Influencer marketing and strategy 
management.  
 
133-311    การสื่อสารการตลาด โฆษณา และส่งเสริมการขาย                            3 (3-0-6) 
               (Marketing Communication, Advertising and Sales Promotion) 
               ความส าคัญและเครื่องมือการสื่อสารการตลาด ที่ครอบคลุมการโฆษณา ประเภทของการ
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โฆษณาการวางแผนสื่อโฆษณา การประเมินผลแผนการโฆษณา การส่งเสริมการขาย ประเภทขอการ
ส่งเสริมการขาย การวางแผนส่งเสริมการขาย การประเมินผลแผนการส่งเสริมการขาย การใช้พนักงาน
ขาย การประชาสัมพันธ์ การตลาดทางตรง โดยใช้อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ซอฟต์แวร์ อินเทอร์เน็ต และ
การใช้สื่อสังคม การติดต่อสื่อสารเข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย การเลือกสื่อที่เหมาะสม การจัดสรรทรัพยากร 
การประเมินและการควบคุม 
             Importance and communication tools covering adveritsing; types of 
advertising; advertising plan and evaluation of advertising plan; sales promotion; types 
of sales promotion; sales promotion plan and evaluation; personal selling; public 
relations; direct marketing; use of electronic devices, software, internet and social 
media; target group communication; media selection; resources allocation; evaluation 
and control. 
โมดูล  MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด 
               (Technology and Marketing Innovation) 

 
9     หน่วยกิต ประกอบดัวย 

133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด                        3(3-0-6)                              
(Marketing Technology and Marketing Data Analysis)  
การจัดการช่องทางการตลาด                                                          3(3-0-6) 
(Marketing Channels Management) 
กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล                                                            3(3-0-6) 
(Sales Strategy in Digital Age) 
 

 
133-308  
  
133-423  

133-422   เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด                              3(3-0-6) 
 (Marketing Technology and Marketing Data Analysis) 
 ความหมายและความส าคัญของเทคโนโลยีการตลาด ประเภทของเทคโนโลยีการตลาด 
เครื่องมือของเทคโนโลยีการตลาดในแต่ละประเภท การใช้เครื่องมือเทคโนโลยีทางการตลาดในแต่ละ
ประเภทให้เหมาะสมกับธุรกิจ การใช้เทคโนโลยีการตลาดในการขับเคลื่อนธุรกิจดิจิทัล เทคโนโลยี
การตลาดที่ช่วยในการจัดการข้อมูลการตลาด การแสดงข้อมูลและน าเสนอข้อมูลทางการตลาด การ
วิเคราะห์ข้อมูลการตลาดเพ่ือการตัดสินใจในธุรกิจ เทคโนโลยีการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล
การตลาดที่ช่วยสนับสนุนการขายทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ 
 
            Definition and importance of marketing technology; types of marketing 
technology; tools of each type of marketing technology; use of marketing technology 
tools to suit business; use of appropriate marketing technology to drive digital business; 
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marketing technology for data management; data visualization and presentation of 
marketing information; analysis of data marketing as decision support for business; 
marketing technology and marketing data analysis for offline-sales and online-sales. 
133-308    การจัดการช่องทางการตลาด                                                             3 (3-0-6) 
               (Marketing Channels Management) 
               แนวคิดการจัดการช่องทางการตลาดออฟไลน์และออนไลน์ กลยุทธ์การตลาดออฟไลน์และ
ออนไลน์ หน้าที่งานของสมาชิกช่องทางการตลาด การออกแบบช่องทางการตลาด การวางแผนจัดการ
ช่องทางการตลาด การคัดเลือกสมาชิกช่องทางการตลาด การจูงใจสมาชิกช่องทางการตลาด การจัดการ    
โลจิสติกส์กับการจัดการช่องทางการตลาด การจัดการช่องทางการตลาดออมนิชา การสื่อสารกับลูกค้า
ผ่านหลากหลายช่องทางการตลาด การจัดการช่องทางการตลาดออนไลน์  การฝึกขายในช่องทางตลาด
ออฟไลน์    
        Concepts of offline and online marketing channel management; offline 
and online marketing strategies; distribution tasks of wholesalers and retailers; 
marketing channel design and planning; selection of channel members; motivation of 
channel members; logistics management for marketing channel management;  omni 
channel management; marketing communication for omni channel; online marketing 
channels management;  practice on selling in offline market channels. 
133-423  กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล                                                     3(3-0-6) 
             (Sales Strategy in Digital Age) 
   เทคนิคการขาย บุคลิกภาพและจรรยาบรรณในการขาย สัญญาการซื้อขาย กระบวนการขาย
และเทคนิคการขายรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ การแข่งขันการขายรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ 
การฝึกปฏิบัติการแข่งขันในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ 
   Sales techniques; personality and sales ethics; sales contracting; process and 
techniques of online and offline sales; online and offline sales competition; online and 
offline practices. 
 
 
 
   

กลุ่มวิชาชีพเลือก  (โมดูล)  

2)  กลุ่มวิชาชีพเลือก   1  โมดูลหรือ  9   หน่วยกิต (เลือกจาก 3 โมดูล)  
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 ให้เลือกเรียนโมดูลต่อไปนี้ หรือรายวิชาชีพเลือกอ่ืน ๆ ของหลักสูตร หรือรายวิชาในหมวดเฉพาะ

ของหลักสูตรอ่ืนในมหาวิทยาลัยสยาม /สถาบันการศึกษาอ่ืนที่ได้รับความเห็นชอบจากหลักสูตร 

โมดูล  MKT-4  กลยุทธ์การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ   

(Marketing strategy for Entrepreneur) 9     หน่วยกิต   ประกอบด้วย 

133-404    นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                                         3(3-0-6) 

(Product and Price Innovative Management)  

133– 424 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์                                                   3(3-0-6) 

(E–commerce Marketing )                                            

 133-418    การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ                                               3(3-0-6) 

        (Entrepreneurial Marketing) 

 

133-404   นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                                                3 (3-0-6) 

                (Product and Price Innovative Management) 

 ความหมายและประเภทของนวัตกรรม องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ การจัดแบ่งประเภทของ

ผลิตภัณฑ์ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านระบบสินค้าและการจัดการกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ที่ผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ กลยุทธ์ด้านตราผลิตภัณฑ์ 

นวัตกรรมด้านบรรจุภัณฑ์ ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคา ขั้นตอนการก าหนดราคา นโยบายและ    

กลยุทธ์ด้านราคา 

 Definition and types of innovation; product components; product classification; 

product life cycle; product strategy, product system innovation and product portfolio 

management; product performance innovation and new product development; brand 

strategy; packaging innovation; factors affecting pricing; pricing process; pricing policy 

and strategy. 

133 – 424 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์                                                         3(3-0-6) 

                (E–commerce Marketing ) 

3(3-0-6) 
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              ความหมายและประเภทของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ประโยชน์ของการตลาด

พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ องค์ประกอบของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด

พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การจัดการและการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านแพลตฟอร์มตลาดอิเล็กทรอนิกส์  

กลยุทธ์ธุรกิจออนไลน์ การช าระค่าสินค้าออนไลน์ และการจัดการและการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านสื่อ

สังคมออนไลน์ 

                 Definition and types of e-commerce marketing; benefits of e-commerce 

marketing; components of e-commerce marketing; e-commerce marketing promotion 

strategy; management and distribution of products through electronic marketplace 

platform; e-business strategies; e-payment, producet management and selling 

products through social media.  

133-418    การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ                3 (3-0-6) 

               (Entrepreneurial Marketing) 

  ความส าคัญของการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด

ภายในและภายนอก พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การตลาดเป้าหมาย การก าหนดต าแหน่ง

ผลิตภัณฑ์  และการก าหนดส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์  ราคา  ช่องทางการตลาด และ

การส่งเสริมการตลาด เพ่ือการแข่งขันในตลาด  กลยุทธ์การตลาดเพ่ือความยั่งยืน  กลยุทธ์การตลาด

ส าหรับวัยรุ่น กลยุทธ์การตลาดส าหรับผู้สูงวัย และกลยุทธ์การตลาดส าหรับ  LGBTQ+และการวางแผน

การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ 

  Importance of marketing for entrepreneurs; analysis of internal and 

external marketing environments; consumer behavior; segmentation; target 

marketing; product positioning and marketing mix of product, price, place and 

promotion for competition in the market; marketing strategies for sustainability; 

marketing strategy for Teenager; Marketing Strategy for elderly; Marketing Strategy 

for LGBTQ+ and marketing planning for entrepreneurs. 

โมดูล MKT-5 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง   

(Specialized Marketing Strategies ) 

 

9  หน่วยกิต  ประกอบด้วย 
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133-310        การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก                                    3 (3-0-6)  

 (International and Global Marketing)      

133-405  การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ                              3 (3-0-6) 

(Service Marketing and Service Branding)  

 

133-419  การตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม                                          3 (3-0-6)

    (Business and Industrial Marketing )                                           

                

133-310  การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก                   3 (3-0-6) 

              (International and Global Marketing) 

    ความส าคัญของการตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก โอกาสและความท้าทายของ

การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก  การวิเคราะห์ลูกค้าและคู่แข่งขันในตลาดระหว่าง

ประเทศและตลาดโลก  วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศและตลาดโลก   การพัฒนากลยุทธ์ส่วน

ประสมการตลาด กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์   กลยุทธ์ราคา   กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด  และกลยุทธ์การ

จัดจ าหน่ายส าหรับตลาดระหว่างประเทศและตลาดโลก 

             Importance of international and global marketing; opportunities and 

challenges associated with international and global marketing;  analysis of customers 

and competitors in international and global market;  international and global market 

entries and development of marketing mix strategies : product strategy, pricing 

strategy, promotion strategy and distribution strategy for international and global 

market. 

133-405  การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ     3(3-0-6) 

             (Service Marketing and Service Branding) 

             ลักษณะเฉพาะของตลาดบริการและพฤติกรรมของผู้บริโภคส าหรับธุรกิจบริการ กลยุทธ์

และการก าหนดส่วนประสมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ กลยุทธ์การสร้างแบรนด์บริการ เทคโนโลยี

และนวัตกรรมส าหรับการบริการ การเปรียบเทียบระหว่างตลาดสินค้ากับตลาดบริการ วิวัฒนาการและ

การพัฒนาโครงสร้างของสถาบันต่างๆ ที่ด าเนินการเกี่ยวกับบริการ เช่น สถาบันการเงิน ธุรกิจ         
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โลจิสติกส์ ธุรกิจโรงแรม อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมการบิน ธุรกิจเพ่ือสุขภาพ ธุรกิจ

อาหารและเครื่องดื่ม และธุรกิจบริการอ่ืนๆ 

              Characteristics of service market and consumer behavior toward service 

businesses; strategy and identification of marketing mix for service businesses; service 

branding strategy; technology and innovation for services; comparison of marketing for 

goods and marketing for services; evolution and structure development of 

organizations in service business such as financial institution, logistics business, hotel 

business, tourism industry, aviation industry, wellness business,  food and beverage 

business, and other service businesses. 

133-419  การตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม                                               3 (3-0-6)

   (Business and Industrial Marketing)                               

            ลักษณะและประเภทตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าและบริการ ตลาด

รัฐบาล ตลาดภาคธุรกิจ สภาพแวดล้อม  วิธีการจัดซื้อ   พฤติกรรมการจัดซื้อ  และขั้นตอนการ

ตัดสินใจซื้อ  การแบ่งส่วนการตลาด การก าหนดตลาดเป้าหมาย  และการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์  

การก าหนดส่วนประสมทางการตลาด การบริหารความสัมพันธ์ระหว่างธุรกิจ  การประเมินและการ

ควบคุมทางการตลาด 

            Characteristics and types of Businessand industrial markets including 

manufacturers of goods and services; governmental markets and business markets;  

environments; purchasing method; purchasing behavior and procedure of purchasing.  

market segmentation; targeting; product positioning; marketing mix; relationship 

management of business markets;   evaluation and control of business markets. 

 

 

 
 

 โมดูล MKT-6  การจัดการตลาดแบบ D2C  

                   (Direct to Consumer Marketing)                       9  หน่วยกิต ประกอบด้วย                               
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133-425   การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์                                                               3(3-0-6) 

    (Customer Relationship Management) 

133-406   การตลาดทางตรง                                                                    3(3-0-6)

 (Direct Marketing) 

 133-410   การจัดการตลาดค้าปลีก                                                                   3(3-0-6) 

                (Retail Marketing Management) 

 

133-425   การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์                                                                    3(3-0-6) 

    (Customer Relationship Management) 

แนวคิดและความส าคัญของการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ หลักการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ เทคโนโลยี

ส าหรับการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ ระบบการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ การวางแผนกลยุทธ์การบริหารลูกค้า

สัมพันธ์ กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด การบริการลูกค้าเพ่ือการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า  การบริหารงาน

ลูกค้าสัมพันธ์เพ่ือสร้างความภักดีต่อแบรนด์ของสินค้าหรือบริการ   

Concepts and importance of customer relationship management; principles of 

customer relationship management; technology for customer relationship management; 

customer relationship management system;  strategic planning for customer relationship 

management; marketing communication strategy; customer service for building customer 

relationships;  customer relationship management to build brand loyalty to products or 

services. 

           133-406  การตลาดทางตรง                                                                      3 (3-0-6) 

             (Direct Marketing) 

            การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การก าหนดราคาและเงื่อนไขการช าระเงิน การส่งเสริมการตลาด  

ขอบเขตข้อจ ากัดต่าง ๆ ในการด าเนินการตลาดทางตรง  การก าหนดวิธีที่เกี่ ยวข้องกับการตลาดทางตรง 

ได้แก่  การใช้จดหมาย  แบบแสดงรายการสินค้า  การใช้การสื่อสารด้านการตลาดถึงผู้บริโภคโดยตรง  การ

ใช้สื่อสิ่งพิมพ์ การใช้เครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์  ผลกระทบของสภาพแวดล้อมที่มีต่อการตลาดทางตรง 
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           Target group identification; pricing and payment terms;  promotion; scope and 

limitations of  direct marketing;  methods of direct marketing including mailing lists, 

catalogs, printings, electronic mail, etc;  impacts of environments on direct marketing.  

133-410   การจัดการตลาดค้าปลีก        3 (3-0-6) 

             (Retail Marketing Management) 

              แนวคิดและประเภทของการค้าปลีก การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมการค้าปลีก พฤติกรรม

ผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด การจัดการ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือการค้าปลีก การจัดการกระบวนการการบริการการค้าปลีก การก าหนดราคาเพ่ือการค้าปลีก 

การจัดการช่องทางการค้าปลีกแบบหลอมรวมและลักษณะทางกายภาพ การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ

เพ่ือการค้าปลีก การจัดการบุคลากรการขายและบริการ การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ และนวัตกรรมการค้าปลีก 

               Retail concepts and types; retail environment analysis; consumer behaviour; 

market segmentation; targeting and market positioning, retail product management, retail 

service process management; retail pricing; omni-channel retail marketing and physical 

evidence management; integrated marketing communications for retail; sales and service 

personnel management; customer relationship management and retail innovation. 

 

กลุ่มวิชาชีพเลือก  (รายวิชา)  

133-309    การวิจัยการตลาด                                                                 3 (3-0-6) 

                (Marketing Research) 

                ความส าคัญของการวิจัยตลาดที่มีต่อธุรกิจ  กระบวนการวิจัยตลาด เครื่องมือใช้ ในการวิจัย

ตลาด  การเขียนข้อเสนอโครงการวิจัยตลาด   การวิจัยตลาดเฉพาะกรณี  การประมวลผลข้อมูล  การ

เลือกใช้สถิติในงานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูล การเขียนรายงานการวิจัย  การน าผลงานวิจัยไปปรับใช้ในการ

จัดการและการตัดสินใจทางการตลาด 

             Importance of market research that affects  businesse;  market research 

process; research tools; research proposal writing, research on individual case; data 
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manipulation;  statistical method selection and data analysis, writing research report; 

application of research results for management and marketing decision. 

133-303   การตลาดการเกษตร                     3 (3-0-6) 

               (Agricultural Marketing) 

              ความส าคัญของสถาบันและองค์กรทางการตลาด  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเกษตรและธุรกิจ

เกษตร  ลักษณะของสินค้าทางการเกษตร การก าหนดต้นทุนและราคาสินค้าเกษตร การบริโภค การส่งออก 

การตลาดซื้อขายล่วงหน้า การใช้ส่วนประสมทางการตลาดกับการเกษตรและธุรกิจเกษตร ปัญหาและ

อุปสรรคในการพัฒนาตลาดเกษตร 

                Importance of marketing institutions and organizations;  factors affecting 

agriculture and agriculture business;  types of agricultural products; cost and market price 

of agricultural products; consumption; exporting; future market;  use ofmarketing mix with 

agriculture and agriculture business;  problems and obstacles in development of agriculture 

market. 

133-305  การจัดการงานขาย                                                                              3 (3-0-6) 

             (Sales Management)  

             บทบาทและความส าคัญของการจัดองค์กรขาย การก าหนดโควตาและอาณาเขตในการขาย การ

จูงใจและการจ่ายค่าตอบแทนในการขาย การบริหารงานบุคคลในส่วนที่เกี่ยวข้องกับฝ่ายขาย ตลอดจนการ

ประเมินผลงานของพนักงานขาย 

          Role and importance of sales organization;  quota and sales territory;  motivation 

and sales incentives;  personnel management involving  sales department and evaluation 

of personal selling.  

 

 

 

133-401 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย                                                          3 (3-0-6) 
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            (Advertising and Sales Promotion) 

           ลักษณะเฉพาะของการโฆษณา  ประเภทของการโฆษณา ผลกระทบของการโฆษณาที่มีต่อเศรษฐกิจ

และสังคม การวางแผนสื่อโฆษณา การประเมินผลแผนการโฆษณา  ลักษณะเฉพาะการส่งเสริมการขายใน

ประเด็นต่างๆ เช่น การวางแผนส่งเสริมการขายเพ่ือก าหนดกิจกรรมต่างๆ การส่งเสริมการขาย ประเมินผล

แผนการส่งเสริมการขาย ตลอดจนความสัมพันธ์ระหว่างการโฆษณากับการส่งเสริมการขาย 

           Characteristics of advertising; types of advertising, impacts of advertising on 

economy and society; advertising plan; evaluation of advertising plan;  characteristics of 

sales promotion such as sales promotion plan for sales promotion activities; evaluation of 

sales promotion plan; relationship of advertising and sales promotion.  

133-407    สัมมนาการตลาด                                                                                 3 (3-0-6) 

               (Seminar in Marketing) 

           การวิเคราะห์และอภิปรายเกี่ยวกับปัญหาการตลาด การท ารายงานเกี่ยวกับปัญหาทางการตลาด 

การเขียนแผนการตลาดและการจัดกิจกรรมต่าง ๆที่เก่ียวข้องกับการตลาด  

           Analysis and discussion of marketing problems;  writing report of marketing 

problems from case studies; writing  marketing plan and organizing marketing activities. 

133-411    การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน                                  3(3-0-6) 

               (Logistics and Supply Chain Management) 

              แนวคิดกระบวนการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบและสินค้าจากแหล่งผลิตเข้าสู่ตลาดผู้บริโภค  กิจกรรม

การเคลื่อนย้ายสินค้า ได้แก่ การบริการลูกค้า  ระบบสารสนเทศเพ่ือโลจิสติกส์  การจัดการสินค้าคงคลัง  การ

จัดการวัสดุ  การขนส่ง  การคลังสินค้า  เป็นต้น  ช่องทางการกระจายสินค้า  ศูนย์กระจายสินค้า  การจัดการ

ซัพพลายเชน  ความได้เปรียบทางการแข่งขัน  คุณภาพการบริการลูกค้า  การเพ่ิมคุณค่าทางธุรกิจ  และการ

ลดต้นทุน 

          Concepts of raw materials and products movement from production base to 

consumer market;  activities of products movement including customer service, information 

system for logistics, inventory management, materials handling, transportation, warehouse 
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etc;  distribution channels; distribution centers; supply chain management; competitive 

advantages;  customer service quality; business value and cost reduction. 

133-412   การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่                  3 (3-0-6) 

               (New Product Development) 

                การพัฒนาและการแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ ความหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่ ขั้นตอนของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหม่ การจัดการและบริหารองค์กรเพ่ือผลิตภัณฑ์ใหม่ การบริหารผลิตภัณฑ์ใหม่ การวัดผลการ

ด าเนินงานของผลิตภัณฑ์ใหม่ การทดสอบตลาดในการตรวจสอบความเป็นไปได้ของผลิตภัณฑ์ใหม่ การใช้กล

ยุทธ์ทางการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ตลอดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์  

               Development and introduction of new products;  definition of new products and 

stages of new product development; management and administration of organization for 

new products; new product management; measurement of new product performance; 

market test of new product feasibility;  marketing strategy  of new products throughout life 

cycle. 

133-415   การจัดการกลยุทธ์การตลาด              3(3-0-6)

           (Marketing Strategy Management) 

              แนวความคิดทางการตลาดสมัยใหม่  การก าหนดกลยุทธ์การตลาด ได้แก่ กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์     

กลยุทธ์ราคา  กลยุทธ์ช่องทางการจัดจ าหน่าย  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด  ตลอดจนการน าระบบข้อมูล

ทางการตลาดสมัยใหม่มาใช้ในการบริหารการตลาดและการควบคุมทางการตลาด 

               Concepts of modern marketing management; identification of marketing strategy 

: product strategy, price strategy, distribution strategy and promotion strategy; 

implementation of new marketing information system in marketing management and 

marketing control. 

133-417   การศึกษาเฉพาะด้านการตลาด                    3 (3-0-6) 

             (Special Topics in Marketing) 

               หัวข้อทางการตลาดในปัจจุบันที่นักศึกษาสนใจ เรียนรู้การคิด และการวิเคราะห์ปัญหาทาง

การตลาดปัจจุบัน โดยอาศัยข้อมูลจากแหล่งต่างๆ  
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               Current interesting topics in Marketing; analysis of current marketing problems 

from several sources. 

133–420  การด าเนินงานและการจัดการแพลตฟอร์มธุรกิจข้ามพรมแดน                         3(3-0-6) 

              (Cross-Border Platform Operation  and Management) 

                แนวทางการด าเนินงานแพลตฟอร์มทางด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ที่เป็นที่รู้จักและใช้กันอย่าง

แพร่หลาย  การใช้งานและการจัดการร้านค้าข้ามประเทศ กิจกรรมการวางแผน ลักษณะของแพลตฟอร์ม 

ความหลากหลายของแพลตฟอร์มและอ่ืนๆ 

                 Operation guidelines of various e-commerce cross-border platforms; use of 

platforms to manage cross-border stores; planning activities; characteristics of platforms; 

diversification of platforms. 

133 – 426   กลยุทธ์การตลาดเพ่ือความยั่งยืน                                                         3(3-0-6) 
                 (Marketing Strategy for sustainability) 
                 แนวคิดและความส าคัญของการตลาดเพ่ือความยั่งยืน การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมประชากรสู่
ความยั่งยืนการตลาดเพ่ือสังคมและชุมชน พฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือความยั่งยืน กลยุทธ์การตลาดเพ่ือความ
ยั่งยืน การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืน การสร้างภาพลักษณ์เพ่ือความยั่งยืนของแบรนด์  
                 Concepts and importance of marketing for sustainability; changing population 
behavior towards sustainability; social and community marketing; consumer behavior for 
sustainability; marketing strategies for sustainability; product positioning for sustainability; 
brand image for sustainability 
 
 (3)  หมวดวิชาเลือกเสรี 

 นักศึกษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาใดใดที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยสยามได้ 

 

 

 

 

 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  81 

 

4. รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
         4.1 มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา  

 (1) ด้านความรู้  
       1.1  ใช้แนวคิดการบริหารธุรกิจในการท างานตามเป้าหมายของงานอย่างมีความรับผิดชอบต่อวิชาชีพ และ

ตามบริบทของ ESG (Environment, Social, Governance) 

      1.2  ท าแผนธุรกิจที่ตอบรับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals) โดยใช้

เครื่องมือทางการบริหารธุรกิจสมัยใหม่         

      1.3   ประยุกต์ความรู้ทางการตลาดในการเขียนแผนการตลาดอย่างสร้างสรรค์ 
 

(2) ด้านทักษะ  

           2.1 วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ  (Data Analytics) เบื้องต้นและใช้ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial 

Intelligence) ในงานธุรกิจ 

           2.2  สื่อสารทางธุรกิจได้ตามบริบทของงาน 

           2.4  ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

               2.5  ขายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบออฟไลน์และออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม โดยใช้แนวคิด

การตลาดดิจิทัล 

      (3) ด้านจริยธรรม  

      3.1 แสดงออกถึงความรับผิดชอบต่อวิชาชีพ ตนเอง สังคมและสิ่งแวดล้อม 

      3.2 แสดงออกซึ่งความซื่อสัตย์สุจริต และความถูกต้อง 

 

      (4) ด้านลักษณะบุคคล  
          4.1  เป็นผู้ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่งใหม่  

4.2  เป็นผู้ที่มีความเป็นผู้น า  
4.3  เป็นผู้ที่มีความเป็นผู้ประกอบการและมี Growth Mindset 
4.4  เป็นผู้มีความเป็นนักการตลาดที่ปรับตัวได้ในสถานการณ์ตลาดที่เปลี่ยนไป 

 
 
 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  82 

 

     4.2 ความสอดคล้องของผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) กับมาตรฐานคุณวุฒิการศึกษา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของ
หลักสูตร (PLOs) 

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
ด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรม ด้านลักษณะ

บุคคล 
PLO1  ใช้แนวคิดการ

บริหารธรุกิจในการท างานตาม
เป้าหมายของงานอย่างมีความ
รับผิดชอบต่อวิชาชีพ และตาม
บริบทของ ESG (Environment, 
Social, Governance) 

1.1  3.1 4.1, 4.2 

PLO2  ท าแผนธุรกิจท่ีตอบรับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน    
(Sustainable Development 
Goals) โดยใช้เครื่องมือทางการ
บริหารธรุกิจสมัยใหม ่

1.2  3.1, 3.2 4.2, 4.3 

PLO3  วิเคราะห์ข้อมูล
สารสนเทศ (Data Analytics) 

เบื้องต้น และใช้ปัญญา 
ประดิษฐ์ (Artificial 

Intelligence) ในงานธุรกิจ 

 2.1 3.1, 3.2 4.3 

PLO4  สื่อสารได้อย่างเหมาะสม

ตามบริบทของงาน 

 2.2   

PLO5  ประยุกต์ความรู้ทางการ
ตลาดในการเขียนแผนการตลาด
อย่างสร้างสรรค ์

1.3  3.1, 3.2  4.1, 4.4   

PLO6  ใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดแบบบรูณาการเพื่อเข้าถงึ
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายได ้

 2.4 3.1, 3.2 4.1, 4.4   

PLO7  ขายสินค้าผ่านช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายแบบออฟไลน์
และออนไลน์ผ่านแพลตฟอรม์ โดย
ใช้แนวคิดการตลาดดิจิทลัได้ 

 2.5 3.1, 3.2 4.1, 4.4   
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     4.3 แผนที่แสดงการเชื่อมโยงระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับโมดูล
(MLOs)      

โมดลู ผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับโมดูล (MLOs) PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

กลุ่มที่ 1 ภาษาและการสื่อสาร         

กลุ่มที่ 2 การด ารงชีวิตในศตวรรษ

ที่ 21 

       
 

กลุ่มที่ 3 การเป็นผูป้ระกอบการ

เพื่อความยั่งยืน 

       
 

กลุ่มวชิาแกน 

โมดลู BUS-1 เปิดโลกธุรกิจ 

(Module BUS-1 General 

Business Foundation) 

MLO1  ใ ช้ ค ว า ม รู้ ด้ า น บ ริ ห า ร

ประสบการณ์ คน ในธุรกิ จ โลกและ

หลั กการตลาด เพื่ อ แก้ ปั ญ ห าและ

ตัดสิน ใจตามสถานการณ์ ที่ ก าหนด  

MLO2 บันทึกบัญชีในกิจการให้บริการ 

การขายสินค้า และการผลิต 

      

 

โมดลู BUS-2 เทคโนโลยีการเงิน

และการบัญชี (Module BUS-2 

Financial and Accounting 

Technology)    

 

MLO1 อธิบายการใช้หลักเศรษฐศาสตร์

กับการจัดการธุรกิจ 

MLO2 แก้โจทย์เกี่ยวกับการเงินองค์กร 

การลงทุนในตลาดทุน และการจัดการ

ทางการเงิน 

MLO3 ค านวณภาษีเงินได้บุคคล

ธรรมดา ภาษีเงินได้นิติบุคคล 

ภาษีมูลคา่เพิ่ม ภาษีธรุกิจเฉพาะ อากร

แสตมป์ และภาษีหัก ณ ท่ีจ่าย 

      

 

โมดลู Bus-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอ

เมช่ันส าหรับธุรกิจ (Module    

Bus-3 Digital Transformation 

for Business)) 

MLO1 ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์

วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ 

ปัญญาประดิษฐ์ และการตลาดดิจทิัล

เพื่อน าเสนอขอ้มูลและเขียนแผนธรุกิจ
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โมดลู ผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับโมดูล (MLOs) PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

ครบตามองค์ประกอบของ Lean 

Canvas                                                                 

MLO2 อธิบายบทบาทของข้อมูลในการ

ขับเคลื่อนการตลาดดิจิทลั การบรหิาร

โครงการในยุคดิจิทัล และการ

ประยุกต์ใช้ AI ในธุรกิจ 

MLO3 ใช้ความรู้เกี่ยวกับการจดัการ

ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมลู การจัดการ

ทางสถิติ การตลาดดิจิทัล การบรหิาร

โครงการในยุคดิจิทัลและ AI เพื่อธุรกิจ

ได้อย่างเหมาะสม 

โมดลู Bus-4 สภาพแวดล้อมทาง

ธุรกิจ (Module Bus-4 Business 

Environment) 

MLO1 ใช้ความรู้เกี่ยวกับการด าเนินการ

และห่วงโซ่อุปทาน กฎหมายธรุกิจ และ

การจัดการเชิงกลยุทธ์ ในการวางแผน

เชิงกลยุทธ์ได้ตามสถานการณ ์

MLO2 ระบุทฤษฎีและแนวคิดหลกัใน

การพัฒนากลยุทธ์ทางธุรกิจ 

MLO3 ใช้ความรู้เกี่ยวกับการด าเนินการ

และห่วงโซ่อุปทาน กฎหมายธรุกิจ และ

การจัดการเชิงกลยุทธ์ในการด าเนนิ

ธุรกิจได้อยา่งเหมาะสม 

      

 

โมดลู Bus-5 การประกอบการและ

ความยั่งยืน (Module Bus-5 

Entrepreneurship and 

Sustainability) 

MLO1  เริ่มธุรกจิโดยใช้แนวคิด

นวัตกรรมเชิงออกแบบบนพ้ืนฐาน

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน  

(Sustainable Development Goals)  

MLO2  ท าคลิปวิดิโอเพื่อสื่อสารใน

รูปแบบ storytelling เกี่ยวกับการ

จัดการอย่างยั่งยืนของธุรกิจ 
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โมดลู ผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับโมดูล (MLOs) PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

โมดลู Bus-6  ประสบการณ์วิชาชีพ

ทางบริหารธุรกิจ (Module Bus-6 

Cooperative Education  and 

Work Experiences) 

MLO1 ประยุกต์หลักการ แนวคดิ และ

กระบวนการบริหารธรุกิจในการ

ปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการ 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

วิชาชีพเฉพาะ 

โมดลู MKT-1  นวัตกรรมการตลาดใน
ยุคดิจิทัล   

MLO1 เข้าใจหลักการจดัการตลาด
นวัตกรรมการตลาด การวิเคราะหต์ลาด
และประยุกตเ์พื่อก าหนดกลยุทธ์และ
วางแผนการตลาด  
MLO2 เข้าใจและการออกแบบเพื่อการ
สร้างตราผลิตภัณฑ์ และการสื่อสารเพื่อ
สร้างตราผลิตภัณฑ์ท่ียั่งยืน   
MLO3 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ
สนับสนุนแผนการตลาด การก าหนดกล
ยุทธ์การตลาดและการเขียนแผนการ
ตลาดอย่างสร้างสรรค์     

       

 โมดูล MKT-2  การสื่อสารการตลาด
แบบไฮบริด 

MLO1 วิ เคราะห์พฤติกรรมผู้บริ โภค 
ปัจจัยต่างที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการ
ตัดสินใจ เส้นทางการตัดสินใจซื้อของ
ลูกค้าในยุคดิจิทัล 
 MLO2 การออกแบบเพื่อสร้างเนื้อหาสื่อ 
การสื่อสารตลาดเนื้อหาผ่านสื่อ ทักษะ
สื่อสารดิจิทัล และกลยุทธ์การตลาดทาง
สื่อดิจิทัลส าหรับสื่อสังคมออนไลน์  
MLO3 ประยุกต์เครื่องมือสื่อสาร
การตลาด การโฆษณา และการส่งเสรมิ
การขาย เพื่อสื่อสารเข้าถึงลูกค้า
เป้าหมาย 

       

โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมการตลาด    
 

MLO1 เข้าใจและใช้เทคโนโลยี
การตลาดเพื่อช่วยในการจดัการขอ้มูล
การตลาด วิเคราะห์ข้อมลูการตลาดเพื่อ
การตัดสินใจ ช่วยสนับสนุนการขายทั้ง
แบบออฟไลน์และออนไลน ์
MLO2 ใช้แนวคิดการจัดการช่องทาง

       



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  86 

 

โมดลู ผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับโมดูล (MLOs) PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

การตลาดเพื่อประยุกต์การจดัจ าหน่าย
สินค้าผา่นช่องทางตลาดออฟไลน ์
และออนไลน ์
MLO3 เข้าใจเทคนิคการขายออฟไลน์
และออนไลน์ และประยุกต์เพื่อฝึกขาย
ผลิตภณัฑ์ผ่านแพลตฟอรม์ในตลาด 
ออนไลน์และขายผา่นช่องทางออฟไลน์   

วิชาชีพเลือก 

โมดูล MKT-04 กลยุทธ์การตลาด

ส าหรับผู้ประกอบการ(Marketing 

Strategy for Entrepreneur) 

 

MLO1 เข้าใจหลักการจดัการนวตักรรม

ผลิตภณัฑ์และราคา และประยุกต์
หลักการเพื่อก าหนดกลยุทธ์นวัตกรรม
ผลิตภณัฑ์  ตราผลติภณัฑ์ และราคา  
MLO2 เข้าใจและประยุกตห์ลักการ
จัดการการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
และจ าหนา่ยผลิตภัณฑ์ผ่าน          
แพลตฟอร์มและสื่อสังคมออนไลน ์ 
MLO3 วิเคราะหต์ลาดและประยกุต์กล
ยุทธ์การตลาด การตลาดอย่างยั่งยืน 
และตลาดเป้าหมายกลุม่วัยรุ่น สูงอายุ 

และกลุ่ม LGBTQ+ เพื่อวางแผน

การตลาดส าหรับการประกอบการ 

       

โมดูล MKT-05 กลยุทธ์การตลาด
เฉพาะทาง 

MLO1 วิเคราะห์ตลาดและประยกุต์ 

กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด วิธีการเข้า
สู่ตลาดระหว่างประเทศและตลาดโลก 
และการจัดการการตลาดระหวา่ง
ประเทศ และตลาดโลก   
MLO2 เข้าใจตลาดบริการและประยุกต์
เพื่อ ก าหนดกลยุทธ์การตลาดส าหรับ
ธุรกิจบริการ  และการสร้างแบรนด์
บริการ  
MLO3 วิเคราะห์และประยุกต์หลกัการ
จัดตลาดธุรกิจและอตุสาหกรรมเพือ่
ก าหนดกลยุทธ์และวางแผนตลาดธุรกิจ
และอุตสาหกรรม 
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โมดลู ผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับโมดูล (MLOs) PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 

โมดูล MKT-06 การตลาดแบบ D2C 
(Direct to Consumer Marketing) 
  

MLO1 เข้าใจหลักการบริหารลูกคา้

สัมพันธ์  เทคโนโลยีเพื่อการจัดการ เพื่อ

การวางแผนกลยุทธ์การบรหิารลูกค้า

สัมพันธ์สร้างความสัมพันธ์และความ

ภักดี  

MLO2 วิเคราะห์และประยุกต์เพื่อ

ก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการจดัการ

ตลาดทางตรง การด าเนินการ กลยุทธ์

ตลาดทางตรง การใช้สื่อและเครื่องมือ

สื่อสารการตลาด 

MLO3 วิเคราะหส์ภาพแวดล้อมการค้า

ปลีก และประยุกต์เพื่อก าหนดกลยุทธ์

การจัดการตลาดค้าปลีก  การสื่อสาร

การตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการคา้ปลีก 

การบริหารลูกคา้สัมพันธ์ และการ

จัดการนวัตกรรมการค้าปลีก 
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ตารางท่ี 4.4  แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบผลลัพธ์การเรียนรู้สู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามล าดับปีท่ีศึกษาและภาคการศึกษา 

 

Introductory (I): รายวิชาที่มีเนื้อหาหรือทักษะระดบัพ้ืนฐานที่จ าเป็นต่อการบรรลุ PLOs 
Reinforce (R):  รายวิชาที่มีเนื้อหาหรือทักษะระดบักลางขึ้นจากระดับพื้นฐานท่ีจ าเป็นต่อการบรรลุ PLOs 
Mastery (M):  รายวิชาที่มีเนื้อหาหรือทักษะเชิงลกึท่ีจ าเป็นต่อการบรรลุ PLOs   
 

รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

 ปีท่ี 1  ภาคการศึกษาที่ 1        

103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน     I    

หรือ 
 

103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน   
(กรณีมผีลสอบภาษาอังกฤษคะแนนผ่านเกณฑ)์  
GE กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (วิชาที่ 1) 

   I 
 

   

103-201 ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21   
GE กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 (วิชาที่ 1) 

  I     

103-301 หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพัฒนาท่ี
ยั่งยืน    
GE กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพ่ือความยั่งยืน (วิชา
ที ่1) 

I       

โมดูล BUS-1 เปิดโลกธุรกิจ (Module BUS-1 General Business Foundation) 

131-106 การบัญชีขั้นต้น I       

135-101 การบริหารประสบการณค์นเพื่อธุรกิจโลก     I       

133-202 หลักการตลาด I       

 ปีท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 2        

103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน     
หากสอบผ่านเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัยก าหนด) ให้
ลงเรียน 103-113 ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษา
ทางวิชาการ  GEกลุ่มภาษาและการสื่อสาร 
(วิชาที่ 2) 

   R    

103-202    การวิเคราะห์ข้อมลูและการเรียนรูข้องเครื่องจักร
เบื้องต้น    

  I     
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รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

GE กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 (วิชาที่ 2) 

103-302 การออกแบบการคิดเพื่อสรา้งนวัตกรรมและธุรกจิใหม่     
GE กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพือ่ความยั่งยืน           
(วิชาที่ 2) 

I       

โมดูล BUS-2 เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Module BUS-2 Financial and Accounting Technology) 
132-203 การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน I  I     

130-104 เศรษฐศาสตรเ์พื่อการจดัการธุรกจิ    I     

130-303 การภาษีอากร  R   I     

 ปีท่ี 2  ภาคการศึกษาที่ 1        

GE3 (Thai Students)  

 วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 1 (GenEd 

Elective1) 
  

      

 วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 2 (GenEd 

Elective2) 

        

 วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 3 (GenEd 

Elective3) 

       

โมดูล Bus-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ (Module Bus-3 (Digital Transformation for Business)     

130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูลและปญัญาประดิษฐ์ส าหรับ

ธุรกิจ 
  

M 
    

133-203 การตลาดดจิิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล                                                          R R     

134-304 การบริหารโครงการในยุคดจิิทัล R R       

 ปีที่ 2  ภาคการศึกษาท่ี 2        

โมดูล Bus-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Module Bus-4 Business Environment)   

130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน R        

130-302 กฎหมายธรุกิจ R        
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รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 

 

R R   R   

โมดลู MKT-1 นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล (Innovation Marketing in Digital Era)  

133-301 การจัดการนวัตกรรมการตลาด      M R R 

133-413 การจัดการแบรนด์เพื่อความยั่งยืน       R R R 

133-416 การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมลู     M R R 

 ปีที่ 3  ภาคการศึกษาท่ี 1        

โมดูล Bus-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Module Bus-5 Entrepreneurship and Sustainability) 

130-208 การประกอบการและนวัตกรรม   M      

130-311 การจัดการเพื่อความยั่งยืน R R        

130-310 การเลา่เรื่อง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจาต่อรอง          M    

  โมดูล MKT-2 การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด  (Module MKT-2 Hybrid Marketing Communication)  

133-302 พฤติกรรมผู้บรโิภคในยุคดิจิทัล 

(Consumer Behavior in Digital Era) 

    R R R 

133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย (Content 

Marketing and Social Media) 

    R M R 

133-311 การสื่อสารการตลาด โฆษณาและส่งเสริมการขาย  

(Marketing Communication, Advertising and 

Sale Promotion)   

    R  M R 

 ปีที่ 3  ภาคการศึกษาท่ี 2        

โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด (Module MKT-3 Technology and Marketing Innovation) 

133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวเิคราะห์ข้อมูล  

(Market Technology and Market Analysis)  

    R R R 

133-308  การจัดการช่องทางการตลาด (Marketing Channels     R R M 
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รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

Management) 

 

133-423  กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล (Sales Strategy in 

Digital Age) 

    R R M 

โมดูล Bus-6  ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ  Module Bus-6 Cooperative Education  and Work Experiences  

130-490  Cooperative Education Preparation 

(เตรียมสหกิจศึกษา) 

R       

130-309  การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ      

(Special Topic in Business Administration )   

ศึกษารายวิชา 133-309  วิจัยการตลาด  

R    R R R 

 เสรีวิชาท่ี 1         

 เสรีวิชาท่ี 2        

ปีที่ 3  ภาคการศึกษาท่ี 3 (ฤดูร้อน) 

130-491 สหกิจศึกษา 

(M)* ขึน้อยู่กับการปฏิบตัิงานสหกจิที่ฝึกประสบการณ์

วิชาชีพการตลาดทีส่อดคล้องกับ PLO ใดใน PLO 5-7  

M  R   R (M)* (M)* (M)* 

ปีที่ 4  ภาคการศึกษาท่ี 1 

โมดูล MKT-4  Marketing Strategy for Entrepreneur) 

133-404 นวัตกรรมการจดัการผลติภณัฑ์และราคา  (Product 

and Price Innovative Management)  (ชีพเลือก1)                                    

    R R R 

133–425 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์   
(E-commerce Marketing )                (ชีพเลือก2)                                                       

    R R R 

133-418     การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ   (Entrepreneurial 
Marketing)                                    (ชีพเลือก3) 

 

    R R R 
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รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

MKT-0x*  วิชาชีพเลือก เลือก 1 โมดูล  จาก MKT-04  ถึง  MKT-06 หรือ ชีพเลือกรายวิชา หรือเลือกจากหมวดชีพเฉพาะของทุก

หลักสตูรในมหาวิทยาลัยสยาม / สถาบันการศึกษาอื่นทีไ่ด้รับความเห็นชอบจากหลักสตูร 

วิชาเลือก  หมวดศึกษาท่ัวไป   

 กลุ่มที่ 1 ภาษาและการสื่อสาร         

103-113 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ    R    

103-114 ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ    R    

102-121 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร    R    

103-122 ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ    R    

103-123 ภาษาไทยเพื่อผู้ประกอบการ    R    

103-131 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน     I    

103-141 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน    I    

103-151 การเขียนโคด้คอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน    I     

 กลุ่มที่ 2 การด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21        

103-203 ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก I       

103-204 มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลกิภาพ I       

103-205 จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน I       

103-206 อาหาร การดูแลสุขภาพ และการออกก าลังกาย I       

103-207 สารเคมีในชีวิตประจ าวัน  I       

103-208 คณิตความรู้และสถิติในชีวิตประจ าวัน I       

103-209 ศิลปะและดนตรเีพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต I       

103-210 นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม I       

103-211 โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต I       

 กลุ่มที่ 3 การเป็นผูป้ระกอบการเพื่อความยั่งยืน        

103-303 การบริหารการเงินอย่างชาญฉลาด I       

103-304 เปิดโลกชุมชนและการเรยีนรูผ้่านกิจกรรม I I      

103-305 เทคโนโลยีสเีขียวเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน  I I     

103-306 อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยีอัจฉริยะส าหรบั
ทุกคน 

  I     

103-307 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยนื  I      
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รหัสวิชา ชื่อวิชา PLO 

1 

PLO 

2 

PLO

3 

PLO 

4 

PLO

5 

PLO 

6 

PLO 

7 

103-308 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค ์  I    I  

103-208 คณิตความรู้และสถิติในชีวิตประจ าวัน I       

103-209 ศิลปะและดนตรเีพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต I       

103-210 นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม I       

103-211 โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต 
 
 

I       

 วิชาชีพเลือก หมวดวิชาเฉพาะ        

โมดูล MKT-05 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง 

133-310        การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก      R R R 

133-405  การตลาดบริการและการสรา้งแบรนด์บริการ     R R R 

133-419     การตลาดธุรกิจและอตุสาหกรรม     R R R 

โมดูล MKT-06  การตลาดแบบ D2C 

133-425 การบริหารลูกคา้สัมพันธ์                                                                   R R R 

133-406   การตลาดทางตรง                                                                                       R R R 

133-410 การจัดการตลาดค้าปลีก                                                                          R R R 

หมายเหตุ  *กรณีผู้เรียนมีความพร้อมปฏิบัติงานสหกิจศึกษาทันทีหลังการเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา  สามารถ
ลงทะเบียนและออกปฏิบัติงานสหกิจศึกษาในปีที่ 3 ภาคเรียนฤดูร้อน ต่อเนื่องได้   
       และ`**.ให้น ารายวิชาตามแผนเรียนของชั้นในปีที่ 4 `ภาคเรียนที่ 2  มาลงทะเบียนเรียนในชั้นในปีที่ 4 `ภาค
เรียนที่ 1    
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หมวดที่ 4 การจัดกระบวนการเรียนรู้ 

1. แผนการเรียน 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาด หลักสูตร 4 ปี  

ปีท่ี 1  ภาคการศึกษาที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 GE1(Thai Students)  

103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน  3 
หรือ 

 
103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน   
(กรณีมีผลสอบภาษาอังกฤษคะแนนผ่านเกณฑ์)  
GE กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (วิชาที่ 1) 

  

103-201  ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21   
GE กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 (วิชาที่ 1) 

3 

103-301  หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน    
GE กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความย่ังยืน (วิชาที่ 1) 

3 

โมดูล BUS-1 เปิดโลกธุรกิจ (General Business Foundation) 

131-106 การบัญชีขั้นต้น (Principles of Accounting) 3 
135-101 การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือธุรกิจโลก 

(Human Experience Management for Global Business ) 
3 

133-202 หลักการตลาด  (Principles of Marketing) 3 
รวม 18 

 
    ปีท่ี 1  ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 GE2 (Thai Students)  
103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน     

หากสอบผ่านเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัยก าหนด) ให้ลงเรียน 103-113 ภาษาอังกฤษ
เพ่ือการศึกษาทางวิชาการ  GEกลุ่มภาษาและการสื่อสาร (วิชาที่ 2) 

3 

103-202    การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ของเครื่องจักรเบื้องต้น 
GE กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 (วิชาที่ 2) 

 3  
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 ปีท่ี 1  ภาคการศึกษาที่ 2 (ต่อ)  

103-302  การออกแบบการคิดเพ่ือสร้างนวัตกรรมและธุรกิจใหม่     
GE กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความย่ังยืน (วิชาที่ 2) 

 3  

โมดูล BUS-2 เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Financial and Accounting Technology) 

132-203 การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน 
(Corporate Finance and Capital Market Investment) 

3 

130-104 เศรษฐศาสตร์เพ่ือการจัดการธุรกิจ 
(Economics for Business Management) 

3 

130-303 การภาษีอากร (Taxation) 3 
รวม 18 

 

ปีท่ี 2  ภาคการศึกษาที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 GE3 (Thai Students)  

ศึกษาทั่วไป วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 1 (GenEd Elective1) 3 
 วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 2 (GenEd Elective2) 3 

 วิชาศึกษาท่ัวไปเลือกตัวที่ 3 (GenEd Elective3) 3 
โมดูล Bus-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ  (Digital Transformation for Business)    

130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์ส าหรับธุรกิจ 
 (Statistics, Data Analytics and AI for Business) 

3  

133-203 การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล                                                         
(Digital Marketing and Data Visualization) 

3  

134-304 การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล 
(Project Management in  Digital Age) 

3  

รวม 18 

 
 
 
 
 
 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  96 

 

ปีท่ี 2  ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
โมดูล Bus-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Business Environment)  

130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน 
(Operations and Supply Chain Management) 

3 

130-302 กฎหมายธุรกิจ (Business Law) 3 

130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์ (Strategic Management)  3 
โมดูล MKT-1 นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล (Innovation Marketing in Digital Era)  

133-301  การจัดการนวัตกรรมการตลาด (Innovative Marketing Management) 3 

133-413 การจัดการแบรนด์เพ่ือความยั่งยืน (Brand Management for Sustainable)  3 

   133-416 
การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล  
(Marketing Planning and Data Analysis) 

3 

รวม 18 
 

ปีท่ี 3  ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
โมดูล Bus-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Entrepreneurship and Sustainability) 

130-208 การประกอบการและนวัตกรรม  
(Entrepreneurship and Innovation) 

3 

130-310 การเล่าเรื่อง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจาต่อรอง       
(Storytelling, Negotiation and Business Communication) 

3 

130-311 การจัดการเพ่ือความยั่งยืน (Managing Sustainably) 3 

  โมดูล MKT-2 การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด ( Hybrid Marketing Communication)  
133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  (Consumer Behavior in Digital Era) 3 

133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย (Content Marketing and Social 
Media) 

3 

133-311 การสื่อสารการตลาด โฆษณาและส่งเสริมการขาย  (Marketing 
Communication, Advertising and Sale Promotion)   

3 

รวม 18 
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ปีท่ี 3  ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด  
(Module MKT-3 Technology and Marketing Innovation) 

 

133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล  
(Market Technology and Market Analysis)  

3 

133-308 การจัดการช่องทางการตลาด (Marketing Channels Management) 3 
133-423  กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล (Sales Strategy in Digital Age) 3 

โมดูล Bus-6  ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ 
Module Bus-6 Cooperative Education  and Work Experiences  

 

130-490  เตรียมสหกิจศึกษา (Cooperative Education Preparation) 1  

130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ  (Special Topic in Business 
Administration ) (ศึกษาวิชา 133-309 การวิจัยการตลาด) 

3  

 วิชาเลือกเสรีวิชา 1 3 

 วิชาเลือกเสรีวิชา 2 3   

รวม 19 
 

    หมายเหตุ  *กรณีผู้เรียนมีความพร้อมปฏิบัติงานสหกิจศึกษาทันทีหลังการเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา  

ปีท่ี 4  ภาคการศึกษาที่ 1  

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
130-491 สหกิจศึกษา (Cooperative Education) 5 

รวม 5 
ปีท่ี 4  ภาคการศึกษาที่ 2 

โมดูล MKT-4  Marketing Strategy for Entrepreneur) วิชาชีพเลือก 1 โมดูล  จาก MKT-04-06 หรือ
ชีพเลือกรายวิชาสาขา หรือชีพเลือกหลักสูตรอื่น  (3 วิชา 9 นก.) 

133-404 นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา  
 (Product and Price Innovative Management)              (ชีพเลือก1)                                    

3 

133-424 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-commerce Marketing)    (ชีพเลือก2)                 3 

133-418     การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ (Entrepreneurial Marketing) (ชีพเลือก3)       3 

รวม 9 
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 สามารถลงทะเบียนและออกปฏิบัติงานสหกิจศึกษาในปีท่ี 3 ภาคเรียนฤดูร้อน ต่อเนื่องได้  และ             
** ให้น ารายวิชาตามแผนเรียนของชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที ่2 มาลงทะเบียนเรียนในชั้นในปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 1  
ตามตารางแผนการเรียนต่อไปนี้  

 

  แผนการเรียนพร้อมปฏิบัติสหกิจ ปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 3 (ช่วงฤดูร้อน)  

ปีท่ี 3  ภาคการศึกษาฤดูร้อน 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

130-491 สหกิจศึกษา (Cooperative Education) 5 

                     รวม 5 
ปีท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 วิชาชีพเลือก 1  3 
 วิชาชีพเลือก 2  3 

 วิชาชีพเลือก 3  3 
รวม 9 

 
    2. กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล   
     ตารางท่ี 4.1 กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล ตามผลลัพธ์การเรียนรู้  (PLOs)  

 PLO  กลยุทธ์การสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 1 ใช้แนวคิดการ

บริหารธุรกิจในการ

ท างานตามเป้าหมายของ

งานอย่างมีความ

รับผิดชอบต่อวิชาชีพ 

และตามบริบทของ ESG 

(Environment, Social, 

Governance) 

- บรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ อภิปราย

โต้ตอบ    

-ใช้กรณีศึกษา หรือประเด็นปัญหา  

(Problem-Based / Case-Based) 

-สร้างประสบการณ์เรียนรู้จาก

สถานการณ์จ าลองในประเด็นทาง

ธุรกิจ 

- อภิปรายเพื่อหาแนวคิดข้อสรุป  

- มอบหมายงานให้นักศึกษาค้นคว้า

หาข้อมูลด้วยตนเองและส่งผ่าน

- การตอบค าถามในชั้นเรียน 

- การสอบย่อยในห้องเรียน 

- การสอบกลางภาคและสอบปลายภาค 

(Summative Assessment ) 

- โครงงาน 

- นักศึกษาประเมินตนเอง 

- ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ

เรียนรู้ (Formative Assessment) 

เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ ส าหรับ

การพัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 
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 PLO  กลยุทธ์การสอน วิธีการประเมินผล 

ออนไลน์ 

-น าเสนอหน้าชั้นเรียน 

-สอดแทรกความมีวินัย การส่งงานที่

มอบหมาย และการปฏิบัติตาม

กฎระเบียบ / แนวปฏิบัติในชัน้เรียน 

-สอดแทรกประเด็นความรับผิดชอบ

ต่อสังคมในบทเรียน 

 

วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 

- การฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 

- สังเกตพฤติกรรมการวางแผน การ

ตัดสินใจ และการท างานกลุ่มร่วมกัน 

 

PLO 2 ท าแผนธุรกิจที่

ตอบรับเป้าหมายการ

พัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable 

Development Goals) 

โดยใช้เครื่องมือทางการ

บริหารธุรกิจสมัยใหม่ 

- บรรยายโดยผู้เชี่ยวชาญ/

ผู้ประกอบการ 

- สร้างประสบการณ์เรียนรู้จาก

สถานการณ์จริงในประเด็นทางธุรกิจ   

- สอนโดยใช้โครงงาน (Project-

Based / Activity-Based) เพ่ือ

น าไปสู่การเขียนแผนธุรกิจ 

-มอบหมายงานให้นักศึกษาค้นคว้าหา

ข้อมูลด้วยตนเองและส่งผ่านออนไลน์ 

-การบรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ 

อภิปรายโต้ตอบ    

-วิเคราะห์กรณีศึกษาร่วมกันระหว่าง

นักศึกษา (Problem-Based / Case-

Based) 

-น าเสนอหน้าชั้นเรียน 

- ท าแผนธุรกิจ Lean canvas  

- เริ่มธุรกิจ โดยใช้แนวคิดนวัตกรรมเชิง

ออกแบบ บนพ้ืนฐานเป้าหมายการพัฒนา

ที่ยั่งยืน  (Sustainable Development 

Goals)   

- ประกาศนียบัตร Project 

Management Ready ออกใบรับรองโดย 

Project Management Institute (PMI) 

- ประกาศนียบัตร Entrepreneurship 

and Small Business ออกใบรับรองโดย 

Pearson VUE 

 - การตอบค าถามในชั้นเรียน 

- นักศึกษาประเมินตนเอง 

- ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ

เรียนรู้ (Formative Assessment) 

เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ ส าหรับ

การพัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 
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 PLO  กลยุทธ์การสอน วิธีการประเมินผล 

วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 

- การสอบ 

PLO 3  วิเคราะห์ข้อมูล

สารสนเทศ  (Data 

Analytics) เบื้องต้นและ

ใช้ปัญญาประดิษฐ์ 

(Artificial Intelligence) 

ในงานธุรกิจ 

- ฝึกปฏิบัติใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์

เชื่อมโยง เทคโนโลยีดิจิทัลในการ

ท างาน  และการจัดการข้อมูลที่

เกิดข้ึนจริงในธุรกิจ   

- บรรยายและฝึกปฏิบัติการใช้

เครื่องมือซอฟท์แวร์และ

ปัญญาประดิษฐ์ส าหรับงานวิทยาการ

ข้อมูล เพ่ือวิเคราะห์และจัดการข้อมูล

รูปแบบต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนทั้งภายในและ

ภายนอกองค์กร 

-  ผลงานที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลช่วยในการ

พัฒนากระบวนการท างาน หรือการ

ตัดสินใจ 

- ประกาศนียบัตร Meta Certified 

Digital Marketing Associate ออก

ใบรับรองโดย Pearson VUE 

 -  การตอบค าถามในชั้นเรียน 

- ทดสอบย่อยในห้องเรียน 

-  การสอบ  (Summative Assessment) 

-  ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ

เรียนรู้ (Formative Assessment) 

เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ เพื่อ

พัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 

วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 

PLO 4  สื่อสารได้อย่าง

เหมาะสมตามบริบทของ

งาน 

-ใช้กรณีศึกษา หรือประเด็นปัญหา  

(Problem-Based / Case-Based)  

-สร้างประสบการณ์เรียนรู้จาก

สถานการณ์จ าลองในประเด็นการ

สื่อสารทางธุรกิจและเจรจาต่อรอง 

- ผลงานคลิปวิดิโอ storytelling เกี่ยวกับ

การจัดการความยั่งยืนของธุรกิจ   

- ประกาศนียบัตร Communication 

Skills for Business ออกใบรับรองโดย 

Pearson VUE 

- สังเกตการณ์ : การใช้ภาษาในการ

สื่อสาร และการเจรจาต่อรอง  

-  พฤติกรรมการท างานเป็นทีม  
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-  การน าเสนองานที่มอบหมาย 

PLO 5  ประยุกต์ความรู้
ทางการตลาดในการ
เขียนแผนการตลาดอย่าง
สร้างสรรค ์

บรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ อภิปราย
โต้ตอบ และ/หรือ วิเคราะห์
กรณีศึกษาร่วมกันระหว่างนักศึกษา 
(Problem-Based / Case-Based) 
-สร้างประสบการณ์เรียนรู้ผ่านจาก
สถานการณ์จ าลองในประเด็นทาง
ธุรกิจ 
-มอบหมายงานให้นักศึกษาค้นคว้าหา
ข้อมูลด้วยตนเองและส่งผ่านออนไลน์ 
-ฝึกน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
-สอนโดยใช้โครงงาน เขียนแผนการ
ตลาดอย่างสร้างสรรค์ (Project-
Based / Activity-Based) เพ่ือ
น าไปสู่การฝึกวิเคราะห์และเสนอแนว
ทางการแก้ปัญหา  
-ความตรงต่อเวลาในการเข้าเรียนและ
การส่งงานที่มอบหมาย 
- สอดแทรกประเด็นความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและจริยธรรมทางการตลาด
ในบทเรียน 
-ก าหนดกฎระเบียบ / แนวปฏิบัติใน
ชั้นเรียน 

-การสอบ (Summative Ass) 
-ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ
เรียนรู้ (Formative Assessment) 
เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ ส าหรับ
การพัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 
วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 
-การเสนอโครงงาน แผนการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ในสถานการณ์ตลาดจริง จาก
ผลงานและการปฏิบัติ โดยใช้เกณฑ์การให้
คะแนนแบบรูบริค (Rubric scoring)    
-สังเกตพฤติกรรมการท างานที่มอบหมาย
และการท างานกลุ่มร่วมกัน 
-สังเกตพฤติกรรมการเข้าเรียนตรงต่อเวลา 
-ประเมินจากบุคลิกและ การน าเสนอ 
 

PLO 6  ใช้เครื่องมือการ

สื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการเพ่ือเข้าถึง

ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ 

บรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ อภิปราย
โต้ตอบ และ/หรือ วิเคราะห์
กรณีศึกษาร่วมกันระหว่างนักศึกษา 
(Problem-Based / Case-Based) 
-สร้างประสบการณ์เรียนรู้ผ่านจาก
สถานการณ์จ าลองในประเด็นทาง
ธุรกิจ 

-การสอบ (Summative Ass) 
-ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ
เรียนรู้ (Formative Assessment) 
เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ ส าหรับ
การพัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 
วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 
-รายงาน โครงงาน Project Based ผล



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  102 

 

 PLO  กลยุทธ์การสอน วิธีการประเมินผล 

-มอบหมายงานให้นักศึกษาค้นคว้าหา
ข้อมูลด้วยตนเองและส่งผ่านออนไลน์ 
-ฝึกน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
-สอนโดยใช้โครงงาน(Project-Based 
/ Activity-Based)  การตลาดเชิง
บูรณาการเพ่ือสื่อสารเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย สถานการณ์จ าลองเพ่ือ
น าไปสู่การฝึกวิเคราะห์และเสนอแนว
ทางการแก้ปัญหา  
-สอดแทรกประเด็นความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและจริยธรรมทางการตลาด
ในบทเรียน 
-ก าหนดกฎระเบียบ / แนวปฏิบัติใน
ชั้นเรียน 
-ฝึกการน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
-ความตรงต่อเวลาในการเข้าเรียนและ
การส่งงานที่มอบหมาย 

การใช้เครื่องมือสื่อสารเพ่ือเข้าถึงลูกค้า
จากผลงานและการปฏิบัติ โดยใช้เกณฑ์
การให้คะแนนแบบรูบริค (Rubric 
scoring)    
-สังเกตพฤติกรรมการท างานที่มอบหมาย
และการท างานกลุ่มร่วมกัน 
-สังเกตพฤติกรรมการเข้าเรียนตรงต่อเวลา 
-ประเมินจากบุคลิกและ และการน าเสนอ 

PLO 7  ขายสินค้าผ่าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย
แบบออฟไลน์และ
ออนไลน์ผ่าน
แพลตฟอร์ม โดยใช้
แนวคิดการตลาดดิจิทัล
ได้  

บรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ อภิปราย
โต้ตอบ และ/หรือ วิเคราะห์
กรณีศึกษาร่วมกันระหว่างนักศึกษา 
(Problem-Based / Case-Based) 
-สร้างประสบการณ์เรียนรู้ผ่านจาก
สถานการณ์จ าลองในประเด็นทาง
ธุรกิจ 
-มอบหมายงานให้นักศึกษาค้นคว้าหา
ข้อมูลด้วยตนเองมอบหมายงาน 
Project Based ฝึกการใช้เครื่องมือ
การตลาดออนไลน์เพ่ือ จ าหน่ายสินค้า
ผ่านช่องทางออนไลน์หรือออฟไลน์ 
โดยสร้างประสบการณ์เรียนรู้ผ่าน

-การสอบ (Summative Ass) 
-ความก้าวหน้าตามวัตถุประสงค์การ
เรียนรู้ (Formative Assessment) 
เพ่ือให้นักศึกษามีข้อมูลป้อนกลับ ส าหรับ
การพัฒนาตนเอง โดยแจ้งวัตถุประสงค์ 
วิธีการวัด ให้ทราบล่วงหน้า 
-รายงาน Project Based และผลงานการ
ขายฝึกปฏิบัติจากสถานการณ์จ าลอง จาก
ผลงานและการปฏิบัติ โดยใช้เกณฑ์การให้
คะแนนแบบรูบริค (Rubric scoring)    
-สังเกตพฤติกรรมการท างานที่มอบหมาย
และการท างานกลุ่มร่วมกัน 
-สังเกตพฤติกรรมการเข้าเรียนตรงต่อเวลา 
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สถานการณ์จ าลอง  
-ฝึกน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
-สอดแทรกประเด็นความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและจริยธรรมทางการตลาด
ในบทเรียน 
-ก าหนดกฎระเบียบ / แนวปฏิบัติใน
ชั้นเรียน 
-ความตรงต่อเวลาในการเข้าเรียนและ
การส่งงานที่มอบหมาย 

-ประเมินจากบุคลิกและ และการน าเสนอ 

 

   3.  องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม  (สหกิจศึกษา) 

      หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการตลาดก าหนดให้นักศึกษาทุกคนต้องมีประสบการณ์ภาคสนาม โดย

ลงทะเบียนเรียนในรายวิชาต่อไปนี้ เพ่ือเสริมสร้างให้เป็นบัณฑิตที่มีประสบการณ์ในวิชาชีพก่อนเข้าสู่การท างาน

จริง 

130-490 เตรียมสหกิจศึกษา (Cooperative Education Preparation) 

130-491 สหกิจศึกษา (Cooperative Education) 

 

     3.1   มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม   

       ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนามของนักศึกษา  มีดังนี้ 
1) ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

- ประยุกต์หลักการ แนวคิดบริหารธุรกิจวิเคราะห์และเสนอแนวทางแก้ปัญหาได้อย่างเหมาะสม  
2) ผลการเรียนรู้ด้านทักษะ 

- สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์และวัฒนธรรมองค์การภายใต้บริบทของสภาพแวดล้อม
การท างานได้ 
- มีทักษะในการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจและการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า  
- สามารถสื่อสารทั้งการฟัง การพูด การอ่าน การเขียน และการน าเสนอได้อย่างมีประสิทธิภาพ   
- สามารถเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการปฏิบัติงานได้อย่างเหมาะสม  
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3)  ผลการเรียนรู้ด้านจริยธรรม  
- มีความซื่อสัตย์สุจริต  
- มีวินัย ตรงต่อเวลา เคารพกฎระเบียบขององค์การและสังคม 
- มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

4) ผลการเรียนรู้ด้านลักษณะบุคคล  
- มีมนุษยสัมพันธ์ สามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้  
- สามารถปฏิบัติงานและรับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมายได้อย่างมีประสิทธิผล  
- ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่งใหม่ 
 

3.2 ช่วงเวลา 
นักศึกษาที่เรียนรายวิชาสหกิจศึกษา ต้องเป็นนักศึกษาชั้นปีที่ 3 – 4 ในการลงทะเบียนรายวิชาสหกิจ

ศึกษา นักศึกษาต้องไม่เรียนรายวิชาอ่ืนใดในช่วงเวลาเดียวกันนั้น 

4.  ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรือวิจัย 

  ไม่มี
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หมวดที่ 5 ความพร้อมและศักยภาพในการบริหารจัดการหลักสูตร 

 

                         

                    

5.1.1 ชื่อ  นามสกุล  เลขประจ าตัวบัตรประชาชน  ต าแหน่ง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร  

ล าดับ ต าแหน่ง

วิชาการ 

ชื่อ-สกลุ 

(นาย/นาง/นางสาว) 

เลขประจ าตัว

ประชาชน 

คุณวุฒิ 

(เรียง

จาก

สูงสุดไป

ต ่าสุด) 

สาขา/สถาบัน 

/ปีที่จบ 

ภาระงานสอนใน

หลักสูตร (ชม./

สัปดาห์) 

ผลงานทางวิชาการ 

อาทิ ต ารา,งานวิจัย, 

บทความวิชาการ* 

 ปัจจุบัน ปรับปรุง 

1 ผู้ช่วย

ศาสตรา 

จารย ์ 

(การตลาด) 

นางสาวเบญจวรรณ  บวรกุลภา 310020055xxxx ปร.ด. 

 

บธ.ม. 

บธ.บ. 
 

ทษ.บ 

บริหารอาชีวะและเทคนิคศึกษา มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 2558 

 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2541 

การตลาด มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2547 

บริหารธุรกิจการเกษตร มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2537 

9 9 อ้างอิงเพิ่มเติม

ภาคผนวก 

2 - นายธิติ  ศิริสงค ์ 310220039xxxx บธ.ม. 

บธ.บ. 

มหาวิทยาลัยสยาม  2541 

การตลาด  มหาวิทยาลัยสยาม  2534 

9 9 อ้างอิงเพิ่มเติม

ภาคผนวก 

                    5.1  ชื่อ ต าแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์ 
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ล าดับ ต าแหน่ง

วิชาการ 

ชื่อ-สกลุ 

(นาย/นาง/นางสาว) 

เลขประจ าตัว

ประชาชน 

คุณวุฒิ 

(เรียง

จาก

สูงสุดไป

ต ่าสุด) 

สาขา/สถาบัน 

/ปีที่จบ 

ภาระงานสอนใน

หลักสูตร (ชม./

สัปดาห์) 

ผลงานทางวิชาการ 

อาทิ ต ารา,งานวิจัย, 

บทความวิชาการ* 

 ปัจจุบัน ปรับปรุง 

3 - นายเอกภพ  มณีนารถ 310220085xxxx บธ.ม. 

บธ.บ. 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2546 

การตลาด มหาวิทยาลัยธรรม 2540 

9 9 อ้างอิงเพิ่มเติม

ภาคผนวก 

4 - นางสาวมนทิรา  ตันตระวาณิชย ์ 310010019xxxx บธ.ม 

บธ.บ.            

มหาวิทยาลัยสยาม  2546 

การเงินและการธนาคาร   มหาวิทยาลัยสยาม  2543 

12 12 อ้างอิงเพิ่มเติม

ภาคผนวก 

5 

- 

นางสาวปภาวรรณ อ ามฤคขจร 

 

110200249XXXX ศศ.บ.       

 M.Sc. 

ภาษาอังกฤษ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2561 

Digital Marketing, Nottingham Trent ,   

England. University, 2563 

12 12 อ้างอิงเพิ่มเติม

ภาคผนวก 
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5.1.2  ชื่อ สกุล เลขประจ าตัวประชาชน ต าแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์ประจ าหลักสูตร   

ล าดับ ต าแ

หน่ง

วิชา

การ 

ชื่อ-สกลุ 

(นาย/นาง/นางสาว) 

เลขประจ าตัว

ประชาชน 

คุณวุฒิ 

(เรียงจาก

สูงสุดไป

ต ่าสุด) 

สาขา/สถาบัน/ปีที่จบ ภาระงานสอนใน

หลักสูตร (ชม./

สัปดาห์)  

ผลงานทางวิชาการ อาทิ ต ารา

,งานวิจัย, บทความวิชาการ 

ปัจจุบนั ปรับปรุง 

1 - นางสาววราภรณ์ ลิ้มเปรมวัฒนา 310200166xxxx บธ.ม. 

 

บธ.บ. 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 2549 

 

การจัดการ สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

2545 

6 6 อ้างอิงเพิ่มเติมภาคผนวก 

@ ระบุอาจารยซ์ึ่งมีคุณวุฒิตรงหรอืสัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปดิสอนโดยมีคณุวุฒิและจ านวนสอดคล้องตามประกาศกระทรวง อว. ท่ีเกี่ยวข้อง  * ผลงานวิชาการ หากมีรายละเอยีดมากอาจจะเสนอ

เป็นเอกสารแนบเพิ่มเติมท้ายเลม่ 
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5.2 การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 

     1 การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่  

1.1  อาจารย์ใหม่ทุกคนเข้าโปรแกรมปฐมนิเทศ ประกอบด้วย อาทิ 

1.1.1  บทบาทหน้าที่และความรับผิดชอบของอาจารย์ตามพันธกิจ 
1.1.2  สิทธิประโยชน์ของอาจารย์และกฎระเบียบต่าง ๆ 
1.1.3  หลักสูตร การจัดการเรียนการสอน และกิจกรรมต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัย  
1.1.4  มีการจัดท าเอกสารเป็นคู่มือส าหรับอาจารย์ใหม ่(คู่มือจรรยาบรรณอาจารย์) 
1.2 มอบหมายอาจารย์ผู้อาวุโสงานเป็นอาจารย์พ่ีเลี้ยง โดยมีหน้าที่ ดังนี้ 
1.2.1  ให้ค าแนะน าและการปรึกษาเพ่ือเรียนรู้และปรับตนเองเข้าสู่การเป็นอาจารย์ 
1.2.2  ให้ค าแนะน าและให้เข้ารับการอบรมการสอนทั้งภาคทฤษฎี และภาคปฏิบัติ 
1.2.3  ประเมินและติดตามความก้าวหน้าในการปฏิบัติงานของอาจารย์ใหม่ 
1.3  การด าเนินการพัฒนาอาจารย์ 

อาจารย์ทุกคนได้รับการพัฒนาในด้านการเรียนการสอน ความรู้ที่ทันสมัย ทักษะที่พึงมี
ส าหรับการเป็นอาจารย์ในหลักสูตร  ตลอดจนถึงการวิจัย โดยจัดกิจกรรมพัฒนาวิชาการ ดังนี้ 

                1.3.1  สนับสนุนให้เข้าร่วมการอบรม ประชุมวิชาการภายในมหาวิทยาลัย 
1.3.2  สนับสนุนให้เข้าร่วมการอบรม ประชุมวิชาการภายนอกมหาวิทยาลัย 
1.3.3  สนับสนุนให้ศึกษาดูงาน อบรมต่างประเทศ 
1.3.4  สนับสนุนให้ท างานวิจัย 
1.3.5  แนะน าทุนวิจัยต่าง ๆ ทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย 
1.3.6  ร่วมงานวิจัยกับอาจารย์ในคณะต่างๆ รวมทั้งภายนอกมหาวิทยาลัย และตีพิมพ์ผลงาน 
1.3.7  สนับสนุนการเข้าร่วมประชุม เสนอผลงานวิจัยทั้งในและต่างประเทศ 
1.3.8  จัดตั้งหัวหน้าผู้ประสานงานวิจัยของคณะเพ่ือช่วยอาจารย์ในการท าวิจัย 

 

5.3   การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 

1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 
1.1 จัดระบบการประเมินผลด้านการสอนและการประเมินผลอย่างมีส่วนร่วมระหว่างผู้สอน 

ผู้บริหารและผู้เรียน 
1.2  จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เพ่ือทบทวนการประเมินผลการจัดการเรียนการสอนประจ าปี  

โดยเน้นที่ต้นแบบมาตรฐานคุณวุฒิตามรายละเอียดหลักสูตรและค าอธิบายรายวิชา (course description)  
1.3  สนับสนุนให้เข้ารับการอบรมเกี่ยวกับทักษะการสอน และการประเมินผลที่ทันสมัยทั้งใน

ห้องเรียนและนอกห้องเรียน ที่สอดคล้องกับสิ่งที่ควรเรียนรู้ในแต่ละด้าน 
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1.4  ส่งเสริมให้เข้ารับการอบรม หรือการแลกเปลี่ยนเรียนรัเกี่ยวกับการออกข้อสอบให้ได้
มาตรฐาน การท า blue print การออกข้อสอบ การประเมินผล (ตัดเกรด) อิงเกณฑ์ และอิงกลุ่ม 

1.5  สนับสนุนอาจารย์เข้าร่วมประชุมวิชาการและดูงานเกี่ยวกับการจัดการเรียนการสอนและ
การประเมินผล 

1.6  พัฒนาระบบการประเมินโดยผู้ร่วมงาน 
1.7  สนับสนุนให้เข้าร่วมการพัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมทางการศึกษา 

          2.  การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืนๆ 
2.1  สนับสนุนให้อาจารย์เข้ารับการอบรมทักษะปฏิบัติ 
2.2  ส่งเสริมให้อาจารย์เพ่ิมคุณวุฒิทั้งด้านวิชาการ (ศึกษาต่อ) และเข้าสู่ต าแหน่งทางวิชาการ 

(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ รองศาสตราจารย์ และศาสตราจารย์) 
2.3  ก าหนดเป็นนโยบายที่อาจารย์ทุกคนควรปฏิบัติในการพัฒนาตนเอง 
2.4  ส่งเสริมให้อาจารย์ทุกคนต้องมีจริยธรรม คุณธรรมวิชาชีพในการฝึกปฏิบัติ 
 

3. การพัฒนาสื่อ สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ เทคโนโลยี สื่ออิเลคทรอนิกส์ 

3.1 สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ของนักศึกษาในหลักสูตร เป็นการใช้ทรัพยากรร่วมกันกับส่วนกลางคือ
มหาวิทยาลัย ประกอบด้วย ส านักทรัพยากรสารสนเทศ ศูนย์คอมพิวเตอร์ ห้องเรียน ศูนย์กีฬา ห้องปฐม
พยาบาล ห้องละหมาด ห้องโยคะ ห้อง common room หอ้ง self-study เป็นต้น 

3.2 หลักสูตรมีระบบในการรับฟังข้อร้องเรียนจากนักศึกษา เช่น ด้านความพร้อมของอุปกรณ์ใน
ห้องเรียน เทคโนโลยีและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ สัญญาณอินเทอร์เน็ต เป็นต้น เพ่ือแจ้งต่อหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องน าไปสู่การปรับปรุงแก้ไขต่อไป 

3.3 หลักสูตรท าการประเมินความพึงพอใจในสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ เป็นการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ
และเชิงคุณภาพ เพ่ือน าผลการด าเนินงานมาสู่การปรับปรุงพัฒนาต่อไป 
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4. งบประมาณตามแผน  

 

หมวดรายรับ 
2567 2568 2569 2570 2571 

1. ค่าบ ารุงการศึกษา 1,965,000.00  3,665,500.00  5,276,500.00  6,798,000.00  6,798,000.00  

2. ค่าหน่วยกิต 4,455,000.00  8,687,250.00  12,696,750.00  16,483,500.00  16,483,500.00  

3. เงินอุดหนุนจากรัฐบาล ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี

รวมทั้งสิ้น 6,420,000.00  12,352,750.00  17,973,250.00  23,281,500.00  23,281,500.00  

หมายเหต ุรายไดต้่อหัวนักศึกษาตลอดหลักสูตร  251,750.00 บาท 

   

 

หมวดรายจ่าย 2567 2568 2569 2570 2571 

1. ค่าใช้จ่ายด้านการผลิต

บัณฑิต (ค่าสอน) 
2,850,000.00 5,557,500.00 8,122,500.00 10,545,000.00 10,545,000.00 

2. ค่าใช้จ่ายด้านการวิจัย 300,000.00 585,000.00 855,000.00 1,110,000.00 1,110,000.00 

3. ค่าใช้จ่ายด้านบริการ

วิชาการ 
100,000.00 195,000.00 285,000.00 370,000.00 370,000.00 

4. ค่าใช้จ่ายด้านท านุบ ารุง

ศิลปวัฒนธรรม 
50,000.00 97,500.00 142,500.00 185,000.00 185,000.00 

5. เงินอุดหนุน ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี

6. ค่าใช้จ่ายอื่นๆ (ค่า

เครื่องมือ อุปกรณ์) 
700,000.00 1,365,000.00 1,995,000.00 2,590,000.00 2,590,000.00 

รวมทั้งสิ้น 4,000,000.00 7,800,000.00 11,400,000.00 14,800,000.00 14,800,000.00 

  หมายเหต ุค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษาตลอดหลักสตูร 160,000.00 บาท 
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หมวดที่ 6 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

 

1.  คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดก าหนดเกณฑ์การพิจารณารับนักศึกษา ผ่านการ

รับสมัครของศูนย์รับสมัคร มหาวิทยาลัยสยาม ดังนี้  

1.1 ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย หรือประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) หรือ

ประกาศนียบัตรอื่นที่กระทรวงศึกษาธิการเทียบเท่า 

1.2 ส าเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) ประกาศนียบัตรวิชาชีพเทคนิค

(ปวท.) หรือประกาศนียบัตรอ่ืนที่กระทรวงศึกษาธิการเทียบเท่า ในสาขาที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้ให้เป็นไปตาม

หลักการเทียบโอน ตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยสยาม ว่าด้วยการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยพิจารณาเป็น

รายกรณ ี

1.3 ผ่านการสอบคัดเลือกของมหาวิทยาลัยสยาม และ/หรือ ระบบการคัดเลือกของ สป.อว. 

1.4 นักศึกษาท่ีเทียบโอนจากสถาบันอื่นตามระเบียบของ สป.อว. และตามข้อบังคับมหาวิทยาลัย

สยาม เรื่องการรับโอนนักศึกษาจากสถาบันอ่ืน 

1.5 การรับนักศึกษาพิการ ให้เป็นไปตามหลักเณฑ์และการวัดผลตามท่ีมหาวิทยาลัยสยามก าหนด 

2.  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

นักศึกษาแรกเข้ามีช่องว่างและความแตกต่างด้านความรู้ความสามารถ พ้ืนฐานครอบครัว และ

ฐานะทางเศรษฐกิจ  พบว่านักศึกษามีปัญหา ดังนี้  ปัญหาด้านสังคม  ได้แก่ การปรับตัวของนักศึกษา การ

ปรับตัวเข้ากับเพื่อนใหม่ สถานที่ และระบบการศึกษาในมหาวิทยาลัย การสร้างความสัมพันธ์กับเพ่ือน  

3.  กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนักศึกษา 

3.1 สื่อสารนโยบายการดูแลและให้ค าปรึกษาแก่อาจารย์ที่ปรึกษา รวมถึงก ากับติดตามการท างาน

ของอาจารย์ที่ปรึกษาอย่างต่อเนื่อง 

3.2 จัดระบบอาจารย์ที่ปรึกษาของหลักสูตรฯ เพ่ือดูแลนักศึกษาอย่างใกล้ชิดและให้ค าปรึกษาได้

อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งใช้สื่อสังคมออนไลน์ เช่น application Line โดยจัดท ากลุ่มไลน์อาจารย์ที่

ปรึกษา กลุ่มไลน์ในแต่ละรายวิชา เพ่ือการติดต่อสื่อสารและการให้ค าปรึกษาระหว่างอาจารย์และนักศึกษา   
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 3.3 จัดให้นักศึกษาใหม่ร่วมกิจกรรมปฐมนิเทศ เตรียมความพร้อมเพ่ือการศึกษาในมหาวิทยาลัย

ก่อนการเปิดภาคการศึกษา ซึ่งจะจัดทั้งในระดับมหาวิทยาลัย คณะวิชา และระดับภาควิชา  

3.4 จัดกิจกรรมกลุ่มสัมพันธ์ให้นักศึกษาสามารถปรับตัวกับเพ่ือนใหม่ และมีความรักความผูกพันธ์

ในการเข้ามาเรียนในมหาวิทยาลัยและเพ่ือน อีกทั้งยังช่วยให้นักศึกษามีความสุขในการท ากิจกรรมระหว่าง

เรียน กิจกรรมเสริมทักษะทางวิชาชีพ เป็นต้น 

4.  แผนการรับนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 

แผนการรับนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี ส าหรับสาขาวิชาการตลาด 

รับนักศึกษาปีการศึกษาละ 100  คน และคาดว่านักศึกษาจะส าเร็จการศึกษาในแต่ละปีการศึกษา ดังนี้ 

ชั้นปี 
ปีการศึกษา 

2567 2568 2569 2570 2571 

ชั้นปีที่ 1 100 100 100 100 100 

ชั้นปีที่ 2 - 100 100 100 100 

ชั้นปีที่ 3 - - 100 100 100 

ชั้นปีที่ 4 - - - 100 100 

รวม 100 200 300 400 400 

คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 100 100 
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หมวดที่ 7 การประเมินผลการเรียนและเกณฑ์การส าเร็จการศึกษา 

1.  กฎระเบียบ หลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

1.1   นักศึกษามีสิทธิ์เข้าสอบในรายวิชาใดจะต้องมีเวลาเรียนไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 ของชั่วโมงที่มี

การสอนในวิชานั้น 

1.2   สัญลักษณ์ของการวัดผล 

 ผลการสอบของแต่ละรายวิชา จะวัดออกมาเป็นล าดับขั้น(Grade) โดยมีแต้มประจ า  

(Grade Point) ดังนี้ 

         ล าดับขั้น           ความหมาย   แต้ม 

  A   ดีเยี่ยม    4.00 

  B+    ดีมาก    3.50 

  B    ดี    3.00 

  C+    ค่อนข้างดี   2.50 

  C   พอใช้     2.00 

  D+    อ่อน    1.50 

  D   ผ่าน     1.00 

  F   ตก       0 

 การให้ F จะกระท าได้ดังนี้ 

- นักศึกษาเข้าสอบและสอบตก หรือทุจริตในการสอบ 

- นักศึกษาขาดสอบไม่ได้รับอนุมัติจากอธิการบดี  

- นักศึกษาไม่มีสิทธิเข้าสอบเนื่องจากได้รับการตัดสินใจว่าเวลาเรียนไม่ถึงร้อยละ 80 ในรายวิชา

นั้น 

     1.3  นอกจากจัดล าดับขั้นทั้ง 8 ดังกล่าว ในข้อ 1.2 แล้ว ผลการศึกษาของรายวิชาหนึ่ง ๆ อาจจะ

แสดงได้ด้วยสัญลักษณ์ต่อไปนี้ 
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         สัญลักษณ ์                     ความหมาย 

  W  เพิกถอนโดยได้รับอนุมัติ (Withdraw with Permission) 

  S  การเรียนเป็นที่พอใจ (Satisfactory) 

  U  การเรียนไม่เป็นที่พอใจ (Unsatisfactory) 

  I  การวัดผลไม่สมบูรณ์ (Incomplete) 

  P  การสอนยังไม่สิ้นสุด (In Progress) 

  AU  การลงทะเบียนเพื่อร่วมฟัง (Audit) 

2. กระบวนการพิจารณาความเที่ยง ความตรง ของการประเมินผล 

มีกระบวนการดังนี้   

2.1  คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ก ากับติดตามให้อาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชา ก าหนดวิธีการ

สอน การประเมินผล เกณฑ์การประเมินผล การกระจายน ้าหนัก ให้สอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

รายวิชา (CLOs) ซึ่งก าหนดไว้ในเค้าโครงการเรียนรู้ระดับรายวิชา  

2.2  มหาวิทยาลัยมีคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษาซึ่งได้รับการแต่งตั้งจาก

สภามหาวิทยาลัย ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิระดับรองศาสตราจารย์หรือปริญญาเอกจากภายนอก  และ

ภายในสถาบัน  ท าหน้าที่ในการกลั่นกรอง/วิพากย์ข้อสอบก่อนน าไปใช้  เพ่ือให้มั่นใจว่าผลลัพธ์การเรียนรู้ใน

ระดับรายวิชา (CLOs) ได้รับการประเมินอย่างครบถ้วน และเหมาะสม เพื่อให้การให้ระดับคะแนน (เกรด) มี

ความเหมาะสมเป็นธรรมกับผู้เรียนทุกคน 

2.3  หลักสูตรมีการก าหนดระยะเวลาในการประเมินผลที่ชัดเจน โดยอาจารย์ผู้สอนจะแจ้งให้

ผู้เรียนทราบถึงก าหนดการส่งงาน การสอบกลางภาค และการสอบปลาย และมีการสื่อสารไปยังผู้เรียน   

2.4 เมื่อการสอบ การวัด และการประเมินผลเสร็จสิ้น คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐาน

การศึกษา จะพิจารณาคะแนนสอบและการตัดเกรดอีกครั้ง หากมีการปรับแก้ไขจะแจ้งอาจารย์ผู้สอนให้

ด าเนินการแก้ไขต่อไป 

3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

3.1  นักศึกษาที่มีสิทธิ์ได้รับปริญญาต้องมีคุณสมบัติครบถ้วน ดังนี้ 
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3.1.1  ศึกษาครบตามจ านวนหน่วยกิตที่ก าหนดไว้ในหลักสูตร โดยได้ระดับคะแนนเฉลี่ยไม่ต ่า

กว่า 2.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนนหรือเทียบเท่า  และไม่มีรายวิชาใดที่ยังติดสัญลักษณ์ I       หรือ

สัญลักษณ์ P 

3.1.2  บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีหลักสูตรก าหนด   

3.1.3  ไม่มีพันธะด้านหนี้สินใด ๆ กับมหาวิทยาลัย 

3.1.4   ความประพฤติดี เหมาะสมแก่ศักดิ์ศรีแห่งปริญญานั้น 

  3.2  นักศึกษาที่มีสิทธิ์แสดงความจ านงขอส าเร็จการศึกษา ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วนดังนี้ 

3.2.1  เป็นนักศึกษาภาคการศึกษาสุดท้ายที่ลงทะเบียนเรียนครบตามหลักสูตร 

3.2.2  ผ่านกิจกรรมภาคบังคับ ตามเกณฑ์ที่หลักสูตรก าหนด 

     3.2.3  ให้นักศึกษาที่มีคุณสมบัติครบถ้วนตามที่ระบุ ไว้ในข้อ 3.2.1 และ 3.2.2 ยื่นค าร้องแสดง

ความจ านงขอส าเร็จการศึกษาต่อส่วนทะเบียนและประเมินผล ภายในระยะเวลาที่มหาวิทยาลัยก าหนด 

มิฉะนั้นอาจไม่ได้รับการพิจารณาเสนอชื่อต่อสภามหาวิทยาลัยเพื่ออนุมัติให้ปริญญา ในภาคการศึกษานั้น 

4. กระบวนการยืนยัน (Verification) มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังของหลักสูตร   

การยืนยัน (Verification) มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร มีกระบวนการตามตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 7.1  กระบวนการยืนยัน (Verification) มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

PLO 1 ใช้แนวคิดการ

บริหารธรุกิจในการท างาน

ตามเป้าหมายของงานอย่างมี

ความรับผิดชอบต่อวิชาชีพ 

และตามบริบทของ ESG 

(Environment, Social, 

Governance) 

- ใช้หลักการใช้ความรู้

ด้านเศรษฐศาสตร์การ

บริหารประสบการณ์คน 

ห ลั ก ก า ร ต ล า ด  

เศรษฐศาสตร์   การเงิน 

การลงทุน การตลาด ไป

แก้ปัญหาและตัดสินใจ

ต า ม ส ถ า น ก า ร ณ์ ที่

ก าหนด 

- ใช้หลักการด าเนินการและ

ห่วงโซ่อุปทาน กฎหมาย

ธุรกิจ และการจัดการเชิงกล

ยุทธ์ในการท างานตาม

เป้าหมายอยา่งมีความ

รับผิดชอบต่อวิชาชีพและ

ตามบริบทของ ESG 

- ประยุกต์ใช้ความรู้ทาง

บริหารธุรกิจในการท า

โครงงาน/วิจัย   

- ประยุกต์ใช้

ความรู้ทาง

บริหารธรุกิจใน

การปฏิบัติงาน 

ในประกอบการ 

หรือสถาน- 

การณ์จริงได ้

 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  116 

 

PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

- บันทึกบัญชีในกิจการ

ให้ บ ริ ก า ร  ก า รข า ย

สินค้า และการผลิต 

- ค านวณภาษีประเภท

ต่าง ๆ ได้ 

PLO 2 ท าแผนธุรกิจท่ีตอบ

รับเป้าหมายการพัฒนาท่ี

ยั่งยืน (Sustainable 

Development Goals) โดย

ใช้เครื่องมือทางการ

บริหารธรุกิจสมัยใหม ่

 - วิเคราะห์ความเป็นไปได้

ในการประกอบธุรกิจ  

-ริ เริ่ มประกอบธุรกิ จบน

พื้นฐานของความยั่งยืนและ

มีความรับผิดชอบต่อวิชาชีพ

และสังคม   

- เขียนแผนธุรกิจโดยใช้ 

Business Model Canvas 

/ Lean Canvas 

- น าเสนอแผนธุรกิจ 

(Pitching) ด้วยเทคนิคการ

น าเสนอสมัยใหม ่

- ใช้หลักการและแนวคิด

เกี่ยวกับการจัดการการ

ป ร ะ ก อ บ ก า ร แ ล ะ

นวัตกรรม  การจัดการ

เพื่อความยั่ งยืน ในการ

ริเริ่มธุรกิจแนวคิด SDG 

และตามแนวทาง ESG 

 

- 

PLO 3  วิเคราะห์ข้อมูล

สารสนเทศ  (Data 

Analytics) เบื้องต้นและใช้

ปัญญาประดิษฐ์ Artificial 

Intelligence ในงานธุรกิจ 

- ใ ช้ เท ค โน โล ยี เพื่ อ

สนับสนุนการเรียนรู้

และการท างานพ้ืนฐาน 

 

- วิเคราะห์ข้อมลูสารสนเทศ  

(Data Analytics) และ

ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial 

Intelligence) เบื้องต้น 

เพื่อการวิเคราะห์และ

น าเสนอข้อมูลทางธุรกจิ 

 - 

PLO 4  สื่อสารได้อย่าง

เหมาะสมตามบริบทของงาน 

 

- ใช้ภาษาอังกฤษในชีวิต 

ประจ าวันและสื่อสาร

ทั่วไป 

- ใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการ

สื่อสารทางธุรกิจพื้นฐาน

ระดับปฏิบัติงานอย่าง

- ผ ล ง า น ค ลิ ป วิ ดิ โ อ 

storytelling เ กี่ ย ว กั บ

การจัดการความยั่ งยืน

- 
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PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

เหมาะสม          ของธุรกิจ 

PLO 5   ประยุกต์ความรู้

ทางการตลาดในการเขียน

แผนการตลาดอย่าง

สร้างสรรค ์

 - เข้าใจหลักการจดัการ
ตลาดนวตักรรมการตลาด 
การวิเคราะห์ตลาดและ
ประยุกตเ์พื่อก าหนดกลยุทธ์
และวางแผนการตลาด  
- เข้าใจและการออกแบบ
เพื่อการสร้างตราผลติภณัฑ์ 
และการสื่อสารเพื่อสร้างตรา
ผลิตภณัฑ์ที่ยั่งยืน   
- การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ
สนับสนุนแผนการตลาด 
การก าหนดกลยุทธ์
การตลาดและการเขียน
แผนการตลาดอย่าง
สร้างสรรค์     

 - ประยุกต์
ความรู้ในการ
ปฏิบัติงานใน
หน่วยงาน 
หรือสถาน
ประกอบการ 
หรือ
สถานการณ์
จริง 

PLO 6   ใช้เครื่องมือการ

สื่อสารการตลาดแบบบูรณา

การเพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้า

เป้าหมายได้  

  -วิเคราะห์พฤติกรรม

ผู้บริโภค ปัจจัยต่างท่ีมี

อิทธิพลต่อกระบวนการ

ตัดสินใจ เส้นทางการ

ตัดสินใจซื้อของ  

ลูกค้าในยุคดิจิทัล 

- เข้าใจและออกแบบเพื่อ

สร้างเนื้อหาสื่อ การ

สื่อสารตลาดเนื้อหา 

ผ่านสื่อ ทักษะสื่อสาร

ดิจิทัล และ กลยุทธ์             

การตลาดทางสื่อดจิิทัล

ส าหรับสื่อสังคมออนไลน์ 

- 
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PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

เพื่อเข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย 

 -ป ร ะ ยุ ก ต์ เค รื่ อ ง มื อ

สื่ อสารการตลาด การ

โฆษณา และการส่งเสริม

การขาย เพื่อสื่อสารเข้าถึง

ลูกค้า             

PLO 7  ขายสินค้าผ่าน

ช่องทางการจัดจ าหน่าย

แบบออฟไลน์และ

ออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม 

โดยใช้แนวคิดการตลาด

ดิจิทัลได้ 

  - เข้าใจและใช้เทคโนโลยี
การตลาดเพื่อช่วยในการ
จัดการข้อมลูการตลาด 
วิเคราะห์ข้อมูลการตลาด
เพื่อการตัดสินใจ ช่วย
สนับสนุนการขายทั้งแบบ
ออฟไลน์และออนไลน ์
-ใช้แนวคิดการจัดการ
ช่องทางการตลาดเพื่ อ
ประยุกต์การจัดจ าหน่าย
สินค้าผ่านช่องทางตลาด
ออฟไลน ์
และออนไลน์ 
- เข้าใจเทคนิคการขาย
ออฟไลน์และออนไลน์  
และประยุกต์เพื่อฝึกขาย
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ผ่ า น
แพลตฟอร์ม ในตล าด 
ออนไลน์และขายผ่ าน
ช่องทางออฟไลน์   

- 

วิธีการประเมิน  

1.ใบรับรองทักษะที่ได้รับการ

รับรองมาตรฐาน 
PLO1 - ประกาศนียบัตร Project Management Ready ออกใบรับรองโดย 

Project Management Institute (PMI)  

PLO2- ประกาศนียบัตร Entrepreneurship and Small Business ออกใบรับรอง

2.การประเมินผล

การปฏิบัติงานสห

กิจศึกษา จาก 3 

ฝ่าย ได้แก ่1) 
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PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

 

 

 

 

หรือ 

โดย Pearson VUE 

PLO3- ประกาศนียบัตร Meta Certified Digital Marketing Associate ออก

ใบรับรองโดย Pearson VUE 

PLO4- ประกาศนียบัตร Communication Skills for Business ออกใบรับรองโดย 

Pearson VUE 

ตัวแทนสถาน

ประกอบการ  2)  

อาจารย์ใน

หลักสูตร และ 3) 

กรรมการกลางจาก

ส านักสหกจิศึกษา 

วิธีประเมินอ่ืน  - แบบทดสอบ

ความสามารถของตนเอง 

ชุดฺ Bus1  และ ชุด 

Bus2   

 

- ผลงานท่ีใช้เทคโนโลยี

ดิจิทัลช่วยในการพัฒนา

กระบวนการท างาน หรือ

การตัดสินใจ 

- การน าเสนอผลงานแผน

ธุรกิจ ในรูปของ Business 

Model Canvas / Lean 

Canvas  

- แบบทดสอบ

ความสามารถของตนเอง 

ชุดฺ Bus3  และ ชุด Bus4   

- แบบทดสอบความ 

สามารถของตนเอง ชุดฺ 

MKT1 

- การประเมินผลโครงงาน

ด้านบริหารธุรกิจ/ วิจัย 

(รายงานวิจัยการตลาด)       

- ผลงานคลิปวดิิโอ 

storytelling เกี่ยวกับการ

จัดการความยั่งยืนของ

ธุรกิจ   

-แบบทดสอบ

ความสามารถของตนเอง 

ชุดฺ Bus5  

 

 

 

-แบบทดสอบ

ความสามารถของตนเอง 

ชุดฺ MKT2 และ MKT 3  

-โครงงานสหกิจ

ศึกษา 

 

เกณฑ์การวัดและ

ประเมินผล 

-ระดับคะแนนตั้งแต่ร้อย

ละ 70 ข้ึนไป 

-ระดับคะแนนตั้งแต่ร้อยละ 

70 ขึ้นไป 

- ประเมินจากการน าเสนอ

แผนธุรกิจ การประเมินใช้ 

-ระดับคะแนนตั้งแต่ร้อย

ละ 70 ขึ้นไป 

- การน าเสนอโครงงาน/

วิจัย เกณฑ์ Rubric 
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PLOs ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับขั้น (Stage LO) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 

Marking Scheme และ 

Rubric Scoring โดยมติของ

กรรมการตัดสินท่ีคณะฯ 

แต่งตัง้ คะแนนผ่านระดับ 3 

ขึ้นไป จากคะแนน 5 

-แบบทดสอบชุดMKT ชุด1 

ต้องได้ เกณฑ์ Rubric 

Scoring โดยมติของ

กรรมการตัดสินท่ีคณะฯ 

แต่งตั้ง คะแนนผ่านระดับ 3 

ขึ้นไป จากคะแนน 5  

Scoring โดยมติของ

กรรมการตัดสินท่ีคณะฯ 

แต่งตั้ง คะแนนผ่านระดับ 

3 ข้ึนไปจากคะแนน 5 

-แบบทดสอบชุดMKT ชุด

2 และ3 ต้องได้ เกณฑ์ 

Rubric Scoring โดยมติ

ของกรรมการตัดสินท่ี

คณะฯ แต่งตั้ง คะแนน

ผ่านระดับ 3 ข้ึนไป จาก

คะแนน 5  

 

กรณีไม่ผ่านเกณฑ์ นักศึกษาจะต้องเข้ารับ

การอบรมเพิ่มเตมิใน 

Business Clinic 

(ด าเนินงานโดยคณะ

ผู้เชี่ยวชาญ /อาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร) 

นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

อบรมเพิ่มเติมใน Business 

Clinic (ด าเนินงานโดยคณะ

ผู้เชี่ยวชาญ /อาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร) 

นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

อบรมเพิ่มเติมใน 

Business Clinic 

(ด าเนินงานโดยคณะ

ผู้เชี่ยวชาญ / อาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร) 

 

ช่วงเวลาการประเมิน หลังจบปีการศึกษาท่ี 1 

 

หลังจบปีการศึกษาท่ี 2 -หลังจบปีการศึกษาท่ี 3  

 

-เสร็จสิ้นการ

ปฏิบัติงานสหกจิ 

PLO ที่ได้รับการสนับสนุน PLO1, PLO3, PLO4 PLO1-3, PLO5 PLO4, PLO 6-7 PLO1,3,4/ 

PLO5/6/7 

* Business Clinic หมายถึง ศูนย์ดูแลนักศึกษาเพื่อพัฒนาสมรรถนะของคณะบรหิารธรุกิจ 
 

5. การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายังไม่ส าเร็จการศึกษา 

5.1 ก าหนดวิธีและเครื่องมือการประเมินผลรายวิชาให้เหมาะสมกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 

(Course Learning Outcomes, CLOs) ที่ก าหนดไว้ในหลักสูตรและกระจายสู่รายวิชา (Curriculum 
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Mapping) ผ่านเค้าโครงการสอนรายวิชา โดยก าหนดให้มีทั้ งแบบ Formative และ Summative 

Assessment ในสัดส่วนที่เหมาะสม 

5.2 การประเมินผลโดยการสอบ ข้อสอบจะสอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา มีการ

กลัน่กรอง/วิพากย์ข้อสอบ เพ่ือตรวจสอบคุณภาพของข้อสอบก่อนน าไปใช้ เพื่อให้มั่นใจว่าผลลัพธ์การเรียนรู้

ในแต่ละรายวิชา ที่ได้รับมอบหมาย ได้รับการประเมินอย่างครบถ้วนและเหมาะสม    

5.3 ทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา จากคะแนนสอบ งาน

ที่มอบหมาย หรือโครงงาน โดยผลการศึกษาในแต่ละรายวิชาต้องมีค่าระดับข้ันไม่ต ่ากว่าค่าระดับขั้น D 

5.4 มีการทดสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ ในแต่ละชั้นปี  ตั้ งแต่ชั้ นปีที่  1  ถึ ง 4 (Progressive 

Examination)  เป็นการติดตามความก้าวหน้าในการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละชั้นปี เพ่ือให้มั่นใจว่า

นักศึกษาจะบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามชั้นปีที่หลักสูตรก าหนด 

 

6. การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลังจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 

6.1 รวบรวมข้อมูลภาวะการมีงานท าของบัณฑิต โดยรวบรวมจากแบบสอบถามภาวการณ์มีงานท า

ของบัณฑิตแต่ละรุ่นที่ส าเร็จการศึกษา ในประเด็นการได้งานท าหรือประกอบกิจการ ระยะเวลาการได้งาน

ท าหลังจบการศึกษา อัตราเงินเดือนเริ่มแรกหรือรายได้จากการประกอบกิจการ ความคิดเห็นต่อความรู้  

ทักษะ จริยธรรม และคุณลักษณะของบัณฑิตตามผลลัพธ์การเรียนรู้ที่หลักสูตรก าหนด 

6.2 ส ารวจความคิดเห็นของผู้ใช้บัณฑิต โดยการสัมภาษณ์หรือการส่งแบบสอบถามเพ่ือประเมิน

ความพึงพอใจที่มีต่อบัณฑิตที่เข้าท างานในสถานประกอบการนั้น ๆ  

6.3 น าความคิดเห็นของบัณฑิตและผู้ใช้บัณฑิต มาใช้ในการปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนใน

หลักสูตร เพ่ือให้หลักสูตรทันสมัยสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงาน   
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หมวดที่ 8 การประกันคุณภาพหลักสูตร 

 

1.  การก ากับมาตรฐาน 

1.1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตร 

1.1.1หลักสูตรมีกระบวนการบริหารจัดการหลักสูตรให้เป็นไปตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ  ตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา เรื่อง เกณฑ์มาตรฐาน

หลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 และ ตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา  เรื่อง 

รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565  ทั้งนี้อหลักสูตรจะต้อง

ได้รับการปรับปรุงทุก 5 ปี 

1.1.2 หลักสูตรมีการรวบรวมความคิดเห็นจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งภายในและภายนอก ได้แก่  

คณาจารย์ผู้สอน อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คณะกรรมการบริหารหลักสูตร นักศึกษา ศิษย์เก่า ผู้ใช้

บัณฑิต ผู้บริหารมหาวิทยาลัยและข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะจากคณะกรรมการผู้ประเมินจากการประกัน

คุณภาพการศึกษาระดับหลักสูตรและระดับคณะ น ามาใช้เป็นข้อมูลในการปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตร 

1.2  ระบบและกลไกการบริหารหลักสูตร 

1) มีคณะกรรมการบริหารหลักสูตร ประกอบด้วย อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ตัวแทนอาจารย์

ประจ าหลักสูตร ตัวแทนจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจากคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรท าหน้าที่ก ากับดูแลการ

ด าเนินการของหลักสูตรทั้งทางด้านวิชาการและการพัฒนานักศึกษาให้เป็นไปตามมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษา 

2) มีการประชุมเตรียมความพร้อมก่อนเปิดการเรียนการสอนในแต่ละภาคการศึกษา 

3) มีการมอบหมายหน้าที่ในการจัดท ารายละเอียดวิชา การรายงานผลรายวิชาและหลักสูตร การ

พัฒนาและประเมินหลักสูตรตามก าหนดเวลา 

4) มีการประชุมสรุปผลการด าเนินงาน ระบุผลการด าเนินงาน ปัญหา อุปสรรคและแนวทางแก้ไข

ปัญหาในการบริหารหลักสูตรปีละ 1 ครั้ง 
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1.3 การประเมินผลการบริหารหลักสูตร 

1) หลักสูตรมีมาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรปริญญาตรี กระทรวงศึกษาธิการ  และ

ส านักงานคณะกรรมการข้าราชการพลเรือน (ก.พ.) ให้การรับรอง 

2) มีการประเมินหลักสูตรทุกสิ้นปีการศึกษาและเมื่อครบรอบหลักสูตรโดยมีหัวข้อการประเมิน

อย่างน้อยตามแบบรายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร 

3) เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา คณะกรรมการบริหารหลักสูตรก ากับติดตามผลการประเมินคุณภาพ

การสอน การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

4) เมื่อเสร็จสิ้นการจัดการเรียนการสอนในแต่ละรายวิชา คณะวิชาจะให้ผู้เรียนประเมินความพึง

พอใจต่อการสอน 

2. บัณฑิต 

2.1 คุณภาพบัณฑิตตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 

ภายใต้ปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัย และจุดเน้นของคณะวิชา คณะบริหารธุรกิจมุ่งพัฒนา

ผู้เรียนสู่บัณฑิตที่ “คิดได้ ท าเป็น และมีความเป็นผู้ประกอบการ”  ใช้หลักการจัดการการศึกษาที่มุ่งผลลัพธ์

การเรียนรู้ (Outcome-based education)  พัฒนาผู้เรียนให้มีความรู้ ทักษะ จริยธรรม และคุณลักษณะ  

ในการบริหารธุรกิจ และมีความเชี่ยวชาญเฉพาะของหลักสูตร  มีผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (PLOs)    

7ข้อ คุณลักษณะของบัณฑิตที่พึงประสงค์ 4 ด้าน สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ พันธกิจและคุณลักษณะบัณฑิตที่

พึงประสงค์ของมหาวิทยาลัยสยาม และประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา  เรื่อง เกณฑ์

มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 โดยมีการประเมินการจัดการเรียนการสอนทั้งในระดับ

รายวิชาและการประเมินภาพรวมตลอดหลักสูตร  โดยก าหนดกลไกการควบคุมคุณภาพตามแบบ PDCA 

ดังนี้  

2.1.1 การวางแผนพัฒนาคุณภาพบัณฑิตของหลักสูตรให้เป็นไปตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้  (P) 

ขั้นตอนการวางแผนพัฒนาคุณภาพบัณฑิตของหลักสูตร มีดังนี ้ 

1) คณะกรรมการบริหารหลักสูตร อันประกอบด้วยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์

ประจ าหลักสูตรวางแผนพัฒนาคุณภาพบัณฑิตให้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนดไว้ ซึ่งแผน พัฒนาฯ ดังกล่าว 

ประกอบด้วย  
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1.1) แผนพัฒนานักศึกษาให้บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร  (PLOs) กล่าวคือ 

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรได้ใช้กลไกการออกแบบรายวิชา  กลวิธีการสอน และการประเมินผลใน

รายวิชาต่าง ๆ มาเป็นแผนงานหลักในการผลักดันให้นักศึกษาบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของ

หลักสูตร (PLOs)    

1.2) แผนพัฒนานักศึกษาให้เป็นไปตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 ทั้ง 4 

ด้าน ได้แก่ 1) ด้านความรู้ 2) ด้านทักษะ 3) ด้านจริยธรรม 4) ด้านลักษณะบุคคล    

1.3) แผนส่งเสริมให้นักศึกษาสามารถประกอบอาชีพได้ตามที่หลักสูตรก าหนดไว้ใน

วัตถุประสงค์ของหลักสูตร กล่าวคือ คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ได้วางแผน (1) การประชาสัมพันธ์ผ่าน

กลุ่ม Line และ Facebook ของหลักสูตร (2) จัดกิจกรรมปฐมนิเทศเตรียมความพร้อมเพ่ือให้นักศึกษาได้รับ

รู้ถึงผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรและคุณสมบัติบัณฑิตที่พึงประสงค์ของผู้ใช้บัณฑิต  และ (3) การจัด

กิจกรรมส่งเสริมให้นักศึกษามีความพร้อมในการท างานในสายวิชาชีพการตลาด ความผู้ประกอบการและ

ท างานในสถานประกอบการ (4) จัดกิจกรรมปัจฉิมนิเทศ ให้ความรู้และแนะน านักศึกษาปีสุดท้ายก่อนไป

ฝึกสหกิจศึกษาและไปสมัครงาน 

2.1.2 การด าเนินงานพัฒนาคุณภาพบัณฑิตของหลักสูตรตามแผนที่ก าหนดไว้ทั้ง 3 แผน (D)  

ขั้นตอนการด าเนินงาน มีดังนี้  

1) ออกแบบเค้าโครงการเรียนรู้ระดับรายวิชา ต่าง  ๆ ให้เป็นไปตามที่คณะกรรมการบริหาร

หลักสูตร ได้ก าหนด ทั้งในเรื่อง ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs)  กลยุทธ์วิธีการสอน และการ

ประเมินผล  

2) จัดการเรียนการสอนตามที่วางแผนไว้ในเค้าโครงการเรียนรู้ระดับรายวิชา   

3) ประเมินผลการเรียนการสอนตามเกณฑ์การประเมิน ที่สะท้อนและสามารถท าให้เกิดการบรรลุ

ผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับรายวิชา    

2.1.3 การทวนสอบสัมฤทธิ์ผลของแผนพัฒนาคุณภาพบัณฑิต  ©  

หลักสูตรจัดให้มีการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ตามล าดับดังนี้ 

1) อาจารย์ผู้สอนประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับรายวิชา (CLOs)  ด าเนินการตรวจสอบและ

ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ ตามท่ีก าหนดในเค้าโครงการเรียนรู้ระดับรายวิชา 
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2) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละปีการศึกษา (YLOs) โดย

กรรมการบริหารหลักสูตร ร่วมกันก าหนดแนวทางในการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละชั้นปี  

3) คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ด าเนินการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (PLOs) 

ก่อนจบการศึกษา เพ่ือให้มั่นใจว่านักศึกษาที่ก าลังจะจบการศึกษาบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับหลักสูตร   

2.1.4 การน าผลการประเมินไปพัฒนาแผนการพัฒนาคุณภาพบัณฑิตของหลักสูตร (A)  

ขั้นตอนการด าเนินงาน มีดังนี้  

1) คณะกรรมการบริหารหลักสูตร น าผลการทวนสอบนักศึกษาในปีการศึกษาที่ผ่านมา มาปรับปรุง

เค้าโครงการสอนรายวิชาในปีการศึกษาถัดมาเพ่ือให้นักศึกษาบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์ท่ีก าหนดไว้ 

2) คณะกรรมการบริหารหลักสูตร น าผลส ารวจความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต ซึ่งจะมีการสอบถาม

ถึงคุณสมบัติ และศักยภาพของบัณฑิตที่ท างานในสถานประกอบการต่างๆ หากบัณฑิตในหลักสูตรสามารถ

บรรลุเกณฑ์คุณภาพที่หลักสูตรได้ก าหนดไว้  จะแสดงให้เห็นว่า นักศึกษาเหล่านั้นได้เป็นบัณฑิตที่มี

คุณลักษณะสอดคล้องกับ (1) ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) (2) มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 

พ.ศ. 2565 (3) วัตถุประสงค์ของหลักสูตร  

2.2 การมีงานท าหรือประกอบอาชีพอิสระ 

บัณฑิตเมื่อส าเร็จการศึกษาแล้ว สามารถสมัครเข้าปฏิบัติงานในสถานประกอบการ หรือเป็นเจ้าของ

กิจการตามความประสงค์ของบัณฑิต 

2.3 ผลงานของนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษา 

หลักสูตรสนับสนุนกิจกรรมทั้งในและนอกหลักสูตร เพ่ือส่งเสริมและเปิดโอกาสให้นักศึกษาที่มี 

ศักยภาพ ได้สร้างผลงานในสาขาอาชีพที่เก่ียวข้อง     

3. นักศึกษา 

มีกระบวนการรับนักศึกษา และการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา การให้ค าปรึกษาวิชาการและ

แนะแนว การคงอยู่ การส าเร็จการศึกษา ความพึงพอใจและผลการจัดการข้อร้องเรียนนักศึกษาดังต่อไปนี้ 

 

 

 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  126 

 

3.1 กระบวนการรับนักศึกษา 

3.1.1 สาขาวิชามีการก าหนดคุณสมบัติของผู้ที่จะเข้าศึกษาในหลักสูตร ดังนี้ 

 คุณสมบัติทั่วไป :  

- เป็นผู้ส าเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า หรือเป็นผู้ส าเร็จการศึกษา

ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง หรือเทียบเท่า หรืออนุปริญญา และเป็นผู้มีความประพฤติดี 

- ผ่านการทดสอบตามเกณฑ์ของมหาวิทยาลัย 

- นักศึกษาที่เทียบโอนจากสถาบันอ่ืนตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา 

และข้อบังคับของมหาวิทยาลัยสยาม 

- การรับนักศึกษาพิการ ให้เป็นไปตามหลักเณฑ์และการวัดผลตามที่มหาวิทยาลัยสยาม

ก าหนด 

คุณสมบัติต่างๆ ที่ก าหนดไว้นี้เป็นคุณสมบัติขั้นพ้ืนฐานที่จะเอ้ืออ านวยให้นักศึกษามี

ศักยภาพในการเรียนรายวิชาต่างๆในหลักสูตรจนสามารถส าเร็จการศึกษาได้ 

3.1.2 ส าหรับการคัดเลือกผู้เข้าศึกษา สาขาวิชาฯ ได้ด าเนินการตามกระบวนการต่อไปนี้   

- ผู้เข้าศึกษาจะผ่านการคัดเลือกตามระบบและเกณฑ์ของมหาวิทยาลัยสยาม ซึ่งมีศูนย์รับ

นักศึกษา มหาวิทยาลัยสยามเป็นผู้ด าเนินการ โดยเปิดรับสมัครทั้งภาคการศึกษาท่ี 1 และภาคการศึกษาท่ี 2  

- กรณีที่เป็นนักศึกษาเทียบโอนจาก ปวส. คณาจารย์ของสาขาวิชาจะเข้าไปมีส่วนร่วมใน

การรับนักศึกษาโดยผ่านทางกระบวนการของมหาวิทยาลัยซึ่งจะท าการคัดเลือกโดยพิจารณาจากคุณสมบัติ

เบื้องต้นของนักศึกษาในใบสมัคร อาทิ เกรดเฉลี่ย  สาขาวิชาและการสัมภาษณ์  ซึ่งจะเข้าไปมีส่วนร่วมใน

การคัดเลือกนักศึกษา ตั้งแต่การพิจารณาจากใบสมัคร การสัมภาษณ์เบื้องต้น   

3.2 การเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา  

สาขาวิชามีระบบและกลไกเพ่ือน าไปสู่การปฏิบัติงานโดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรประชุม

วางแผนเพ่ือวางกลยุทธ์ในการด าเนินการเพ่ือการเตรียมความพร้อมให้นักศึกษาก่อนเข้าศึกษาและ

มอบหมายหน้าที่รับผิดชอบให้แก่อาจารย์ประจ าในสาขาวิชา  โดยจะมีการเตรียมความพร้อมเกี่ยวกับ

หลักสูตร การเรียนการสอนในสาขาวิชา  ลักษณะของรายวิชาต่างๆ เรียนปรับพื้นฐาน สรุปทบทวนเนื้อหาที่

จ าเป็นก่อนเข้าเรียนในสาขาวิชา มีการทดสอบเพ่ือวัดความถนัดในสาขาวิชาการจัด เพ่ือเป็นการประเมิน
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เบื้องต้นถึงความพร้อมในการเรียนของนักศึกษาเพ่ือใช้แนวทางในการออกแบบการจัดการเรียนการสอนให้

เหมาะสมแก่นักศึกษา   

3) การให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนว การคงอยู่ การส าเร็จการศึกษา 

สาขาวิชาฯมีระบบและกลไกเกี่ยวกับการดูแลให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนวแก่นักศึกษาเพ่ือให้

มีแนวโน้มอัตราการคงอยู่ และอัตราการส าเร็จการศึกษาในระดับท่ีสูง ดังนี้ 

3.3.1 การก าหนดอาจารย์ที่ปรึกษา อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรประชุมเพ่ือก าหนดระบบ

และกลไกการดูแลให้ค าปรึกษาในด้านวิชาการ  การใช้ชีวิตในมหาวิทยาลัย  และด้านอ่ืนๆ 

3.3.2 การดูแลนักศึกษา อาจารย์ที่ปรึกษาใช้คู่มืออาจารย์ที่ปรึกษา ทั้งนี้มีการก าหนดแนวทาง

ในการด าเนินงานของอาจารย์ที่ปรึกษาไว้อย่างชัดเจนในคู่มืออาจารย์ที่  

3.3.3 การนัดพบนักศึกษา มหาวิทยาลัยได้ก าหนดวันเวลาให้ค าปรึกษาแก่นักศึกษาทั้ง

นักศึกษาในสาขาวิชาและนักศึกษาที่เรียนในแต่ละรายวิชาอย่างชัดเจน โดยก าหนดไว้อย่างน้อยสัปดาห์ละ 3 

ชั่วโมงส าหรับนักศึกษาในสาขาวิชา และสัปดาห์ละ 3 ชั่วโมงต่อรายวิชา ส าหรับนักศึกษาที่เรียนในแต่ละ

รายวิชา  ซึ่งการให้ค าปรึกษานั้นเป็นภาระหน้าที่ของอาจารย์ที่ปรึกษาทุกคนในภาควิชา ทั้งนี้อยู่ภายใต้การ

ก ากับดูแลของหัวหน้าภาควิชา 

3.3.4 การติดต่อสื่อสารระหว่างอาจารย์ที่ปรึกษากับนักศึกษาในความดูแล  อาจารย์ที่

ปรึกษาจะเป็นผู้ก าหนดวันเวลาให้นักศึกษาเข้าพบ นอกจากวันเวลาที่อาจารย์ก าหนดนักศึกษาสามารถนัด

หมายวันเวลากับอาจารย์ที่ปรึกษาและเข้าพบเพ่ือขอค าปรึกษาได้ หากมีปัญหาที่รีบด่วนนักศึกษาสามารถ

ติดต่ออาจารย์ผ่านโทรศัพท์เคลื่อน, Line, Facebook ท าให้นักศึกษาสามารถรับค าปรึกษาได้ทันท่วงทีมาก

ยิ่งขึ้น 

3.4 ความพึงพอใจและการจัดการข้อร้องเรียนของนักศึกษา 

หลักสูตรมีการก าหนดระบบจัดการข้อร้องเรียน กรณีที่นักศึกษามีข้อร้องเรียน/อุทธรณ์ เกี่ยวกับการ

เรียนการสอน คะแนนสอบ ผลการเรียน รวมถึงในประเด็นอ่ืน ๆ  นักศึกษาสามารถยื่นข้อร้องเรียน/อุทธรณ์ 

ได้ที่ส านักทะเบียนและวัดผล ซึ่งเป็นหน่วยงานกลางในการรับข้อร้องเรียน/อุทธรณ์  โดยส านักทะเบียนและ

วัดผลแต่งตั้งกรรมการพิจารณาข้อร้องเรียน/อุทธรณ์ และน าผลการพิจารณารายงานต่อคณบดี หัวหน้า

สาขา อาจารย์ที่เก่ียวข้อง และนักศึกษาต่อไป 
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 4. อาจารย์ 

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรอันประกอบด้วยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ า

หลักสูตรได้ก าหนดกลไกการบริหารและพัฒนาอาจารย์ตามหลักการ PDCA ดังนี้  

4.1 การวางแผนอัตราก าลังอาจารย์ (P)  

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรวางแผนอัตราก าลังอาจารย์ในหลักสูตรให้เป็นไปตามเกณฑ์

มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ว่าด้วยจ านวนและคุณสมบัติของอาจารย์ผู้รับผิดชอบ

หลักสูตร อาจารย์ประจ าหลักสูตร และสอดคล้องกับแผนการรับนักศึกษา และจ านวนนักศึกษาที่เข้าศึกษา

จริง  

4.2 การแต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ประจ าหลักสูตร อาจารย์พิเศษ และการ

รับอาจารย์ใหม่ (D)  

4.2.1 การแต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจ าหลักสูตร คณะกรรมการบริหาร

หลักสูตรได้ประชุมร่วมกันและก าหนดหลักเกณฑ์และวิธีการในการแต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ

อาจารย์ประจ าหลักสูตร ดังนี้  

(1) สรรหาอาจารย์ประจ าในมหาวิทยาลัยหรือสรรหาจากภายนอก โดยมีคุณวุฒิและคุณสมบัติตรง

ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ว่าด้วยคุณสมบัติของอาจารย์ผู้รับผิดชอบ

หลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร  

(2) ด าเนินการสรรหาและออกค าสั่งแต่งตั้งเป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ า

หลักสูตร  

(3) ชี้แจงบทบาทและหน้าที่การเป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร  

4.2.2 การแต่งตั้งอาจารย์พิเศษ  

อาจารย์พิเศษจะเป็นผู้ถ่ายทอดประสบการณ์ตรงจากการปฏิบัติให้กับนักศึกษา คณะกรรมการ

บริหารหลักสูตรจึงได้ก าหนดนโยบายการเชิญอาจารย์พิเศษ ดังนี้  

(1) ต้องเป็นผู้มีประสบการณ์ตรง และมีความเชี่ยวชาญพิเศษด้านการเงินและการลงทุน หรือมีวุฒิ

การศึกษาตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ว่าด้วยคุณสมบัติของอาจารย์พิเศษ  
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(2) ผ่านการพิจารณาจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตรทั้งนี้ต้องเสนอประวัติและผลงานที่

เกี่ยวข้องกับหัวข้อ/รายวิชาที่จะให้สอน  

(3) ให้มีการประเมินการสอนของอาจารย์พิเศษทุกภาคการศึกษา  

(4) อาจารย์พิเศษต้องมีชั่วโมงสอนไม่เกินร้อยละ  50 ของรายวิชา โดยมีอาจารย์ประจ าเป็น

ผู้รับผิดชอบรายวิชานั้นๆ  

4.2.3 การรับอาจารย์ใหม่  

การคัดเลือกอาจารย์ใหม่เพ่ือแต่งตั้งเป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร

ตามระเบียบและหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลัยโดยอาจารย์ใหม่จะต้องมีคุณวุฒิการศึกษาไม่ต ่ากว่าระดับ

ปริญญาโท หรือสาขาวิชาที่เกี่ยวข้องและมีผลงานวิชาการตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี 

พ.ศ. 2565 ว่าด้วยคุณสมบัติของอาจารย์ประจ าหลักสูตร  

4.3 การพัฒนาอาจารย์ (D)  

คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ด าเนินการพัฒนาอาจารย์ในหลักสูตร ดังนี้  

4.3.1 ก าหนดให้อาจารย์ในหลักสูตรท าวิจัยและผลิตผลงานวิชาการให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐาน

หลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565  

4.3.2 จัดสรรงบประมาณในการท าวิจัยและผลิตผลงานวิชาการ รวมทั้งอ านวยความสะดวกในการ

สรรหาแหล่งเผยแพร่ผลงานวิชาการให้แก่อาจารย์ในหลักสูตร  

4.3.3 กระตุ้นและส่งเสริมให้อาจารย์ในหลักสูตรขอก าหนดต าแหน่งทางวิชาการ  

4.3.4 ก าหนดให้อาจารย์ในหลักสูตรเข้าร่วมการสัมมนาหรืออบรมเชิงปฏิบัติการในเรื่องการพัฒนา

ทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล อย่างน้อยปีการศึกษาละ 2 ครั้ง  

4.4 การมีส่วนร่วมของอาจารย์ในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร (D)  

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ผู้สอน/อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ต้องประชุมร่วมกัน ดังนี้  

4.4.1 วางแผนการจัดการเรียนการสอน การวัดและประเมินผลก่อนเปิดภาคการศึกษา  

4.4.2 เก็บรวบรวมข้อมูลการด าเนินงานของหลักสูตรเพ่ือเตรียมไว้ส าหรับการปรับปรุงหลักสูตร  
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4.4.3 ปรึกษาหารือแนวทางท่ีจะท าให้บรรลุเป้าหมายของหลักสูตร และได้บัณฑิตเป็นไปตาม

คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์  

4.5 การทวนสอบคุณวุฒิและความเชี่ยวชาญของอาจารย์ ©  

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรจัดให้มีการประชุมทวนสอบคุณวุฒิและความเชี่ยวชาญของอาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ประจ าหลักสูตร และอาจารย์ผู้สอนอย่างน้อยปีการศึกษาละ 1 ครั้ง เพ่ือ

ประเมินผลความก้าวหน้าทางวิชาการของอาจารย์ ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนา ก าหนดแนวทางแก้ไข

รวมทั้งสรรหาอาจารย์ใหม่ ๆ มาประจ าหลักสูตร  

4.6 การพัฒนาแผนอัตราก าลังและการพัฒนาศักยภาพอาจารย์ (A)  

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรน าผลการทวนสอบคุณวุฒิและความเชี่ยวชาญของอาจารย์มาเป็น

ข้อมูลในการปรับแผนอัตราก าลังและการพัฒนาศักยภาพอาจารย์ให้สอดคล้องกับสภาพความเป็นจริงที่ได้

ค้นพบ  

5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 

5.1 กระบวนการออกแบบหลักสูตร   

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรได้วางแผนและออกแบบปรับปรุงหลักสูตรใหม่ให้ทันสมัยและตอบ

โจทย์ความต้องการของประเทศ ในการปรับปรุงหลักสูตรครั้งนี้ คณะกรรมการบริหารหลักสูตรได้น า

หลักการจัดการศึกษาแบบ Outcomes Based Education (OBE) เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญา

ตรี พ.ศ. 2565 มาตรฐานหลักสูตรการศึกษาระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 และมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 มาเป็นเกณฑ์หลักในการพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร โดยมีขั้นตอน ดังนี้  

5.1.1 ออกแบบ PLOs คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร ซึ่งได้มา

จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของหลักสูตร และเกณฑ์

มาตรฐานต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง  

5.1.2 น า PLOs คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร มาออกแบบ

รายวิชาและแผนการจัดการศึกษา โดยยึดหลักการของ Bloom’s Taxonomy (Revised) ในการจัด

แผนการศึกษา  

5.1.3 ออกแบบ CLOs วิธีการสอน และการประเมินผลในทุกรายวิชา โดยมีหลักเกณฑ์ ดังนี้  
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(1) CLOs ในแต่ละรายวิชาจะต้องผลักดันให้นักศึกษาสามารถบรรลุ PLOs ในส่วนที่ รายวิชานั้น ๆ 

รับมอบมา  

(2) วัตถุประสงค์ของรายวิชา เนื้อหาวิชา บทเรียน วิธีการและเกณฑ์ในการประเมินผลต้อง

สอดคล้องและผลักดันให้นักศึกษาบรรลุ CLOs ที่ก าหนดไว้ในรายวิชานั้น ๆ  

(3) กิจกรรมการเรียนการสอนต้องสอดคล้องกับหลักการสอนแบบ Active Learning เพ่ือส่งเสริม

ให้นักศึกษาสามารถเรียนรู้ด้วยตนเองและเรียนรู้ได้ตลอดชีพ  

(4) การจัดการเรียนการสอนโดยจัดการศึกษาให้ผู้เรียนเกิดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน และใช้

การศึกษาที่เน้นผลลัพธ์การเรียนรู้ มาเป็นแนวทางในการจัดกิจกรรมการเรียนการสอน และมีการส่งเสริมให้

นักศึกษามีส่วนร่วมในการตัดสินกระบวนการจัดการเรียนการสอนในแต่ละรายวิชา  

5.1.4 จัดประชุมกรรมการบริหารหลักสูตร เพ่ือร่วมกันก าหนดผู้รับผิดชอบในรายวิชาต่าง ๆ ของ

หลักสูตร และชี้แจงรายละเอียดของหลักสูตร แผนการจัดการศึกษา และแนวทางในการจัดท าเค้าโครงการ

เรียนรู้ระดับรายวิชา ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ท่ีวางไว้  

5.1.5 อาจารย์ผู้รับผิดชอบในรายวิชาต่าง ๆ จัดท าเค้าโครงการสอนรายวิชา ตามหลักเกณฑ์ที่

ก าหนด และส่งให้คณะกรรมการบริหารหลักสูตรเพ่ือทวนสอบความถูกต้องอย่างน้อย 1 อาทิตย์ก่อนเปิด

ภาคการศึกษา 

5.2 การวางระบบผู้สอนและกระบวนการจัดการเรียนการสอน  เพ่ือให้การด าเนินงานด้านการ

เรียนการสอนของหลักสูตรเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ   

5.2.1 คณะกรรมการบริหารหลักสูตรจะพิจารณาแผนการศึกษาของนักศึกษาแต่ละกลุ่มแต่ละ

ชั้นปีเพ่ือวางแผนก าหนดรายวิชาที่จะเปิดสอน เวลาเรียน-เวลาสอบ และผู้สอน ทั้งรายวิชาบังคับ และวิชา

เลือก หลังจากรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับรายวิชาที่จะเปิดสอนแล้ว คณะกรรมการบริหารหลักสูตรและอาจารย์

ผู้สอนจะประชุมร่วมกันเพ่ือก าหนดผู้สอนในแต่ละรายวิชา โดยการจัดผู้สอนในแต่ละภาคการศึกษานั้นได้

พิจารณาทั้งจากความรู้ ความสามารถในเนื้อหาวิชาและประสบการณ์ในการสอน ซึ่งถือว่ามีความส าคัญเป็น

อันดับต้น ๆ รวมถึงพิจารณาเรื่องเวลาเรียน -เวลาสอบที่ไม่ซ ้าซ้อนกับวิชาในสาขาอ่ืน ๆ ที่นักศึกษา

ลงทะเบียนเรียนในฐานะวิชาโทหรือวิชาเลือกเสรี  ตารางเวลาที่เหมาะสมทั้งกับผู้เรียนและผู้สอน 

5.2.2 คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ก ากับ ติดตาม และตรวจสอบการจัดท าเค้าโครงการ

สอนรายวิชา หลักสูตรได้ก าหนดให้อาจารย์ผู้สอนในทุกรายวิชาต้องจัดท าเค้าโครงการสอนรายวิชาของแต่
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ละรายวิชาให้เสร็จสิ้นก่อนเปิดภาคการศึกษาอย่างน้อย 1 สัปดาห์  โดยให้กรรมการบริหารหลักสูตรร่วมกัน

ท าหน้าที่ติดตาม ตรวจสอบการจัดท าเค้าโครงการเรียนรู้ระดับรายวิชาของทุกรายวิชาให้มีความสอดคล้อง

กับวัตถุประสงค์ของรายวิชา และค าอธิบายรายวิชาที่ก าหนดไว้ 

5.2.3 การก ากับกระบวนการเรียนการสอน หลักสูตรก าหนดให้กรรมการบริหารหลักสูตร ท า

หน้าที่ก ากับกระบวนการจัดการเรียนการสอนในแต่ละรายวิชาเพ่ือให้เป็นไปตามที่ก าหนดไว้ในเค้าโครงการ

เรียนรู้ระดับรายวิชา  

5.2.4 การบูรณาการพันธกิจต่างๆ กับการเรียนการสอนในระดับปริญญาตรี  สาขาวิชาได้

ก าหนดให้มีการบูรณาการการจัดการเรียนการสอนกับพันธกิจต่างๆ  ด้านวิจัย ด้านท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 

และด้าน การบริการวิชาการทางสังคม    

5.3 การประเมินผู้เรียนและการก ากับให้มีการประเมินตามสภาพจริง หลักสูตรมีระบบ กลไกการ

ประเมินผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ  ดังนี้  

5.3.1 อาจารย์ผู้สอนประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับรายวิชา (CLOs)  ด าเนินการ

ตรวจสอบและประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ ตามที่ก าหนดในเค้าโครงการสอนรายวิชา เมื่อเสร็จสิ้นภาค

การศึกษาแล้ว อาจารย์ผู้สอนรายงานผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชาต่อคณะ

กรรมการบริหารหลักสูตรภายใน 15 วัน  

5.3.2 คณะกรรมการบริหารหลักสูตรประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละปีการศึกษา 

(YLOs) โดยคณะกรรมการบริหารหลักสูตร ร่วมกันก าหนดแนวทางในการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่

ละชั้นปี เมื่อเสร็จสิ้นการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้แต่ละปีการศึกษา ให้คณะกรรมการบริหารหลักสูตร

รายงานผลประเมินต่อคณะกรรมการบริหารคณะบริหารธุรกิจ 

5.3.3 คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ด าเนินการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 

(PLOs) ก่อนจบการศึกษา เพ่ือให้มั่นใจว่านักศึกษาที่ก าลังจะจบการศึกษาบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับ

หลักสูตร  เมื่อเสร็จสิ้นปีการศึกษา ให้คณะกรรมการบริหารหลักสูตรรายงานผลประเมินต่อ คณะกรรมการ

บริหารคณะบริหารธุรกิจ ส านักวิชาการ และส านักประกันคุณภาพการศึกษา 
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5.4 การรายงานผลการด าเนินงานหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรและกรอบมาตรฐาน

คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ  

ภายหลังสิ้นสุดปีการศึกษา  หัวหน้าสาขาวิชาและคณะกรรมการบริหารหลักสูตรรวบรวม

ข้อมูลเพ่ือจัดท ารายงานผลการด าเนินงานของหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรและกรอบมาตรฐาน

คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ  เพ่ือน าส่งคณะวิชาให้คณบดีลงนาม  ส านักวิชาการ และส านักประกัน

คุณภาพการศึกษา 
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หมวดที่ 9 ระบบและกลไกในการพัฒนาหลักสูตร 

 

1. การตรวจสอบเพื่อรับรองมาตรฐานหลักสูตรโดยคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา  

1.1 การตรวจสอบหลักสูตร คณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษาตรวจสอบหลักสูตรว่าได้ 

ออกแบบสอดคล้องตามมาตรฐานการอุดมศึกษาและให้การรับรองเมื่อได้ตรวจสอบ 

1.2 การตรวจสอบการด าเนินการจัดการศึกษา คณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษาตรวจสอบ

ผลลัพธ์ของการด าเนินการและประสิทธิผลของกระบวนการโดยพิจารณาหลักฐานเชิงประจักษ์ที่แสดงให้

เห็นว่าผลลัพธ์ของการด าเนินการและประสิทธิผลของกระบวนการโดยพิจารณาหลักฐานเชิงประจักษ์ที่

แสดงให้เห็นว่าหลักสูตรมีการด าเนินการให้เป็นไปตามแนวทางท่ีก าหนดในขั้นตอนการออกแบบ 

2. การประเมินประสิทธิผลของการสอน     

2.1  การประเมินกลยุทธ์การสอน   

กระบวนการที่ใช้ในการประเมินการจัดการเรียนการสอน เพ่ือพัฒนาการเรียนการสอนและ

ปรับปรุงกลยุทธ์การสอนที่วางแผนไว้ จะด าเนินการโดยให้นักศึกษาประเมินอาจารย์ผู้ สอนในด้านเทคนิค

การสอน กระบวนการในการจัดการเรียนรู้ กิจกรรมทั้งในห้องเรียนและนอกห้องเรียน กิจกรรมเสริม

ประสบการณ์ นอกจากนี้จากการทดสอบนักศึกษา หรือสังเกตพฤติกรรมของนักศึกษาในการโต้ตอบหรือ

ร่วมอภิปราย แสดงความเห็นในชั้นเรียนต่อปัญหาหรือวิธีการแก้ปัญหาต่าง ๆ ก็สามารถน ามาประเมิน

ประสิทธิผลการสอน และสามารถได้ข้อมูลส าหรับน าไปปรับปรุงวิธีการสอนได้ 

2.2  การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 

ให้นักศึกษาประเมินผลการสอนของอาจารย์ผู้สอน ด้านทักษะการสอน กลยุทธ์การสอน และการใช้

สื่อการสอนในทุกรายวิชา  อาจารยเสนอแนวทางการปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนส าหรับการสอนใน

ครั้งถัดไปได ้

3. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

 3.1  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรประชุมเพ่ือวางแผนการประเมินหลักสูตรอย่างเป็น

ระบบ และครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
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 3.2  คณะกรรมการด าเนินการรวบรวมข้อมูลการประเมินหลักสูตรจากผู้เรียนปัจจุบัน 

บัณฑิตที่จบการศึกษาซึ่งศึกษาโดยใช้หลักสูตรที่ต้องการประเมิน ผู้ใช้บัณฑิต  อาจารย์ผู้สอน และ

ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก มีรายละเอียดดังนี้  

1) ประเมินจากนักศึกษาและศิษย์เก่า 

ส ารวจความคิดเห็นของนักศึกษาปัจจุบันทุกชั้นปี ความพึงพอใจของนักศึกษาชั้นปีที่ 4 ต่อคุณภาพ

ของหลักสูตร ส าหรับศิษย์เก่านั้นจะประเมินโดยใช้แบบสอบถาม   

2) ประเมินจากนายจ้างหรือสถานประกอบการ และ/หรือผู้เกี่ยวข้องอ่ืน ๆ 

ด าเนินการโดยสัมภาษณ์นายจ้างหรือส่งแบบสอบถามเกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตไปยัง

สถานประกอบการ 

3) ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิหรือท่ีปรึกษา 

ด าเนินการโดยเชิญผู้ทรงคุณวุฒิมาให้ความเห็น หรือพิจารณาจากข้อมูลในรายงานผลการ

ด าเนินงานหลักสูตรหรือจากรายงานของการประเมินผลการประกันคุณภาพภายใน 

3.3 น าข้อมูลความคิดเห็นจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ มาประมวลผล เพ่ือน าไปสู่ การ

ปรับปรุงแก้ไขต่อไป  

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

  คณะกรรมการบริหารหลักสูตร ทบทวนผลการประเมิน จากนั้นร่วมกันวางแผน ออกแบบ และ

ปรับปรุงหลักสูตร เสนอแก่คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษาตามล าดับต่อไป  

5. แผนพัฒนาหรือปรับปรุงหลักสูตร 

การปรับปรุงหลักสูตรอย่างน้อยตามรอบระยะเวลาของหลักสูตร หรือทุกรอบ 5 ปี   โดย

คณะกรรมการบริหารหลักสูตรให้ความส าคัญกับการออกแบบหลักสูตร เพ่ือความทันสมัย ตอบสนองความ

ต้องการของผู้ใช้บัณฑิต และสถานประกอบการ  ทั้งนี้ หลักสูตรสามารถปรับปรุงเนื้อหาตลอดจนกิจกรรม

การเรียนการสอนให้สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบันเป็นระยะ ๆ  และหากมีการเปลี่ยนแปลงที่กระทบกับ

โครงสร้างหลักสูตร ต้องปรับปรุงหลักสูตรโดยมิต้องรอให้ครบรอบ 5 ปี  
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ขั้นตอนการปรับปรุงหลักสูตร เป็นดังนี้  

5.1 คณะกรรมการประเมินหลักสูตร จัดท ารายงานการประเมินผล และเสนอประเด็นที่จ าเป็นใน
การปรับปรุง หลังจากได้พิจารณาจากผลส ารวจภาวะการมีงานท า ความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต และ
สัมภาษณ์บัณฑิตที่ท างานไปแล้ว รวมถึงข้อมูลจากแหล่งภายนอกอ่ืนๆ  น ามาประกอบกันเพ่ือพิจารณา
ปรับปรุงเนื้อหาการเรียนการสอนให้ทันสมัยทุกปี 

5.2 จัดประชุมสัมมนาเพ่ือปรับปรุงหลักสูตรทุกปีการศึกษา  
5.3 เชิญผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาหลักสูตรและให้ข้อเสนอแนะทุกปีการศึกษา  
5.4 หลักสูตรที่ปรับปรุง (ทั้งการปรับปรุงก่อน และการปรับปรุงตามรอบระยะเวลา ทุก 5 ปี) มีการ

น าเสนอให้ส านักวิชาการพิจารณาก่อนน าเสนอสภามหาวิทยาลัยให้ความเห็นชอบหลักสูตรปรับปรุงต่อไป  
6. แผนบริหารความเสี่ยงหลักสูตร  

หลักสูตร ได้วิเคราะห์ความเสี่ยง พบว่า หลักสูตรมีปัจจัยเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึน ได้แก่ 
6.1 ศักยภาพและความร่วมมือของนักศึกษาต่อผลการบรรลุ PLOs  
6.2 สื่อ/บทเรียนออนไลน์/สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ไม่ทันสมัย  
6.3 การขาดแคลนอาจารย์ที่มีความเชี่ยวชาญในการท าธุรกิจบนแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ชระหว่าง

ประเทศ 
6.4 จ านวนนักศึกษามีแนวโน้มลดลง 
หลักสูตร จึงได้ก าหนดแผนในการบริหารความเสี่ยง ดังตาราง 9.1 

ตารางท่ี 9.1 การวิเคราะห์ความเสี่ยงและและแผนบริหารความเสี่ยงของหลักสูตร 

ความเสี่ยง ประเภท

ความเสี่ยง 

สถานะความเสี่ยง การ

จัดการ

ความ

เสี่ยง 

กิจกรรม /วิธีการ บริหารความเสี่ยง ระยะ 

เวลา 

ผู้รับผิดชอบ 

ระดับ

โอกาสที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ระดับผล

กระ  ทบที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ผลลัพธ=์

(โอกาส 

 X ผล 

กระทบ) 

ระดับ

ความ

เสี่ยง 

ศักยภาพและ

ความร่วมมือ

ของนักศึกษา

ต่อผลการ

บรรลุ PLO 

ความเสี่ยง

ด้านกล

ยุทธ์ 

3 5 15 ระดับสูง ควบคุม

ความ

เสี่ยง 

- สร้างความเข้าใจ และความเชื่อม่ันในเส้นทาง

อาชีพแก่นักศึกษาและผู้ปกครองในการผลักดันให้

นักศึกษาบรรลุ PLO แต่ละชั้นปี เพื่อให้เกิด

สมรรถนะในการท างานในสายาอาชีพ เช่น จัดให้

ศิษยเ์ก่าที่ประสบความส าเร็จในสายอาชีพ มาให้

ความรู้ความเข้าใจแก่นักศึกษาและผู้ปกครองได้ฟัง

และรับทราบข้อมูล 

- สร้างระบบการติดตามให้ค าปรึกษามีระบบที่

ปรึกษาแก่นักศึกษาที่มีปัญหาผลการเรียนแต่ละชั้น

ปีเป็นรายบุคคล ในการติดตามการบรรลุ PLO 

ปีการศึกษา 

2567-2571 

กรรมการ  

บริหาร

หลักสูตร/

อาจารย์ใน

หลักสูตร 



หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 

มหาวิทยาลัยสยาม  137 

 

ความเสี่ยง ประเภท

ความเสี่ยง 

สถานะความเสี่ยง การ

จัดการ

ความ

เสี่ยง 

กิจกรรม /วิธีการ บริหารความเสี่ยง ระยะ 

เวลา 

ผู้รับผิดชอบ 

ระดับ

โอกาสที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ระดับผล

กระ  ทบที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ผลลัพธ=์

(โอกาส 

 X ผล 

กระทบ) 

ระดับ

ความ

เสี่ยง 

และปัญหาอื่น  ๆ ในการเรียน  

- เชื่อมความสัมพันธ์ที่ดีของนักศึกษาในระหว่าง

เรียนทั้งรุ่นเดียวกันและรุ่นพี่ เพื่อให้มีส่วน

ช่วยเหลือกันในการเรียนและการท ากิจกรรมต่าง ๆ 

ให้ประสบความส าเร็จ 

- สร้างความร่วมมือกับสถานประกอบการในการท า

กิจกรรมเพื่อเสริมการบรรลุ PLO  เช่น กิจกรรม

แข่งขันการเขียนแผนการตลาด กิจกรรมฝึกอบรม

เสริมความรู้ของภาคธุรกิจที่สอดคล้องกับ PLO  

- ค ณ ะ ไ ด้ จั ด ต้ั ง  Business Clinic ข อ งค ณ ะ

บริหารธุรกิจเพื่อเป็นศูนย์ดูแลนักศึกษาที่ต้องการ

การพัฒนาสมรรถนะเพิ่มเติมส าหรับการบรรลุ 

PLOs โดยด าเนินการกิจกรรมเพื่อให้บรรลุ PLO 

เช่น จัดติวพิเศษรายวิชาที่นักศึกษาประสบปัญหา

การเรียน และ ฝึกอบรมเพิ่มเติมด้านทักษะ เช่น 

การเขียนแผนเพิ่มเติม เป็นต้น  

สื่อ/บทเรียน

ออนไลน์ไม่

ทันสมัย 

ความเสี่ยง

ด้านการ

ปฏิบัติงาน  

3 4 12 ระดับสูง ควบคุม

ความ

เสี่ยง 

- อบรมแนวทางการการสอนผ่านสื่อรูปแบบใหม่ที่

ทันสมัยให้กับอาจารย์ผู้สอนทุกปีการศึกษา 

- มอบหมายให้อาจารย์ในแต่ละรายวิชาจัดท าหรือ

ปรับปรุงบทเรียนออนไลน์ให้ทันสมัยพร้อมใช้  

- ร่วมมือกับหน่วยงานที่หลักสูตรท าบันทึกข้อตกลง

ความร่วมมือในการพัฒนาเนื้อหาการสอนและ

กระบวนการเรียนการสอนให้ทันสมัย น่าสนใจ 

ปีการศึกษา 

2567-2571 

กรรมการบริหา

รหลักสูตร/

อาจารย์ใน

หลักสูตร 

การขาดแคลน

อาจารย์ที่มี

ความ

เชี่ยวชาญ

ความรู้

การตลาด

ดิจิทัล

ภาคปฏิบัติ 

ความเสี่ยง

ด้านการ

ปฏิบัติงาน 

3 4 12 ระดับสูง ควบคุม

ความ

เสี่ยง 

- ส่งอาจารย์เข้าร่วมอบรมความรู้เพิ่มเติมด้าน

ความรู้ในความรู้เทคโนโลยีและดิจิทัลทางการตลาด

สมัยใหม่ 

- ร่วมมือกับหน่วยงานที่หลักสูตรท าบันทึกข้อตกลง

ความร่วมมือมาท าการสอนในเนื้อหาต่างๆเสริม

เพิ่มเติม 

- ร่วมมือกับบริษัทชั้นน า ด้านการตลาดดิจิทัลใน

การเชิญผู้ช านาญมาเพื่อให้ความรู้เพิ่มเติม 

-จัดกิจกรรมแชร์ประสบการณ์ด้านการท าตลาด

ดิจิทัลที่ประสบความส าเร็จ มาร่วมให้ความรู้กับรุ่น

น้อง  

ปีการศึกษา 

2567-2571 

กรรมการบริหา

รหลักสูตร/

อาจารย์ใน

หลักสูตร 
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ความเสี่ยง ประเภท

ความเสี่ยง 

สถานะความเสี่ยง การ

จัดการ

ความ

เสี่ยง 

กิจกรรม /วิธีการ บริหารความเสี่ยง ระยะ 

เวลา 

ผู้รับผิดชอบ 

ระดับ

โอกาสที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ระดับผล

กระ  ทบที่

จะเกิด

ความเสี่ยง

(5ระดับ) 

ผลลัพธ=์

(โอกาส 

 X ผล 

กระทบ) 

ระดับ

ความ

เสี่ยง 

จ านวน

นักศึกษามี

แนวโน้มลดลง 

ความเสี่ยง

ด้านกล

ยุทธ์ 

4 4 16 ระดับสูง  ควบคุม

ความ

เสี่ยง 

- จัดกิจกรรมเชิงรุก ในการประชาสัมพันธ์และจัด

โปรแกรมส่งเสริมการตลาดไปยังสถาบันการศึกษา

ระดับมัธยมปลายและระดับปวช,ปวส  เพื่อเพิ่ม

จ านวนนักศึกษาใหม่ มีทีมงานคณะจัดแผนการ

ตลาดเพื่อส่งเสริมการตลาดการรับสมัครนักศึกษา

ตลอดปี 

- จัดท าหลักสูตรเป็นโมดูล เพื่อรับผู้เรียน ทั้งคนวัย

ท างาน และกลุ่มใหม่ที่ต้องการความรู้เฉพาะหัวข้อ

ที่สนใจ หรือร่วมมือกับสถานประกอบการเข้าไป 

ฝึกอบรมในโมดูลที่สถานประกอบการต้องการ หรือ 

สร้างความร่วมมือกับสถานประกอบการพัฒนา

บุคลากรในระดับการศึกษาที่สูงข้ึนเพื่อก้าว

ต าแหน่งที่สูงข้ึนในการสนับสนุนการเรียนปริญญา

ในระดับปริญญาตรี ร่วมกับมหาวิทยาลัย   

-สร้างความรักและความผูกพันระหว่างนักศึกษากับ

คณะ สถาบันเพื่อให้เกิดการแนะน าการศึกษาต่อ  

ปีการศึกษา 

2567-2571 

กรรมการ 

บริหาร

หลักสูตร/

อาจารย์ใน

หลักสูตร 
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                                                 ภาคผนวก  

 

1. ระเบียบข้อบังคับของมหาวิทยาลัยสยาม 

2. ค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษา  

3. รายงานผลการวิพากษ์หลักสูตรจากคณะกรรมการในข้อที่ 2  

4. การจัดล าดับความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย   

5. การออกแบบโมดูล และรายวิชาของหลักสูตร 

6. ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรเดิม และหลักสูตรที่ปรับปรุงใหม่  

7. ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร 

8. หนังสือความร่วมมือกับสถานประกอบการ (MOU)   
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1. ระเบียบข้อบังคับของมหาวิทยาลัยสยาม 

4) ระเบียบมหาวิทยาลัยสยาม ว่าด้วย 

การศึกษาไม่สูงกว่าระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2549 
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1.2 ประกาศมหาวิทยาลัยสยาม 

เร่ือง 

นโยบาย หลักเกณฑ ์วิธีการและเงื่อนไขเกี่ยวกับ 

การรับนักศึกษาพิการเข้าศึกษา 

พ.ศ.2561 
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2 . คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษา 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
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3. รายงานผลการวิพากษ์หลักสูตรจากคณะกรรมการในข้อที่ 1 และ 4.2 
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4. การจัดล าดับความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

164 

 

การจัดล าดับความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

การก าหนดและวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) และจัดล าดับความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
เพ่ือใช้ในการการก าหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) ตามแนวทาง OBE ในการออกแบบหลักสูตรดังนี้  

1. ก าหนดผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กลุ่มที่มีความส าคัญต่อหลักสูตร  ไดแ้ก่ 
- กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาความรู้วิจัยและนวัตกรรม (อว.)   
-  ผู้บริหารมหาวิทยาลัยสยาม ผู้บริหารและกรรมการคณะบริหารธุรกิจ  
-  ผู้ใช้บัณฑิตหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด    
- HR รับสมัครคนในสาขาการตลาด ผู้บริหารสายอาชีพการตลาด  
- ศิษย์เก่า : บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด   
- นักศึกษาปัจจุบันในบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
- นักเรียนมัธยม ปวช. ปวส และผู้ที่จบการศึกษาและมีงานท าแล้วที่ต้องการ Upskill, Reskill 
- อาจารยผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารประจ าหลักสูตร 
- ประชาชนทั่วไป  

2. จัดกลุ่มประเภทของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยพิจารณาจากระดับอิทธิพล (power) ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ที่มีต่อ
การพิจารณาปรับปรุงหลักสูตร และระดับผลกระทบ(impact) การปรับปรุงหลักสูตรต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

 High                                                                                       Low 

Power of Stakeholders 

HPLI 

- กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยา
ความรู้วิจัยและนวัตกรรม (อว.)   

- ผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก 

HPHI 

- ผู้บริหารมหาวิทยาลัย 

- นายจ้าง  ผู้ใช้บัณฑิต  

- นักเรียนมัธยม ปวช. ปวส. 

- HR และผู้บริหารสายวิชาชีพ การตลาด 

 -อ.ผู้รับผดิชอบหลักสตูร/อ.ประจ าหลักสตูร.ผู้สอนในหลักสตูร   

LPLI 

- ประชาชนท่ัวไป 

LPHI 

- นักศึกษาปัจจุบันในบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด   

- ศิษย์เก่าบริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด 

Low                                                                                                     High 

Impacts on Stakeholders 
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1) High Power/Low Impact (HPLI) เป็นกลุ่ม Stakeholders ที่มีอิทธิพลต่อหลักสูตรในระดับสูง แต่
ได้รับผลกระทบจากหลักสูตรค่อนข้างต ่า  

2) High Power/High Impact (HPHI) เป็นกลุ่ม Stakeholders ที่มีอิทธิพลต่อหลักสูตรในระดับสูง และ
ได้รับผลกระทบจากหลักสูตรในระดับสูง  

3) Low Power/High Impact (LPHI) เป็นกลุ่ม Stakeholders ที่มีอิทธิพลต่อหลักสูตรในระดับต ่า แต่
ได้รับผลกระทบจากหลักสูตรในระดับสูง  

4) Low Power/Low Impact (LPLI) เป็นกลุ่ม Stakeholders ที่มีอิทธิพลต่อหลักสูตรในระดับต ่า และ
ได้รับผลกระทบจากหลักสูตรในระดับต ่า 

 
 

PLO (Program Learning 
Outcome) 

อว. / ผู้ทรงคุณ
วุฒ

ิจาก
ภายนอก 

มหาวิทยาลัย สยาม 

คณ
ะบริหารธุรกิจ 

ผู้ใช้บัณ
ฑิต/ผู้ประกอบการ 

HR และผู้บริหารองค์กร
ระดับประเทศทางวิชาชีพ 

นักเรียน.ระดับมัธยม 

และปวช 

อ.ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อ.
ประจ าหลักสตูร.ผู้สอนใน

หลักสูตร   

ศิษย์ปัจจุบัน 

ศิษย์เก่า 

 
HPLI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
LPHI 

 
LPHI 

PLO1  ใช้แนวคิดการ
บริหารธรุกิจในการท างานตาม
เป้าหมายของงานอย่างมีความ
รับผิดชอบต่อวิชาชีพ และตาม
บริบทของ ESG (Environment, 
Social, Governance) 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

PLO2  ท าแผนธุรกิจท่ีตอบรับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable Development 
Goals) โดยใช้เครื่องมือทางการ
บริหารธรุกิจสมัยใหม ่

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔  

PLO3  วิเคราะห์ข้อมูล
สารสนเทศ  (Data Analytics) 
เบื้องต้น และใช้ปัญญาประดิษฐ์ 
(Artificial Intelligence) ในงาน
ธุรกิจ 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ 

PLO4  สื่อสารได้อย่างเหมาะสม
ตามบริบทของงาน 

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔  ✔ 
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PLO (Program Learning 
Outcome) 

อว. / ผู้ทรงคุณ
วุฒ

ิจาก
ภายนอก 

มหาวิทยาลัย สยาม 

คณ
ะบริหารธุรกิจ 

ผู้ใช้บัณ
ฑิต/ผู้ประกอบการ 

HR และผู้บริหารองค์กร
ระดับประเทศทางวิชาชีพ 

นักเรียน.ระดับมัธยม 

และปวช 

อ.ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อ.
ประจ าหลักสตูร.ผู้สอนใน

หลักสูตร   

ศิษย์ปัจจุบัน 

ศิษย์เก่า 

 
HPLI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
HPHI 

 
LPHI 

 
LPHI 

PLO 5   ประยุกตค์วามรู้
ทางการตลาดในการเขียน
แผนการตลาดอย่างสรา้งสรรค ์

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ 

PLO 6   ใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดแบบบรูณาการเพื่อ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายได ้

✔ ✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ 

PLO 7  ขายสินค้าผ่านช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายแบบออฟไลน์
และออนไลน์ผ่านแพลตฟอรม์ 
โดยใช้แนวคิดการตลาดดิจิทลัได้ 

✔ ✔ ✔ ✔  ✔ ✔ ✔ ✔ 

ช่วงเวลาเก็บข้อมูล ม.ค. 2564 – ต.ค. 2566  

แหล่งรวบรวมข้อมูลความต้องการจาก

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders’ 

Needs)  

 

นโยบาย

ระดับชาติ 

อัตลักษณ์ , 
ปรัชญา

การศึกษา
ของ

มหาวิทยาลัย 
/ ประเภท-

กลุ่ม
มหาวิทยาลัย 
/ นโยบาย

ของผู้บริหาร
มหาวิทยาลัย 

ประชุม 

อัตลักษณ์
,ทิศทาง
นโยบาย
คณะฯ 
และ

ผู้บริหาร
คณะฯ 
ประชุม 

สัมภาษณ์ 
จ านวน
ผูใ้ช้
บัณฑิต 
22 ราย 
และ
ประเมิน
พึงพอใจ
ผู้ใช้
บัณฑิตท่ี
จบ
การศึกษา
ปี 2564-
65 

สัมภาษณ์ HR 
ใน job Fair 
ไบเทคบางนา 
จ านวน 10 
ราย และ 

แหล่งรับสมัคร
หางานใน
ตลาด เช่น 

https://ww
w.jobthai.co

m , 
https://ww
w.jobthai.co

m ฯลฯ 
, ผู้บริหาร

การตลาดใน
ภาคธุรกจิ 2

ราย 

ส ารวจ 
นักเรียน 
ระดับ
มัธยม

ปลาย ม.6
และปวช  
จ านวน 
37 ราย 

การประชุม
อาจารย์
ผู้รับผิด 
ชอบและ

ประ
หลักสูตร  

สัมภาษณ์ 
ศิษย์

ปัจจุบัน
จ านวน 
 39 ราย 

สัมภาษณ์ 
ศิษย์เก่า 
จ านวน 
27 ราย 

 

https://www.jobthai.com/
https://www.jobthai.com/
https://www.jobthai.com/
https://www.jobthai.com/
https://www.jobthai.com/
https://www.jobthai.com/
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วัตถุประสงค์ของหลักสูตร ความต้องการจ าเป็นที่หลักสูตรค้นพบจากการสมัภาษณ์
และส ารวจ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 

ความต้องการเฉพาะด้านการบริหารธุรกิจและการตลาด 
ผลิตบัณฑติให้มีความสามารถในการใช้ภาษาเพื่อ
การสื่อสาร มีทักษะการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
การคิดวิเคราะห์ ในยุคดิจิทัลได ้

-    มีความรู้และทักษะในการใช้ภาษาเพื่อการสื่อสารทาง
ธุรกิจ สามารถสื่อสารเพื่อการแกป้ัญหาเฉพาะหน้าใน
ธุรกิจได้   

- มีทักษะการสื่อสารออนไลน์และใช้เครื่องมือ
สารสนเทศในการท าธุรกิจ เพื่อเข้าถึงลูกค้า ในยุค
ดิจิทัลได้  

PLO4 
PLO3 

ผลิตบัณฑติที่มีความสามารถประกอบวิชาชีพ
ทางการตลาด โดยสามารถประยุกต์ความรู้ทาง 
การตลาด และความรู้ทางการบรหิารธุรกิจ อย่าง
สร้างสรรคเ์ป็นไปตามเป้าหมายของธุรกิจอย่างมี
ความรับผิดชอบต่อวิชาชีพและสังคมในบริบทของ
ความเป็นผูป้ระกอบการ 

- มีทักษะที่จัดอยู่ในประเภท Soft skills  ได้แก่ การ
คิด การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การเจรจาต่อรอง มี
ความรอบคอบ  

- มีความคิดและทักษะสามารถเรียนรู้งานได้เร็ว  
- สามารถคิดวิเคราะห์และวางกลยทุธ์และแผนทางการ

ตลาดทีเ่หมาะสมกับสถานการณต์ลาดได้  
- มีคุณธรรมและจริยธรรม :ความซือ่สัตย์ ขยัน อดทน 
- มีความรับผิดชอบ ใฝ่รูเ้รียนรู ้

PLO1- PLO3 
,PLO5 

ผลิตบัณฑติให้มีทักษะการใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาด จัดจ าหน่ายเพื่อขายในรูปแบบออฟไลน์
และออนไลน์ในยุคดิจิทลั 

- มีทักษะการสื่อสารและการใช้เครือ่งมือทางการตลาด 
เพื่อเข้าถึงลูกค้าและการจดัจ าหนา่ย ในรูปแบบ
ออฟไลน์และออนไลน์ในยุคดิจิทัล 

- มีทักษะการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศในการ
ท างาน  

- มีความเป็นนักการตลาดที่ปรบัตัวได้  
   

PLO6- PLO7 
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5. การออกแบบโมดูล และรายวิชาของหลักสตูร 
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ด้านทักษะ Psychomotor Domain ระดับต้น (1. การเลียนแบบ 2. กระท าตามค าสั่ง)    

ระดับกลาง  (3. การกระท า 4. การแสดงออก) ระดับสูง  (5. การกระท าอย่างเป็นธรรมชาติ) 

ด้านจริยธรรม Affective Domain ระดับต้น (1. การรับรู้ (receiving) 2. การตอบสนอง (responding)) 

ระดับกลาง (3. การเห็นคุณค่า (valuing) ระดับสูง (4. การจัดระบบ (organizing) 

ด้านคุณลักษณะ Affective Domain ระดับสูง   5. การสร้างลักษณะนิสัย  (characterizing)) 

  ตารางท่ี 1  องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม และลักษณะบุคคล (KSEC) ที่จ าเป็นต่อการบรรลุผลลัพธ์การ  
                เรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs 

ความรู้ (K) ทักษะ (S) จริยธรรม (E) ลักษณะบุคคล (C) 
K1: เศรษฐศาสตรเ์พื่อการจัดการ 
K2: การเงินและการลงทุน 
K3: การบัญชี 
K4: การตลาด 
K5: การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
K6: การจัดการเพื่อความยั่งยืน 
K7: กฎหมายธุรกิจ 
K8: การประกอบการ 
K9: การภาษีอากร  
K10: การบริหารประสบการณ์คน 
K11: การผลิตและการด าเนินงาน 
K12 : โลจิสติกส์และซัพพลายเชน 
K13: การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล 
K14: การตลาดดิจิทัล 
K15: แผนภาพข้อมูล 
K16 : การจัดการนวัตกรรม 
K17: แผนธุรกิจ /Business Model 
Canvas/Lean Canvas 
K18: การวิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ 
  (Data Analytics)  
K19: ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial 
Intelligence) เบื้องต้น 
K20: การสื่อสาร 
K21: การเจรจาต่อรองทางธุรกิจ 
K22: การจัดการนวัตกรรมการตลาด 
K23: การจัดการตราผลติภณัฑ์เพือ่ความยั่งยืน 

S1: การค้นคว้าข้อมูล 
S2: การวิเคราะห์ข้อมูล 
S3: การตัดสินใจ 
S4: การแก้ปัญหา 
S5: จัดล าดับความส าคัญ 
S6: การเรียนรู้ด้วยตนเองและ
การเรยีนรู้ตลอดชีวิต 
S7: การคิดเชิงสร้างสรรค์และ
นวัตกรรม 
S8: การคิดเชิงวิเคราะห์และ
ออกแบบ 
S9: การพูดในท่ีประชุม ชุมชน 
S10: การเขียนแผนธุรกิจ 
S11: ทักษะดิจิทัล 
S12: ทักษะการเลือกใช้ค า
อย่างเหมาะสม 
S13: ทักษะการสื่อสาร 

S14 : ทักษะท างานเป็นทีม 

S15: ทักษะเขียนแผนการ
ตลาด 
S16: ทักษะการขาย  
S17 ทักษะใช้เครื่องมือสื่อสาร
การตลาดเพื่อเข้าถึงลูกค้า
เป้าหมายได ้
 

E1: ความถูกต้อง 
E2: ความซื่อสัตย์ 
E3: มีความรับผิดชอบต่อ
ตนเอง สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 
E4: การส่งสารและรับสาร
ที่เหมาะสมกับกาละเทศะ
และบุคคล 
 
 
 
 
 
 
 
  

C1: ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่ ง
ใหม ่
C2: การเป็นผู้น า 
C3: มีความเป็น
ผู้ประกอบการและมี 
Growth Mindset 
 C4: มีความเป็นนักการ
ตลาดที่ปรับตัวได้  
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ความรู้ (K) ทักษะ (S) จริยธรรม (E) ลักษณะบุคคล (C) 
K24 :การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์
ข้อมูล 
K25 :พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                                                       
K26 :การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย                                                      
K27 : การสื่อสารการตลาด การโฆษณา และ
ส่งเสริมการขาย                            
K28:เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์
ข้อมูลการตลาด                         
K29:การจัดการช่องทางการตลาด                                                           
K30: กลยุทธ์การขายในยุคดจิิทัล                                                         
K31:นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
K32:การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนกิส ์   

K33: การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ         

K34:การตลาดระหว่างประเทศและการ

ตลาดโลก                                         

K35:การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์

บริการ                                             

K36: การตลาดอุตสาหกรรมและธรุกิจ     

 K37:การบริหารงานลูกค้าสมัพันธ์           

K38:การตลาดทางตรง                         

K39:การจัดการตลาดค้าปลีก                 
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  ตารางท่ี 2  การวิเคราะห์ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา (KSEC)   

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของ

นักศึกษา 

ด้านความรู้ 

 

ด้านทักษะ 

 

ด้านจริยธรรม 

  

ด้านคุณลักษณะ 

 

PLO1 ใช้แนวคิดการ

บริหารธุรกิจในการ

ท างานตามเป้าหมาย

ของงานอย่างมีความ

รับผิดชอบต่อวิชาชีพ 

และตามบริบทของ 

ESG Environment, 

Social,Governance) 

K1: เศรษฐศาสตรเ์พื่อการ

จัดการ 

K2: การเงินและการลงทุน 

K3: การบัญชี 

K4: การตลาด 

K5: การจัดการเชิงกลยุทธ์ 

K6: การจัดการเพื่อความ

ยั่งยืน 

K7: กฎหมายธุรกิจ 

K8: การประกอบการ 

K9: การภาษีอากร  

K10: ก า ร บ ริ ห า ร

ประสบการณ์ คนและ

ธุรกิจโลก  

K11: การผลิตและการ

ด าเนินงาน 

K12 : โลจิสติกส์และซัพ

พลายเชน 

K13: การบริหารโครงการ

ในยุคดิจิทัล 

S1 :การค้นคว้าข้อมูล 

S2 :การวิเคราะห์ข้อมูล 

S3 :การตัดสินใจ 

S4 :การแก้ปัญหา 

S5 :จัดล าดับความส าคัญ 

S6 :การเรียนรู้ด้วยตนเอง 

 

 

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย์ 

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

สิ่งแวดล้อม 

 

 

  

C1: ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่ง

ใหม ่

C2: การเป็นผู้น า 

 

 

PLO 2 ท าแผนธุรกิจที่

ตอบรับเป้าหมายการ

พัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable 

K2: การเงินและการลงทุน 

K5: การจัดการเชิงกลยุทธ์ 

K6: การจัดการเพื่อความ

S2 :การวิเคราะห์ข้อมูล 

S7 :การคิดเชิงสร้างสรรค์

และนวัตกรรม 

S8 :การคิดเชิงวิเคราะห์

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย์ 

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

C2: การเป็นผู้น า 

C3: มีความเป็น

ผู้ประกอบการและมี 

Growth Mindset 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของ

นักศึกษา 

ด้านความรู้ 

 

ด้านทักษะ 

 

ด้านจริยธรรม 

  

ด้านคุณลักษณะ 

 

Development 

Goals) โดยใช้

เครื่องมือทางการ

บริหารธุรกิจสมัยใหม่ 

ยั่งยืน 

K8: การประกอบการ 

K14: การตลาดดิจิทัล 

K15: แผนภาพข้อมูล 

K16: ก า ร จั ด ก า ร

นวัตกรรม 

K17: แผนธุรกิจ 

/Business Model 

Canvas/Lean Canvas 

และออกแบบ 

S9: ก ารพู ด ใน ที่ ป ระ ชุม 

ชุมชน 

S10:การเขียนแผนธุรกิจ 

 

 

 

สิ่งแวดล้อม 

 

 

PLO 3  วิเคราะห์

ข้อมูลสารสนเทศ  

(Data Analytics) 

เบื้องต้นและใช้

ปัญญาประดิษฐ์ 

(Artificial 

Intelligence) ในงาน

ธุรกิจ 

K1: เศรษฐศาสตรเ์พื่อการ

จัดการ 

K2: การเงินและการลงทุน 

K9: การภาษีอากร  

K14: การตลาดดิจิทัล 

K15: แผนภาพข้อมูล 

K18: การวิเคราะห์ข้อมูล

สารสนเทศ  (Data 

Analytics)  

K19: ปัญญาประดิษฐ์ 

(Artificial Intelligence) 

เบื้องต้น 

S11 :ทักษะดิจิทัล 

S8 :การคิดเชิงวิเคราะห์

และออกแบบ 

 

 

 

 

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย์ 

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

สิ่งแวดล้อม 

 

C1: ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่ง

ใหม ่

 

PLO 4  สื่อสารได้

อย่างเหมาะสมตาม

บริบทของงาน 

K20: การสื่อสาร 

K21: การเจรจาต่อรอง

ทางธุรกิจ 

S9: การพูดในท่ีประชุม 

ชุมชน 

S12 :ทักษะการเลือกใช้ค า

อย่างเหมาะสม 

S13 :ทักษะการสื่อสาร 

E4: การส่งสารและรับ

สารที่เหมาะสมกับ

กาละเทศะและบุคคล 

 

C1: ใฝ่รู้และเรียนรู้สิ่ง

ใหม ่

C2: การเป็นผู้น า 

C3: มีความเป็น

ผู้ประกอบการและมี 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของ

นักศึกษา 

ด้านความรู้ 

 

ด้านทักษะ 

 

ด้านจริยธรรม 

  

ด้านคุณลักษณะ 

 

Growth Mindset 

PLO5  ประยุกต์

ความรู้ทางการตลาดใน

การเขียนแผนการ

ตลาดอย่างสร้างสรรค์ 

K22: การจัดการ

นวัตกรรมการตลาด 

K23: การจัดการตรา

ผลิตภณัฑ์เพื่อความยั่งยืน 

K24 :การวางแผน

การตลาดและการ

วิเคราะห์ข้อมูล 

S1: การค้นคว้าข้อมูล 

S2: การวิเคราะห์ข้อมูล 

S7: การคิดเชิงสร้างสรรค์

และนวัตกรรม 

S14: ทักษะท างานเป็นทีม 

S15: ทักษะเขียนแผนการ

ตลาด 

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย ์

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

สิ่งแวดล้อม 

 

C1: ใฝ่รู้และเรียนรูส้ิ่ง

ใหม ่

C4: มี ค ว า ม เ ป็ น

นักการตลาดที่ปรับตัว

ได้  

PLO6  ใช้เครื่องมือ

การสื่อสารการตลาด

แบบบูรณาการเพื่อ

เข้าถึงลูกค้า

กลุ่มเป้าหมายได้ 

K25 :พฤติกรรมผู้บริโภค

ในยุคดิจิทัล                                                       

K26 :การตลาดเนื้อหา

และสื่อโซเชียล                                                      

K27 : การสื่อสาร

การตลาด การโฆษณา 

และส่งเสรมิการขาย   

S1: การค้นคว้าข้อมูล 

S2: การวิเคราะห์ข้อมูล 

S7: การคิดเชิงสร้างสรรค์
และนวัตกรรม 
S8: การคิดเชิงวิเคราะห์

และออกแบบ 

S13: ทักษะการสื่อสาร 

S14 :ท างานเป็นทีม 

S17: ทักษะใช้เครื่องมือ
สื่อสารการตลาดเพื่อเข้าถึง
ลูกค้าเป้าหมาย 

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย ์

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

สิ่งแวดล้อม 

  C1: ใฝ่รู้และเรยีนรู้

สิ่งใหม ่

C4: มีความเป็น

นักการตลาดท่ีปรับตัว

ได้  

PLO 7  ขายสินค้าผ่าน

ช่องทางการจัด

จ าหน่ายแบบออฟไลน์

และออนไลน์ผ่าน

แพลตฟอร์ม โดยใช้

แนวคิดการตลาด

ดิจิทัลได้ 

K28:เทคโนโลยีทาง

การตลาดและการ

วิเคราะห์ข้อมูลการตลาด                         

K29:การจัดการช่องทาง

การตลาด                                                           

K30: กลยุทธ์การขายใน

ยุคดิจิทัล                                       

 

S1: การค้นคว้าข้อมูล 

S2: การวิเคราะห์ข้อมูล 

S4 :  การแก้ปัญหา  

S8: การคิดเชิงวิเคราะห์

และออกแบบ 

S11: ทักษะดิจิทัล 

S13: ทักษะการสื่อสาร 

E1: ความถูกต้อง 

E2: ความซื่อสัตย ์

E3: มีความรับผิดชอบ

ต่อตนเอง สังคม และ

สิ่งแวดล้อม 

C1: ใฝ่รู้และเรียนรูส้ิ่ง

ใหม ่

C3: มีความเป็น

ผู้ประกอบการและมี 

Growth Mindset 

C4: มีความเป็น

นักการตลาดท่ีปรับตัว

ได ้ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของ

นักศึกษา 

ด้านความรู้ 

 

ด้านทักษะ 

 

ด้านจริยธรรม 

  

ด้านคุณลักษณะ 

 

 

 

S14 :ท างานเป็นทีม 

S16: ทักษะการขาย 

 
ตารางท่ี 3  การออกแบบโมดูลและรายวิชาที่มีองค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม และลักษณะบุคคล เพื่อ
การบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) 

รหัสวิชา รายวิชา 
องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม 

และลักษณะบุคคล (KSEC)   
PLOs 

 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

 กลุ่มที่ 1 ภาษาและการสื่อสาร ตามตารางที่ 3.3 PLO4 

 กลุ่มที่ 2 การด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 ตามตารางที่ 3.3 PLO3 

 
กลุ่มที่ 3 การเป็นผู้ประกอบการเพื่อความ

ยั่งยืน 
ตามตารางที่ 3.3 

PLO1, 

PLO2 

วิชาแกน โมดูล BUS-1 เปิดโลกธุรกิจ (Module BUS-1 General Business Foundation) 

131-106 การบัญชีขั้นต้น K3+S2+S4+E1+C1 PLO1 

135-101 การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือธุรกิจโลก     K10+S1+S3+S4+S6+E3+C1 PLO1 

133-202 หลักการตลาด K4+S1+S2+E2+E3+C1 PLO1 

 
โมดูล BUS-2 เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Module BUS-2 Financial and Accounting 

Technology) 

132-203 การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน K2+S1+S4+E1+E2+E3+C1 PLO1, 
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รหัสวิชา รายวิชา 
องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม 

และลักษณะบุคคล (KSEC)   
PLOs 

PLO3 

130-104 เศรษฐศาสตร์เพ่ือการจัดการธุรกิจ K1+S1+E1+E2+E3 
PLO1, 

PLO3 

130-303 การภาษีอากร  K9+S2+S4+E1+C1 
PLO1, 

PLO3 

 
โมดูล Bus-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ (Module Bus-3 Digital Transformation for 

Business)     

130-218 
สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์

ส าหรับธุรกิจ 
K1+K18+K19+S8+S11+E1+E2+C1  PLO3 

133-203 การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล                                                         K14+S1+S11+E2+E3+C1 
PLO2, 

PLO3 

134-304 การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล K13+K17+S3+S4+S5+S10+E3+C1+C3 
PLO1, 

PLO2  

 โมดูล Bus-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Module Bus-4 Business Environment) 

130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน K11+K12+S2+S4+E1+E3+C3 PLO1  

130-302 กฎหมายธุรกิจ K7+S1+S2+E1+E2+C2+C3 PLO1  

130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
K5+K17+S2+S3+S6+S10+C2+C3 PLO1, 

PLO2 

 
โมดูล Bus-5 การประกอบการและความยั่งยืน (Module Bus-5 Entrepreneurship and 

Sustainability) 

130-208 การประกอบการและนวัตกรรม  K8+K16+K17+S7+S8+S10+E3+C1+C3  PLO2 

130-311 การจัดการเพ่ือความยั่งยืน K6+S4+E3+C2 PLO1-2 
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รหัสวิชา รายวิชา 
องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม 

และลักษณะบุคคล (KSEC)   
PLOs 

130-310 
การเล่าเรื่อง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจา

ต่อรอง       

K20+K21+S9+S12+S13+E4+C1+C2+C3 PLO4 

 
โมดูล Bus-6  ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ (Module Bus-6 Cooperative Education  

and Work Experiences) 

130-490 เตรียมสหกิจศึกษา S1+S4+S6+S11+S13+E2+E4+C1 PLO1 

130-491 สหกิจศึกษา 

 

K2+K3+K4+K10+K13+K14+S9+S11+S13+

E2+E4+C1+C2 

PLO1, 

PLO3-4 
PLO5-7 

(ขึ้นกับงาน

ปฏิบัติสหกิจ

ศึกษา) 

130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ 

 

K2+K3+K4+K10+K13+K14+S1+S4+E1+E3

+C2+C3 

PLO1, 
PLO5-7 

(ข้ึนกับ

โครงงานท่ี

จัดท า) 

วิชาชีพ
เฉพาะ 

โมดูล MKT-1 นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล (Innovation Marketing in Digital Era) 

133-301 
การจัดการนวัตกรรมการตลาด  K22+S1+S2+S7+S14+S15+E1+E2+E3+C1

+C4 
PLO 5-7 

133-413 
การจัดการแบรนด์เพ่ือความยั่งยืน   K22+K23+S1+S2+S7+S14+E1+E2+E3+C1

+C4 
PLO 5-7 

133-416 

 

การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

K22+K23+K24+S1+S2+S7+S14+S15+E1+

E2+E3+C1+C4 

 

 

PLO 5-7 
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รหัสวิชา รายวิชา 
องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม 

และลักษณะบุคคล (KSEC)   
PLOs 

โมดูล MKT-2 การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด  (Module MKT-2 Hybrid Marketing Communication) 

133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล K22+K25+S1+S2+S8+S14+E1+E2+E3+ 

C1+C4 
PLO 5-7 

133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย  K26+S1+S2+S8+S11+S13+S14+S17+E1+

E2+E3+C1+C4 
PLO 5-7 

133-311 
การสื่อสารการตลาด การโฆษณา และส่งเสริม
การขาย  

K25+K26+K27+S1+S2+S7+S14+S17+E1+

E2+E3+C1+C4 
PLO 5-7 

โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด (Module MKT-3 Technology and Marketing Innovation) 

133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล K28+S1+S2+S8+S11+S14+ 

E1+E2+E3+C1+C4 
PLO 5-7 

133-308  การจัดการช่องทางการตลาด  K22+K29+S1+S2+S8+S14+S16+ 

E1+E2+E3+C1+C4 
PLO 5-7 

133-423  กลยุทธ์การขายในยุคดิจิทัล  K28+K29+K30+S2+S4+S11+S14+S16+ 

E1+E2+E3+C1+C3+C4 
PLO 5-7 

โมดูล MKT-4  กลยุทธ์การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ (Marketing Strategy for Entrepreneur) 

133-404 นวัตกรรมการจดัการผลติภณัฑ์และราคา   K22+K31+S1+S2+S7+S14+E1+E2+E3+C1

+C4 
PLO 5-7 

  133–424 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์   K28+K32+S2+S7+S11+S14+S16+E1+E2+

E3+C1+C4 
PLO 5-7 

133-418     การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ    K33+S1+S2+S7+S14+S15+E1+E2+E3+C1

+C3+C4 
PLO 5-7 

โมดูล MKT-05 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง (Specialized Marketing Strategies ) 

133-310        การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก  K34+S1+S2+S8+S14++E1+E2+E3+C1+C4 PLO 5,7 

133-405  การตลาดบริการและการสรา้งแบรนด์บริการ K35+S1+S2+S8+S14+E1+E2+E3+C1+C4 PLO 5-7 
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รหัสวิชา รายวิชา 
องค์ประกอบความรู้ ทักษะ จริยธรรม 

และลักษณะบุคคล (KSEC)   
PLOs 

133-419     การตลาดธุรกิจและอตุสาหกรรม  

                     และธุรกิจ 
K36+S1+S2+S8+S14+E1+E2+E3+C1+C4 PLO 5-7 

โมดูล MKT-06  การตลาดแบบ D2C   (Direct to Consumer Marketing)                        

133-425 การบริหารลูกคา้สัมพันธ์                                                               K37+S1+S2+S7+S11+S14+E1+E2+E3+C1

+C4 
PLO 5-7 

133-406   การตลาดทางตรง                                                                                   K38+S1+S2+S8+S11+S14+E1+E2+E3+C1

+C4 
PLO 5-7 

133-410 การจัดการตลาดค้าปลีก                                                                      K39+S1+S2+S8+S14+E1+E2+E3+C1+ C4 PLO 5-7 

 

 
ตารางท่ี 4  ผลลัพธ์การเรียนรู้หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (GELO) ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 

1. ความรู้ 2. ทักษะ 3. จริยธรรม 4. ลักษณะบุคคล 

GELO 1.1 สามารถ

ประยุกต์ความรู้ที่จ าเป็น

เพ่ือการด ารงชีวิตในสังคม

ที่เปลี่ยนแปลง 

GELO 1.2 สามารถ

ประยุกต์ความรู้ด้านการ

บริหารจัดการเพ่ือสร้างจิต

การเป็นผู้ประกอบการ 

 

GELO 2.1 สามารถ

แสวงหาความรู้ใหม่ด้วย

ตนเองเพ่ือการเรียนรู้

ตลอดชีวิต 

GELO 2.2 มีทักษะในการ

ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการ

แสวงหา วิเคราะห์ และ

น าเสนอข้อมูล 

GELO 2.3 สามารถสื่อสาร

โดยใช้ภาษาอังกฤษและ

ภาษาอ่ืนได้ถูกต้อง

เหมาะสมกับสถานการณ์ 

GELO 3.1 มีความซื่อสัตย์ 

มีระเบียบวินัย และค่านิยม

ที่ด ี

GELO 3.2 แสดง

พฤติกรรมการเป็นพลเมือง

ที่ดี มีความรับผิดชอบต่อ

สังคม 

 

GELO 4.1 แสดงออกถึง

ความเห็นอกเห็นใจต่อผู้อื่น

และเคารพผู้ที่มาจากสังคม

และวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 

GELO 4.2 ใฝ่เรียนรู้ ปรับตัว

ให้ทันกับการเปลี่ยนแปลง

ของสังคม สื่อ สารสนเทศ 

และเทคโนโลยีดิจิทัล 

GELO 4.3 มีจิตความเป็น

ผู้ประกอบการ 
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1. ความรู้ 2. ทักษะ 3. จริยธรรม 4. ลักษณะบุคคล 

ความสอดคล้องของ GELO ด้านการช่วยให้บรรลุ PLO 

GELO 1.1 >  PLO1  

GELO 1.2 >  PLO2   

GELO 1.1 >  PLO1  

GELO 1.2 >  PLO2   

GELO 1.1 >  PLO1  

GELO 1.2 >  PLO2   

GELO 4.1 >  PLO4  

GELO 4.2 >  PLO3 

GELO 4.3 >  PLO2 

 

ตารางท่ี 5  แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบผลลัพธ์การเรียนรู้สู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

                                                                                           ความรับผิดชอบหลัก 

 

รหัสวิชา 

 

ชื่อวิชา 

1.ความรู้ 2. ทักษะ 3. จริยธรรม 4. ลักษณะบุคคล 

 

1.1 1.2 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 4.1 4.2 4.3 

กลุ่มท่ี 1 ภาษาและการสื่อสาร 

103-111 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน           

103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน           

103-113 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ           

103-114 ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมือ

อาชีพ 

          

102-121 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร           

103-122 ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ           

103-123 ภาษาไทยเพื่อผู้ประกอบการ           

103-131 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน            

103-141 ภาษาญี่ปุ่นในชีวิตประจ าวัน           

103-151 การเขียนโคด้คอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน            

กลุ่มท่ี 2 การด ารงชีวิตในศตวรรษท่ี 21 

103-201 ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21            
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103-202 การวิเคราะห์ข้อมลูและการเรียนรูข้อง

เครื่องจักรเบื้องต้น 

           

103-203 ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคม

โลก 

          

103-204 มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลกิภาพ           

103-205 จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน           

103-206 อาหาร การดูแลสุขภาพ และการออก

ก าลังกาย 

          

103-207 สารเคมีในชีวิตประจ าวัน            

103-208 คณิตศาสตร์และสถติิในชีวิตประจ าวัน            

103-209 ศิลปะและดนตรเีพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต           

103-210 นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม            

103-211 โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต           

กลุ่มท่ี 3 การเป็นผู้ประกอบการเพื่อความยั่งยืน 

103-301 หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อ

การพัฒนาท่ียั่งยืน 

          

103-302 การออกแบบการคิดเพื่อสรา้งนวัตกรรม

และธุรกิจใหม ่

             

103-303 การบริหารการเงินอย่างชาญฉลาด              

103-304 เปิดโลกชุมชนและการเรยีนรูผ้่านกิจกรรม            

103-305 เทคโนโลยีสเีขียวเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน             

103-306 อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยี

อัจฉริยะส าหรับทุกคน 

            

103-307 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยนื             

103-308 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค ์            

 รวม              
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6. ตารางเปรียบเทียบรายวิชา  

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด  

ตารางเปรียบเทียบรายวิชา หลักสูตรเดิม พ.ศ. 2562 และ หลักสูตรปรับปรงุ พ.ศ. 2567 
มหาวิทยาลัยสยาม 
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หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด  

ตารางเปรียบเทียบรายวิชา หลักสูตรเดิม พ.ศ. 2562 และ หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2567 
มหาวิทยาลัยสยาม 

 

หลักสูตรเดิม  พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2567 สาระการแก้ไข 

1. ชื่อหลักสูตร 
  1.1 ช่ือภาษาไทย : หลักสูตรบรหิารธุรกิจบณัฑติ  
สาขาวิชาการตลาด 
  1.2 ช่ือภาษาอังกฤษ  : Bachelor of  Business 
Administration  Program   in  Marketing 
 

1. ชื่อหลักสูตร 
  1.1 ช่ือภาษาไทย : หลักสูตรบรหิารธุรกิจบณัฑติ  
สาขาวิชาการตลาด 
  1.2 ช่ือภาษาอังกฤษ  : Bachelor of  Business 
Administration  Program   in  Marketing 
 

- 

2. ชื่อปริญญา 
  2.1 ช่ือภาษาไทย    
    2.1.1 ช่ือเต็ม : บริหารธุรกิจบณัฑิต  (การตลาด) 
    2.1.2 ช่ือย่อ : บธ.บ.  (การตลาด) 
  2.2 ภาษาอังกฤษ    
    2.2.1 ช่ือเต็ม : Bachelor of  Business 
Administration Program  (Marketing) 
    2.2.2 ช่ือย่อ : B.B.A. (Marketing) 

2. ชื่อปริญญา 
  2.1 ช่ือภาษาไทย    
    2.1.1 ช่ือเต็ม : บริหารธุรกิจบณัฑิต  (การตลาด) 
    2.1.2 ช่ือย่อ : บธ.บ.  (การตลาด) 
  2.2 ภาษาอังกฤษ    
    2.2.1 ช่ือเต็ม : Bachelor of  Business 
Administration Program (Marketing) 
    2.2.2 ช่ือย่อ : B.B.A. (Marketing) 

- 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรเดิม 

สรุปได้ดังนี ้
1) ปรับผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสตูร (PLOs) 
เนื่องจาก ปรับตามเพื่อให้สอดคลอ้งกับความต้องการ
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่หลักสตูรได้ส ารวจมา 

TQF 5 ด้าน  
 1. ด้านคุณธรรม จรยิธรรม 

1.1  มีความซื่อสัตยส์ุจรติ ความเพียร  มุ่งมั่น มานะ 
บากบั่น 

1.2 มีวินัย ตรงต่อเวลา เคารพ กฎระเบียบขององค์การ
และสังคม 

1.3  เป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง ยึดมั่นในความถูกต้อง รู้
คุณค่าและรักษาความเป็นไทยและมีจิตสาธารณะ เพื่อ
สร้างสรรคส์ันตสิุขอย่างยั่งยืนต่อตนเอง ครอบครัว 
ชุมชนและสังคม 

1.4  มีจรรยาบรรณทางวิชาชีพ 

2. ความรู ้

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

PLO1 ใช้แนวคิดการบริหารธุรกิจในการท างานให้ส าเร็จ
ได้ตามเป้าหมายของงานอย่างมีความรับผดิชอบต่อ
วิชาชีพและสังคม 

PLO 2 สามารถท าแผนธรุกิจที่ตอบรับเป้าหมายการ
พัฒนาท่ียั่งยืน (Sustainable Development Goals) โดยใช้
เครื่องมือทางการบริหารธุรกจิสมยัใหม ่

PLO 3  วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศ  (Data Analytics) 

เบื้องต้นและใช้ปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence) ใน
งานธุรกิจ 
PLO 4   สื่อสารได้อย่างเหมาะสมตามบริบทของงาน 

PLO 5   ประยุกต์ความรู้ทางการตลาดในการเขียน
แผนการตลาดอย่างสรา้งสรรค ์

PLO 6   ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบบรูณาการ
เพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายได้  
PLO 7  ขายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบ
ออฟไลน์และออนไลนผ์่านแพลตฟอร์ม โดยใช้แนวคิด

เปลี่ยนแปลงสมรรถนะที่
สอดคล้องกับสถานการณ์
ตลาดแรงงานในสาขา
วิชาชีพในปัจจุบัน  
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2.1  มีความรู้ ความเข้าในแนวคิด ทฤษฎี หลักการทาง
วิชาการและวิชาชีพ 

2.2  มีความรู้ ความเข้าใจในองคค์วามรู้ในสาขาวิชาอื่นที่
เกี่ยวข้อง 

2.3  สามารถน าความรู้มาประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะสม
เพื่อสร้างมลูค่าเพิ่มให้กับตนเอง ชุมชนและสังคม 

2.4  สามารถติดตามการเปลี่ยนแปลงทางวิชาการและ
วิชาชีพอย่างต่อเนื่องและมีทักษะการเรยีนรู้ตลอดชีวิต 

3. ทักษะทางปัญญา 

3.1  สามารถน าทักษะในศตวรรษที่  21 มาคิดวิเคราะห์
และระบุปัญหาอย่างมีเหตุผลและเป็นระบบ 

3.2  สามารถบูรณาการความรูด้้านต่างๆได้อย่าง
เหมาะสม 

3.3   สามารถเป็นพลเมืองที่เข้มแข็งในการแก้ไขปัญหา
และตดัสินใจได้อย่างเหมาะสม 

4. ทักษะความสัมพันธ์ ระหว่างบุคคลและความ
รับผิดชอบ 

4.1  มีมนุษย์สัมพันธ์ท่ีดี สามารถสร้างโอกาส เพิ่มมลูค่า
และท างานร่วมกับผู้อื่นได้อย่างสันติสุข 

4.2  สามารถปฏิบตัิงานและรับผดิชอบในงานท่ีได้รับ
มอบหมายเพื่อสร้างความมั่นคง คณุภาพชีวิต 

4.3  สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์และ
วัฒนธรรมองค์กรภายใต้บรบิทของชุมชนและสังคม 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

5.1  มีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลขเพื่อการตัดสินใจ 

5.2  สามารถสื่อสารทั้งการฟัง การพูด การอ่าน การ
เขียน และการน าเสนอได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 5.3   สามารถสืบค้นและใช้งานผา่นการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและดิจิทลัได้อย่างเหมาะสม 

 5.4   สามารถประยุกต์ใช้เทคนิคและเครื่องมือในการ
สื่อสารเพื่อสรา้งสรรค์นวัตกรรมไดอ้ย่างเหมาะสม 

2) ปรับรูปแบบการจัดการเรียนการสอน 

 กิจกรรมการเรียนการสอนต้องสอดคล้องกับ
หลักการสอนแบบ Active Learning เพื่อส่งเสริมให้

การตลาดดจิิทัลได ้
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นักศึกษาสามารถเรยีนรู้ด้วยตนเองและเรยีนรูไ้ด้
ตลอดชีพ  

 ส่งเสริมให้ผูม้ีประสบการณต์รงมาถ่ายทอด
ความรู้และประสบการณ์ให้กับนักศึกษา 

3) การปรับรายวิชาในหลักสูตร  
 มีการปรับเพิ่มวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาชีพ

เฉพาะ ได้แก่ รายวิชาโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าหรับ
บริหารงานบุคคล 

 ผนวกวิชา 2 วิชา เพื่อให้เห็นความต่อเนื่อง
ตั้งแต่เริ่มสร้างกิจการ ตลอดจนการใช้กลยุทธ์ทาง
ธุรกิจเพื่อสร้างความสามารถทางการแข่งขัน ได้แก่ 
วิชาการเป็นผู้ประกอบการและการจัดการเชิงกลยุทธ์
เพื่อการแข่งขัน  

 เพิ่มรายวิชาที่สร้างความเข้มแข็งทางการ
ประกอบการที่มีการน านวัตกรรมมาใช้ ตลอดจน
แนวคิดความยั่งยืนในการประกอบการ  ได้แก่ วิชา
นวัตกรรมส าหรับการประกอบการ  และวิชาการ
ประกอบการเชิงกลยุทธ์สู่ความยั่งยืน   

 
3.  จ านวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร  129 
 

3.  จ านวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร  123 

 
จ านวนหน่วยกติที่เรยีน
ตลอดหลักสตูร  ลดลง 6 

หน่วยกิต 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
อาจารย์วิบูลย์ ชินบูรพา 
ผศ.ดร.เบญจวรรณ บวรกุลภา 
อาจารย์ธิติ ศิริสงค์ 
อาจารย์เอกภพ มณีนารถ 
อาจารย์มนทิรา ตันตระวาณิชย์ 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ผศ.ดร.เบญจวรรณ บวรกุลภา 
อาจารย์ธิติ ศิริสงค ์
อาจารย์เอกภพ มณีนารถ 
อาจารย์มนทิรา ตันตระวาณชิย์ 
อาจารย์ประภาวรรณ อ ามฤคขจร 

 

5. หลักสูตร 

  5.1 จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสตูร 129  หน่วย
กิต  
  5.2 โครงสร้างหลักสูตร 
ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป    33  หน่วยกิต 
ข. หมวดวิชาเฉพาะ             90 หน่วยกิต 
 กลุ่มวิชาแกน  48  หน่วยกิต 

5. หลักสูตร 

  5.1 จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสตูร 123หน่วยกิต  
  5.2 โครงสร้างหลักสูตร 
(1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   27   หน่วยกิต    

(2) หมวดวิชาเฉพาะ           90   หน่วยกิต   10 โมดูล 

2.1  วิชาแกน 54  หน่วยกิต    6   โมดลู 

2.2  วิชาเฉพาะ     36   หน่วยกิต 

-การเปลีย่นแปลงจ านวน
หน่วยกิตรวม 
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 กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ   27  หน่วยกิต 
 กลุ่มวิชาชีพเลือก       15   หน่วยกิต 
เลือกเรยีนสหกจิศึกษา หรือฝึกงาน 320 ช่ัวโมง 
ค. หมวดวิชาเลือกเสรี          6  หน่วยกิต 

-  กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ 27    หน่วยกิต    3   โมดูล  
-  กลุ่มวิชาชีพเลือก   9    หน่วยกิต      1  โมดูล 

(3)  หมวดวิชาเลือกเสรี   6     หน่วยกิต    

โครงสร้างหลักสูตรหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
หน่วยกิตรวม              ไม่น้อยกว่า  33       หนว่ยกิต  
 
 
 

โครงสร้างหลักสูตรหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
หน่วยกิตรวม              ไม่น้อยกว่า  27       หนว่ยกิต  
 
 
 

ปรับลดจ านวนหนว่ยกิตรวม
ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร
ระดับปริญญาตรี พ.ศ.2565 
โดยก าหนดจ านวนหนว่ยกิตรวม
เท่ากันทุกคณะวิชา 
และสาขาวิชา และเปิดโอกาสให้
นักศึกษาเลือกเรียนตามความ
ถนัดและความสนใจ 

ประกอบด้วย 4 กลุ่มวิชา ดังนี ้
1) ให้เรียนแต่ละกลุ่มวิชาตามทีก่ าหนด จ านวน 18 หน่วยกิต ดังนี้  
กลุ่มวิชามนุษยความรูแ้ละสังคมความรู้        3        หน่วยกิต 
*101-101 หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง            
               เพื่อการพัฒนาทีย่ั่งยืน                3(3-0-6) 
  (Sufficiency Economy Philosophy for 
               Sustainable Development) 
กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร   9        หน่วยกติ 
*101-201 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร             3(2-2-5) 
              (Thai Language for Communication)   
**101-204 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน            3(2-2-5)
  (Daily Life English)  
**101-205 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ      3(2-2-5)  
  (English for Academic Study)  
กลุ่มวิชาวทิยาความรู้และคณิตความรู ้    3        หน่วยกติ 
**101-301 ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21             3(2-2-5) 
               (Digital Literacy for 21st Century) 
กลุ่มวิชาพลศึกษา สุขศึกษา และสุนทรียความรู้   3   หน่วยกิต 
**101-401 ชีวิต สุขภาวะ และการออกก าลังกาย   3(2-2-5)
  (Life, Well-Being and Sports)   
 
 
 
 
 
         
2) และให้เลือกเรียนรายวิชาในกลุ่มวิชาต่างๆ อีกไม่น้อยกว่า 15 
หน่วยกิต 

ประกอบด้วย 3 กลุ่ม ดังนี ้
1) ให้เรียนแต่ละกลุ่มตามทีก่ าหนด จ านวน 18 หนว่ยกิต ดังนี้  
กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร   6       หน่วยกิต 
*103-111  ภาษาอังกฤษพื้นฐาน                        3(2-2-5)
 (English Fundamentals) 
*103-112 การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน      3(2-2-5) 
             (English Communication in  
              Everyday Life))   
103-113 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ         3(2-2-5) 
             (English for Academic Study)                          
กลุ่มการด ารงชีวติในศตวรรษที ่21     6        หน่วยกติ 
103-201 ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21             3(2-2-5) 
             (Digital Literacy for 21st Century) 
103-202 การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ 
            ของเครื่องจักรเบื้องต้น                             3(2-2-5) 
            (Introduction to Data Analyticss and Machine 
            Learning) 
กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความยัง่ยืน          6   หน่วยกิต 
103-301 หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง            
             เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน                3(3-0-6) 
             (Sufficiency Economy Philosophy for 
              Sustainable Development) 
103-302 การออกแบบการคิดเพื่อสร้างนวัตกรรม และธุรกิจใหม ่                                                                   
                                                                    3(2-2-5) 
(Design Thinking for Creating Innovation and Startup)  
2) ให้เลือกเรียนรายวิชาในกลุ่มต่างๆ อีกไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
 

- มีวิชาบังคับ 6 รายวิชา 
  18 หนว่ยกิต 
- นักศึกษาทุกคณะวิชา 
  เรียนวิชาบังคับเหมือน 
  กันทกุวิชาเพือ่ให้บรรลุผลลัพธ์
การเรียนรู้ที่ก าหนด 
- ลดจ านวนกลุ่มและเปลี่ยนชื่อ
กลุ่มวิชาตามเน้ือหาสาระของกลุ่ม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
- เปิดโอกาสให้นักศึกษา 
  ได้เลือกเรียนตามความ  สนใจ 
9 หน่วยกิต  

1. กลุ่มวิชามนุษยความรู้และสังคมความรู ้ วิชาเลือก  - นักศึกษาสามารถเลือก 
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**101-102 ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก 3(3-0-6)
  (Civic Literacy in Thai and Global Context)   
**101-103 การออกแบบตนเองและบุคลิกภาพ           
               เพื่อความเป็นผู้น า                3(2-2-5)                                       
               (Designing Your Self and Personality   
               for Leadership)   
**101-104 การบริหารการเงินอยา่งชาญฉลาด            3(3-0-6)
  (Smart Money Management)   
**101-105  เปิดโลกชุมชนและการเรียนรู้ผ่านกจิกรรม   3(2-2-5)  
               (Community Explorer and Service Learning) 
**101-106  กฎหมายและการเมืองใกล้ตัว             3(3-0-6)  
  (Politics and Law in Everyday Life) 
101-107  ปรัชญาและศาสนากับการครองชีวิต            3(3-0-6)
 (Philosophy, Religions and Life Style)  
101-108  หลักตรรกความรู้และทกัษะการคิดเพื่อการเรียนรู ้
              ตลอดชีวิต                             3(2-2-5) 
              (Principles of Logics and Thinking Skill 
              for Lifelong Learning)   
*101-109 มนุษยสัมพันธแ์ละการพัฒนาบุคลิกภาพ      3(3-0-6)
 (Human Relations and Personality 
              Development) 
*101-110 จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน             3(3-0-6)
 (Psychology in Daily Life) 
*101-111 อาเซียนในโลกยุคใหม ่              3(3-0-6)
 (ASEAN in the Modern World)   
*101-112 อารยธรรมศึกษา              3(3-0-6)
 (Civilization Studies) 
*101-113 ทักษะการศึกษา              3(2-2-5)
 (Study Skills)    
101-114  จิตวิทยาทั่วไป              3(3-0-6)
 (General Psychology)   
101-115  สังคมวิทยาเบื้องต้น              3(3-0-6) 
 (Introduction to Sociology) 
101-116  หลักเศรษฐความรู้                                3(3-0-6)
 (Principle of Economics)   
    

1. กลุ่มภาษาและการสื่อสาร 
103-114 ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ     3(2-2-5) 
            (English for Professional Presentation) 
103-121 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร    3(2-2-5) 
            (Thai Language for Communication) 
103-122 ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ                         3(2-2-5) 
            (Thai Language for Presentation) 
103-123 ภาษาไทยเพื่อผูป้ระกอบการ                      3(2-2-5) 
            (Thai Language for Entrepreneurs) 
103-131 ภาษาจีนเพือ่การสื่อสารในชีวติประจ าวัน       3(2-2-5) 
            (Chinese for Daily Communication) 
103-141 ภาษาญี่ปุ่นในชวีิตประจ าวัน                      3(2-2-5) 
            (Daily Life Japanese) 
103-151 การเขียนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน        3(2-2-5) 
            (Computer Coding for Everyone) 
 
2. กลุ่มการด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 21 
103-203 ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก  
  (Civic Literacy in Thai and Global Context)       3(3-0-6) 
103-204  มนุษยสัมพันธแ์ละการพัฒนาบุคลิกภาพ       3(3-0-6)    
(Human Relations and Personality Development) 
103-205 จิตวิทยาในชีวิตประจ าวัน                         3(3-0-6) 
            (Psychology in Daily Life) 
103-206 อาหาร การดูแลสุขภาพ และการออกก าลังกาย  
          (Diet, Health Care and Exercise)              3(2-2-5) 
103-207 สารเคมีในชีวิตประจ าวัน                           3(3-0-6) 
            (Chemicals in Daily Life) 
103-208 คณิตความรู้และสถิติในชีวิตประจ าวัน           3(3-0-6) 
            (Mathematics and Statistics in Daily Life) 
103-209 ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต       3(3-0-6) 
            (Art and Music Appreciation)     
103-210 นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม               3(3-0-6) 
            Thai Appreciation and Unseen in Siam) 
103-211 โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต          3(2-2-5) 
             (Yoga, Meditation and Art of Living)   
 3. กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการเพื่อความยั่งยืน 
103-303 การบริหารการเงินอยา่งชาญฉลาด              3(3-0-6)      

(Smart Money Management)   
103-304 เปิดโลกชุมชนและการเรียนรูผ้่านกิจกรรม     3(2-2-5)  
         (Community Explorer and Service Learning) 
103-305 เทคโนโลยีสีเขียวเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน        3(3-0-6) 
   (Green Technology for Sustainable Development) 

 เรียนรายวิชาใด ๆ ก็ได้ 
 จากทั้ง 3 กลุ่มวิชา     จ านวนไม่
น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
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103-306 อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยี   
            อัจรยิะส าหรับทุกคน                              3(2-2-5) 
(Internet of Things and Smart Technology for Everyone)       
103-307 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยืน             3(2-2-5) 
            (Living Lab for Campus Sustainability) 
103-308 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค์            3(2-2-5) 
           (Creative Photography) 
    

2. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 
101-202  ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ       3(2-2-5)
 (Thai Language for Presentation) 
*101-203 ภาษาอังกฤษเพือ่การปรับพืน้       3(2-2-5)
  (English for Remediation) 
  (* เป็นรายวิชาไม่นับหนว่ยกิตที่นักศึกษาต้องสอบผ่าน (S) 
  จึงจะสามารถลงทะเบียนวิชา 101-204 ภาษาอังกฤษใน 
  ชีวิตประจ าวัน ได้)  
101-206 ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ  
          (English for Professional Presentation) 3(2-2-5) 
101-207 ภาษาอังกฤษเพื่อการสอบขอ้สอบมาตรฐาน   
         (English for Proficiency Test)        3(2-2-5) 
101-208 การเขียนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน  3(2-2-5) 
          (Computer Coding for Everyone) 
101-209   ภาษาจีน 1 (Chinese 1)            3(2-2-5) 
101-210   ภาษาจีน 2 (Chinese 2) 3(2-2-5) 
101-211  ภาษาญี่ปุ่น 1 (Japanese 1) 3(2-2-5) 
101-212 ภาษาญี่ปุ่น 2 (Japanese 2) 3(2-2-5) 
101-213  ภาษาเกาหล ี1 (Korean 1) 3(2-2-5) 
101-214  ภาษาเกาหล ี2 (Korean 2) 3(2-2-5) 

 
 
 
 
 
 
 
          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          
 
          

ยกเลิก/ปรับรวมรายวิชา 

3.  กลุ่มวิชาวิทยาความรู้และคณติความรู ้
**101-302 วิทยาการข้อมูลและจินตภาพ        3(2-2-5)
  (Data Science and Visualization)              
**101-303 เทคโนโลยีสีเขียวเพื่อการพฒันาที่ยั่งยืน 3(3-0-6)
  (Green Technology for Sustainable 
               Development) 
**101-304 ตรรกะและการออกแบบความคิด       3(3-0-6) 
               เพื่อสร้างนวัตกรรมและธุรกิจใหม่     
               (Logic and Design Thinking for Innovation  
               and Start Up)   

 
  

ยกเลิก/ปรับรวมรายวิชา 
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**101-305  การเชื่อมต่อของสรรพสิ่งส าหรับทุกคน 3(2-2-5)  
               (Internet of Thing for Everyone)  
**101-306 ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยืน      3(2-2-5) 
  (Living Lab for Campus Sustainability)  
*101-307  เทคโนโลยีสารสนเทศ        3(2-2-5)
  (Information Technology)    
*101-308  คอมพิวเตอร์ส าหรับการศึกษาและการท างาน  
               (Computer for Studies and Work) 3(2-2-5)                           
*101-309  ชีวิตกับสิ่งแวดล้อม                     3(3-0-6)
  (Life and Environment) 
*101-310  อาหารเพื่อสุขภาพที่ด ี       3(3-0-6)
  (Healthy Diet) 
*101-311  เคมีในชีวิตประจ าวัน        3(3-0-6)
  (Chemistry in Daily Life) 
*101-312  คณิตความรู้ในชีวิตประจ าวนั       3(3-0-6)
  (Mathematics in Daily Life)  
*101-313  สถิติในชีวิตประจ าวัน                      3(3-0-6)              
  (Statistics in Daily life) 
101-314  คณิตความรูใ้นอารยธรรม       3(3-0-6)
 (Mathematics in Civilization)   
101-315  สถิติและความน่าจะเป็น           3(3-0-6)  
 (Statistics and Probability)            
121-106  คณิตความรูใ้นชีวิตประจ าวัน              3(3-0-6) 
             (Mathematics in Daily Life)  
121-107  สถิติพื้นฐานเพื่อการวิเคราะห์ข้อมูล       3(3-0-6) 
              (Basic Statistics for Data Analysis)  
120-101  มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม        3(3-0-6) 
              (Man and Environment) 
125-101  คณิตความรูใ้นอารยธรรม                  3(3-0-6)   
              (Mathematics in Civilization)   
126-316  สถิติและความน่าจะเป็น           3(3-0-6) 
              (Statistics and Probability)           

4.  กลุ่มวิชาพลศึกษา สขุศึกษา และสนุทรียความรู ้
**101-402  ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต   3(3-0-6)
   (Art and Music Appreciation)     
**101-403  นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม               3(3-0-6)
  (Thai Appreciation and Unseen in Siam) 
**101-404  ตามล่าหาและออกแบบความฝัน              3(2-2-5)
  (Designing Your Dream) 
**101-405  โยคะ สมาธ ิและศิลปะการด าเนินชีวิต       3(2-2-5)
  (Yoga, Meditation and Art of Living) 
**101-406  การถา่ยภาพเชิงสร้างสรรค์             3(2-2-5)

 
 

ยกเลิก/ปรับรวมรายวิชา 
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  (Creative Photography) 

 รายวิชาศึกษาทั่วไป  :  โมดูล 1 สมรรถนะทางภาษา  

(Language Competency)      9     หนว่ยกิต 

117-402 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ                 3 (2-2-5) 

English for Academic Purposes  

117-402 ภาษาอังกฤษขั้นสูง                        3 (2-2-5) 

Advanced English   

117-403 ภาษาอังกฤษเพื่อวิชาชพี                 3 (2-2-5)                       

English for Professional Purposes  

  กรณีนักศึกษาคนใดผ่านการทดสอบวา่มีสมรรถนะทาง

ภาษาอังกฤษแลว้ ให้เลือกรายวิชาภาษาอื่น จ านวน 3 หน่วย

กิต แทนการเรียน รายวิชา 117-402 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ 

(English for Academic Purposes) ได้แก ่

117-191 ภาษาไทย 1                               3 (2-2-5) 

Thai Language1  

117-192 ภาษาไทย 2                               3 (2-2-5) 

Thai Language2   

117-151 ภาษาจีน 1                        3 (2-2-5) 

Chinese 1  

117-152 ภาษาจีน 1                        3 (2-2-5) 

Chinese 1  

117-161 ภาษาญี่ปุ่น 1                        3 (2-2-5) 

Japanese 1  

117-162 ภาษาญี่ปุ่น 2                        3 (2-2-5) 

Japanese 2  

117-181 ภาษาเกาหล ี1                        3 (2-2-5) 

Korean 1  

117-182 ภาษาเกาหล ี2                        3 (2-2-5) 

Korean 2  

117-171 ภาษาฝรั่งเศส 1                        3 (2-2-5) 

ส าหรับกลุม่ที่จัดการเรียน
การสอนโดยใช้
ภาษาอังกฤษ  
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French 1  

117-172 ภาษาฝรั่งเศส 2                        3 (2-2-5) 

French 2  

117-305 ภาษาสเปน 1                        3 (2-2-5) 

Spanish 1  

117-306 ภาษาสเปน 2                        3 (2-2-5) 

Spanish 2  

โมดูล 2 สมรรถนะทางดิจิทัล  (Digital Literacy)  9 หน่วยกิต 

117-501 ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ส าหรับการเรียนรู้ตลอด

ชีวิต                                                     3 (3-0-6) 

Computer Skills for Independent Lifelong Learning 

117-502 การประเมินเครื่องมือดิจิทัล             3 (3-0-6) 

Evaluation of Digital Tools  

117-403 การวิเคราะห์ขอ้มูลและปัญญาประดิษฐ ์3(2-2-5) 

Data Analytics and Artificial Intelligence  

โมดูล 3 ความเป็นผู้ประกอบการ นวัตกรรม และความยั่งยืน      

(Entrepreneurship, Innovation and Sustainablity 

Literacy)                                        9     หนว่ยกิต 

117-601 การเริ่มต้นความฝันและความคิด        3 (3-0-6) 

Dream and Idea Generation  

117-602 การคิดเชิงออกแบบและกลยุทธ์ที่ยั่งยืน 3 (3-0-6) 

Design Thinking and Sustainable Strategies 

117-603 แผนผังโมเดลธุรกิจและการบริหารโครงการในยุค

ดิจิทัล                   

Business Model Canvas and Project Management in  

Digital Age                                                     3 (3-0-6)         

 

ข. หมวดวิชาเฉพาะ 90 หน่วยกิต 

กลุ่มวิชาแกน 48  หน่วยกิต 
130-104 เศรษฐความรู้ธุรกิจ                              3   

(1) หมวดวชิาเฉพาะ    90  หน่วยกิต    
วิชาแกน    6 โมดูล   54  หน่วยกิต     
โมดูล BUS-1  เปิดโลกธุรกิจ (General Business Foundation)        
                                                           9  หน่วยกิต    

- จัดให้เรียนเป็นโมดูล 
- เพิ่ม จ านวนหน่วยกิตกลุ่ม
วิชาแกนจาก 48 เป็น 54 
หน่วยกิต หรือ 6 โมดูล  
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130-204 วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการตัดสินใจทางธุรกิจ    3  
130-215 ธุรกิจระหวา่งประเทศ                           3             (International Business) 
130-218 ธุรกิจอัจฉรยิะ                                   3           (Business Intelligence) 
130-302 กฎหมายธุรกจิ                                   3  
130-303 การภาษีอากร 1                                3 
130-403 การออกแบบนวัตกรรม                         3 
130-404 การเป็นผู้ประกอบการและธุรกิจสตาร์ทอัพ  3 
130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์เพื่อการแข่งขัน         3       (Strategic Management for Competitiveness) 
131-103 การบัญชีการเงิน 1                              3 
131-104 การบัญชีการเงิน 2                              3 
131-204 การบัญชีบริหาร                                 3 
132-203 การเงินธุรกิจ                                  3 
133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล           3 
134-201 หลักการจัดการ                                  3 
136-301 การจัดการการผลิตและการเนินงาน          3 

131-106   การบัญชีขั้นต้น                               3 
135-201 การบริหารประสบการณ์คนเพื่อธุรกจิโลก         3 
133-202 หลักการตลาด                                         3 
โมดูล BUS-2   เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี (Financial and 
Accounting Technology)                        9     หนว่ยกิต                                       
130-104  เศรษฐศาสตร์เพื่อการจัดการธุรกิจ                 3 
132-203 การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน           3 
130-303   การภาษีอากร                                         3 
โมดูล BUS-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ   (Digital 
Transformation for Business)       9    หน่วยกิต    
134-304 การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล                    3 
133-203 การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมูล     3 
130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์ส าหรับ
ธุรกิจ                                                                 3 
โมดูล BUS-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Module Bus-4 
Business Environment)                                9   หน่วยกิต    
130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน     3 
130-302   กฎหมายธุรกิจ                                        3 
130-405   การจัดการเชิงกลยุทธ์                                3  
 โมดูล BUS-5 การประกอบการและความยั่งยืน    9 หน่วยกิต  
(Entrepreneurship and Sustainability)            
 130-208 การประกอบการและนวัตกรรม                    3               
130-311 การจัดการเพื่อความยั่งยืน                3 
 130-310 การเล่าเร่ือง การสื่อสารธุรกจิ และการเจรจาต่อรอง   3   
 โมดูล BUS-6 ประสบการณ์วิชาชพีทางบริหารธุรกิจ   9 หนว่ยกิต 
Module Bus-6 Cooperative Education  and Work 
Experiences) 
130-490 เตรียมสหกิจศึกษา                     1(1-0-2) 

130-491 สหกิจศึกษา                                     5(0-30-0) 

130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ          3 
 หรือ 133--309 การวิจัยการตลาด                             3 

 

กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ    27  หน่วยกิต 
ก าหนดให้เรียนรายวิชาต่อไปนี ้
133-301 การจัดการการตลาด                              3(3-0-6) 
133-302 พฤติกรรมผู้บริโภค                                 3(3-0-6)         
133-308 การจัดการช่องทางการตลาดแบบบูรณาการ   3(3-0-6)              
133-309 การวิจัยการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาด                                                 
                                                                   3(3-0-6)       
133-310 การตลาดระหวา่งประเทศและการตลาดโลก  3(3-0-6)                                         
133-311 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและสือ่สังคม                                              
                                                                   3(3-0-6) 

1) กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ   3 โมดูล   27    หน่วยกิต   
โมดูล MKT-1  นวัตกรรมการตลาดในยุคดิจิทัล  
  (Innovative Marketing in Digital Era)       
9     หนว่ยกิต   ประกอบดัวย   
133-301  การจัดการนวัตกรรมการตลาด                  3(3-0-6) 
133-413 การจัดการตราผลิตภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน         3(3-0-6) 
133-416 การวางแผนการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล  3(3-0-6)                                     
                                             
โมดูล MKT-2  การสื่อสารการตลาดแบบไฮบริด(Hybrid 
Marketing Communication)             9     หน่วยกิต   

- จัดแผนการเรียนในกลุ่ม
วิชาชีพเฉพาะเป็นโมดูล โดย
1 โมดูล 9 หน่วยกิต หรือ  3 
วิชา ก าหนดรหัสโมดูลภาค
การตลาด คือ  MKT และ
วิชาชีพเฉพาะMKT-1- 3 
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133-404 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                  3(3-0-6)            
133-413 การจัดการตราผลิตภัณฑ์                         3(3-0-6)              
133-416 การวางแผนการตลาด                             3(3-0-6)             
 

133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                  3(3-0-6) 
133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย              3(3-0-6)                                                        
133-311 การสื่อสารการตลาด โฆษณาและส่งเสริมการขาย                
                                                                     3(3-0-6) 
 
 โมดูล MKT-3  เทคโนโลยีและนวัตกรรมการตลาด 
 (Technology and Marketing Innovation)  
                                                            9     หนว่ยกิต    
133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล   
              การตลาด                                          3(3-0-6) 
133-308  การจัดการช่องทางการตลาด                    3(3-0-6)                                                
133-423  กลยุทธก์ารขายในยุคดิจิทัล                      3(3-0-6)                                                    
 

กลุ่มวิชาชีพเลือก      15  หน่วยกติ 
ให้เลือกเรียนจากรายวิชาต่อไปนี ้
130-308 การวิจัยทางธุรกิจ                               3 หน่วยกิต 
130-402 เศรษฐความรู้จุลภาคว่าดว้ยขดีความสามารถในการ
แข่งขัน                                                    3 หน่วยกิต 
133-303 การตลาดการเกษตร                         3(3-0-6) 
133-305 การจัดการงานขาย                           3(3-0-6) 
133-401 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย        3(3-0-6)      
133-405 การตลาดบริการ                               3(3-0-6)   
133-406 การตลาดทางตรง                              3(3-0-6)                              
133-407 สัมมนาการตลาด                               3(3-0-6)                                                          
133-410 การจัดการการค้าปลกี                         3(3-0-6)     
133-411 การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน      3(3-0-6) 
133-412 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่                      3(3-0-6) 
133-415 การจัดการกลยุทธ์การตลาด          3(3-0-6)     
133-417 การศึกษาเฉพาะดา้นการตลาด          3(3-0-6)    
133-418 การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ              3(3-0-6) 
133-419  ตลาดอุตสาหกรรมและธุรกจิ    3(3-0-6) 
133-420  การด าเนินงานและการจัดการแพลตฟอร์มธุรกิจขา้ม 
             พรมแดน                                         3(3-0-6)                 
หรือเลือกเรียนจากรายวิชาในหมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาชีพเฉพาะ 
และ/หรือ กลุ่มวิชาชีพเลือกของสาขา    อื่นในหลักสูตร  
บริหารธุรกิจบัณฑิต และหลกัสูตรบัญชี บัณฑิตร่วมด้วยก็ได้ 
หรือหากตอ้งการเรียนสาขาวิชาอื่นใดเปน็วิชาโท ก็สามารถท า  
ได้ตามข้อก าหนดว่าดว้ยการเรียนวิชาโทของหลักสูตรนั้น ๆ  
จ านวน 15 หน่วยกิต 

2) กลุ่มวิชาชีพเลือก   1 โมดูล  9    หน่วยกิต  
ให้เลือกเรียนจากกลุ่มวิชาชีพเลือกในหลักสูตร ตามโมดูลต่อไปนี้  

และ/หรือ สามารถเลือกเรียนจากหมวดวิชาเฉพาะของทุก
หลักสูตรในมหาวิทยาลัยสยาม / สถาบนัการศึกษาอื่นที่ได้รับ
ความเห็นชอบจากหลกัสูตร 

MKT-04  กลยทุธ์การตลาดส าหรบัผู้ประกอบการ            
(Marketing Strategy for Entrepreneur) 9     หนว่ยกิต                                                                

133-404 นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา      3(3-0-6) 
133–424 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนกิส์                  3(3-0-6) 
133-418   การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ               3(3-0-6) 
MKT-05 กลยุทธ์การตลาดเฉพาะทาง  (Specialized 
Marketing Strategies )                             9  หนว่ยกิต   
133-310  การตลาดระหว่างประเทศและการตลาดโลก   3(3-0-6) 
133-405  การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ  3(3-0-6) 
133-419   ตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม                    3(3-0-6)                                                 
โมดูล MKT-06  การตลาดแบบ D2C   (Direct to Consumer 
Marketing)                               9  หน่วยกิต  
133-425 การบริหารลูกค้าสัมพันธ์                          3 (3-0-6)                                                
133-406  การตลาดทางตรง                                 3 (3-0-6)       
133-410 การจัดการตลาดค้าปลกี                          3 (3-0-6) 
หรือเลือกเรียนรายวชิา ต่าง ๆ ต่อไปน้ี  
133-303 การตลาดการเกษตร                              3(3-0-6) 
133-305 การจัดการงานขาย                                3(3-0-6) 
133-401 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย            3(3-0-6)              
133-407 สัมมนาการตลาด                                  3(3-0-6)                                                          
133-411 การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน      3(3-0-6) 
133-412 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่                      3(3-0-6) 
133-415 การจัดการกลยุทธ์การตลาด          3(3-0-6)     
133-417 การศึกษาเฉพาะดา้นการตลาด          3(3-0-6)     

- ลดหน่วยกิตเรียนในกลุ่ม
วิชาชีพเลือก เป็น 9  หน่วย
กิต หรือ 3 ราวิชา  
- จัดแผนการเรียนเพื่อเลือก
เรียน ในโมดูล MKT 4-6 หรือ
สามารถเลือกเรียนรายวิชาใน
สาขาการตลาด หรือหลักสูตร
อื่น ๆ หรอื สถาบันการศึกษาอื่น
ที่ได้รับความเห็นชอบจาก
หลักสูตร  
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133-420  การด าเนินงานและการจัดการแพลตฟอร์มธุรกิจขา้ม 
             พรมแดน                                         3(3-0-6) 
133-426 กลยุทธก์ารตลาดเพื่อความยัง่ยืน              3(3-0-6) 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี 6    หน่วยกิต 

ให้เลือกเรียนรายวิชาใดๆที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี 
ของมหาวิทยาลยัสยาม 

(2)  หมวดวชิาเลือกเสร ี   6    หน่วยกติ    
เลือกเรียนรายวิชาใดใดที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัย
สยาม และ/หรือ สถาบันการศึกษาอื่นทีไ่ด้รับความเห็นชอบจาก
หลักสูตร  
 

เพิ่มข้อความค าชี้แจงที่เปิดโอกาส
เลือกเรียนได้กว้างมากขึ้น 
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6.1 ค าอธิบายรายวิชา 
 

ตารางเปรียบเทียบค าอธิบายรายวิชาหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
ฉบับเดิม และ ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2566 

ของมหาวิทยาลัยสยาม 
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1. กลุ่มวิชามนุษยความรู้และสังคมความรู้                                        -                                              ยกเลิกกลุม่วิชา 
101-101  หลักปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพัฒนา 
               ทีย่ั่งยืน                                        3(3-0-6)
  (Sufficiency Economy Philosophy for 
              Sustainable Development) 
หลักการแนวคิดและความส าคัญของปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง หลักการเบื้องต้นทางเศรษฐความรู้และการรู้เท่าทัน
ทางการเงิน ความเชื่อมโยงระหว่างปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
กับการพัฒนาที่ยั่ งยืนและเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน การ
ด ารงชีวิตในสังคมร่วมสมัยด้วยการน้อมน าปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืนโดยมีการเรียนรู้จากโครงงานหรือ
กรณีศึกษา 

103-301  หลักปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพัฒนา 
             ทีย่ั่งยืน                                        3(3-0-6)
 (Sufficiency Economy Philosophy for 
              Sustainable Development) 
หลักการแนวคิดและความส าคัญของปรชัญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง หลกัการเบื้องต้นทางเศรษฐความรู้และการรู้เท่าทัน
ทางการเงิน ความเชื่อมโยงระหวา่งปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
กับการพัฒนาที่ยั่งยืนและเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน การน้อมน า
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพฒันาที่ยั่งยืนไปใช้ในการ
ด ารงชีวิตในสังคมร่วมสมัยและการเป็นผู้ประกอบการที่สร้าง
นวัตกรรมเพื่อสังคมโดยการเรียนรู้จากการท าโครงงานกลุ่มหรือ
กรณีศึกษาและการเชื่อมโยงแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวยีนให้เกิด
ความยั่งยืนทั้งมิติด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม-วัฒนธรรม และดา้น
สิ่งแวดล้อม   
 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับค า
อธิบารายวิชาและจัดอยู่
ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน  

101-107  ปรัชญาและศาสนากับการครองชีวิต        3(3-0-6) 
             (Philosophy, Religions and Life Style) 
หลักปรัชญา ค าสอนของศาสนาต่างๆและความส าคัญของศาสนา
กับการด าเนินชีวิต ความหมายและคุณค่าของชีวิตตามหลักศาสนา 
หลักธรรมในการด ารงชีวิต ความส าคัญของศีล สมาธิ ปัญญา การ
พัฒนาตนและการแก้ปัญหาชีวิตโดยใช้หลักค าสอนทางศาสนา
ต่างๆ รวมถึงการประยุกต์ใช้เพื่อสร้างความส าเร็จในการท างาน
และการอยู่ร่วมกับผู้อื่นอย่างสันติ 

 ยกเลิก 

101-108   หลักตรรกความรู้และทักษะการคิดเพื่อการเรียนรู้ 
             ตลอดชีวิต                          3(2-2-5) 
             (Principles of Logics and Thinking Skill for 
             Lifelong Learning)   
หลักตรรกความรู้ ความรู้พื้นฐานของกระบวนการคิด การคิดเชิง
นิรนัยและอุปนัย การเลือกใช้ทักษะการคิดชนิดต่างๆในการ
แก้ปัญหาที่แตกต่างกัน เช่น การคิดวิเคราะห์ การคิดเปรียบเทียบ 
การคิดสังเคราะห์ การคิดวิพากษ์ การคิดอย่างมีวิจารณญาณ การ
คิดประยุกต์ การคิดเชิงมโนทัศน์ การคิดเชิงกลยุทธ์  การคิด
แก้ปัญหา การคิดบูรณาการ การคิดสร้างสรรค์ การคิดอนาคต 
และการ เรียนรู้ด้วยตนเอง รวมถึงทักษะการเข้าถึงแหล่งความรู้
เพื่อการพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 

 ยกเลิก 

101-109 มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลิกภาพ   3(3-0-6)
 (Human Relations and Personality 
             Development) 
ความหมาย ที่มา และประโยชน์ของมนุษยสัมพันธ์ ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและกลุ่มต่างๆ ในสังคม การปรับตัวให้เหมาะสมกับ

103-204  มนุษยสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลิกภาพ   3(3-0-6) 
            (Human Relations and Personality 
              Development) 
การสร้างความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล  การรู้จักตนเองและผู้อื่น 
เสริมสร้างการเห็นคุณค่าในตนเอง  ก าหนดเป้าหมายในการเรียน

เปลี่ยนรหัสวิชา 
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มการ
ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 
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สภาพแวดล้อมในสังคม ทฤษฎีทางบุคลิกภาพ พัฒนาการทาง
บุคลิกภาพของบุคคลเพื่อการปรับตัวทางสังคม ความแตกต่าง
ระหว่างบุคคล ภาวะผู้น า การฝึกพฤติกรรมที่ เหมาะสมและ
มารยาททางสังคม การสร้างความประทับใจแรกพบ การแต่งกาย
การแต่งหน้าและการท าผมเพื่อส่งเสริมบุคลิกภาพและเหมาะสม
กับสถานการณ์ การพัฒนาทักษะการพูดด้วยการออกเสียงที่
ชัดเจนและใช้ภาษาที่ถูกต้องและเหมาะสมกับสถานการณ์  

การท างานและการมีบุคลิกภาพที่เหมาะสม  สามารถท างาน
ร่วมกับผู้อื่นได ้
 
 

101-110  จิตวิทยาในชีวติประจ าวัน                   3(3-0-6) 
               (Psychology in Daily Life)   
แนวคิดทางจิตวิทยาและการประยุกต์ ใช้ ในชีวิตประจ าวัน 
พัฒนาการมนุษย์ บุคลิกภาพและความแตกต่างระหว่างบุคคล การ
เข้าใจตนเองและผู้อื่น การวิเคราะห์ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล การ
เรียนรู้และการรับรู้ การจูงใจ การพัฒนาความฉลาดทางอารมณ์ 
การจัดการความเครียด สุขภาพจิตและการปรับตัว 

103-205  จิตวิทยาในชีวติประจ าวัน                   3(3-0-6) 
             (Psychology in Daily Life) 
แนวคิดทางจิตวิทยาที่ส าคัญ พัฒนาการวัยต่างๆ การรับรู้ การจูง
ใจ บุคลิกภาพและความแตกต่างระหว่างบุคคล ความหลากหลาย
ทางเพศ อิทธิพลทางสังคมและพฤติกรรมทางสังคม การวิเคราะห์
ปฏิ สัมพั นธ์ระหว่างบุ คคล  ความสัมพั นธ์ที่ ดี  ก ารจัดการ
ความเครียด ความผิดปกติทางจิตและการบ าบัด 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา 
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มการ
ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 

101-111  อาเซียนในโลกยุคใหม่            3(3-0-6)   
(ASEAN in the Modern World)  
การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ของเอเชียที่มี แนวโน้มในการเป็น
ศูนย์กลางเศรษฐกิจของโลก กลุ่มประเทศที่มีอัตราการเติบโตทาง
เศรษฐกิจระดับสูง และมีศักยภาพที่จะเปลี่ยนแปลงภูมิเศรษฐกิจ
ของโลก ความท้าทายของเอเชียและอาเซียนในการปรับตัวและคง
อยู่บนเส้นทางการเป็นศูนย์กลางของโลก พัฒนาการของอาเซียน
และประชาคมอาเซียน ด้ านการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม
วัฒนธรรม บทบาทของอาเซียนและประเทศไทยในเวทีโลก 

 ยกเลิก 

101-112  อารยธรรมศึกษา                              3(3-0-6) 
              (Civilization Studies)  
อารยธรรมที่ส าคัญ ทั้งอารยธรรมตะวันตกและตะวันออก ยุค
โบราณ ยุคกลาง ยุคใหม่ การส่งต่อมรดกทางภูมิปัญญาให้กับโลก
ในยุคปัจจุบัน ผลงานศิลปกรรมที่โดดเด่นในแต่ละยุค ภูมิหลังทาง
ประวัติความรู้และมรดกทางวัฒนธรรมของไทยและประเทศเพื่อน
บ้านในกลุ่มอาเซียน 
 

 ยกเลิก 

101-113  ทักษะการศึกษา                              3(2-2-5)  
               (Study Skills)            
คุณค่าของการศึกษา วิธีการศึกษาให้สัมฤทธิ์ผลในระดับอุดมศึกษา 
ทักษะที่จ าเป็นส าหรับการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 การใช้ห้องสมุด
และเทคโนโลยีสารสนเทศ ทักษะการคิดวิเคราะห์ การคิดอย่างมี
วิจารณญาณ ความคิดสร้างสรรค์ การท างานเป็นทีม จิตสาธารณะ 
การบริหารเวลา   
 

  ยกเลิก 

111-114  จิตวิทยาทั่วไป                                 3(3-0-6)  
             (General Psychology)  

 ยกเลิกโดยรวมเน้ือหา
กับรายวิชา103-205 
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แนวทางการศึกษา และความเป็นมาของจิตวิทยา ความหมายของ
พฤติกรรม เป้าหมายของวิชาจิตวิทยา และคุณค่าในทางปฏิบัติ 
การสัมผัสและการรับรู้ แรงจูงใจ การเรียนรู้ บุคลิกภาพและความ
แตกต่างระหว่างบุคคล อารมณ์ พัฒนาการของแต่ละช่วงวัย 
สติปัญญา และการวัด ความผิดปกติทางจิตและการพัฒนา
สุขภาพจิต การเข้าใจและการพัฒนาตนเอง 

จิตวิทยาใน
ชีวิตประจ าวัน 

101-115 สังคมวิทยาเบื้องต้น                           3(3-0-6) 
             (Introduction to Sociology)   
อิทธิพลของสิ่งแวดล้อมทางสังคมที่มีต่อบุคคล สถานภาพ และ
บทบาทของบุคคลในสังคม อิทธิพลของกลุ่มต่อพฤติกรรมของ
บุคคล โครงสร้างของกลุ่ม และความเป็นผู้น า เจตคติในการท างาน 
มนุษยสัมพันธ์ที่ดี ความส าคัญและวิวัฒนาการของสถาบันต่าง ๆ 
โดยเทียบล าดับ ความเจริญทางเทคโนโลยี และความเปลี่ยนแปลง
ทางประชากร 

 ยกเลิก 

101-116  หลักเศรษฐความรู้                             3(3-0-6) 
             (Principle of Economics)   
หลักทั่วไปของเศรษฐความรู้ที่ว่าด้วยมูลค่า ราคาและการจัดสรร
ท รัพ ย าก ร  พ ฤติ ก รรม ขอ งผู้ บ ริ โภ ค  แนวความ คิ ด เรื่ อ ง
อรรถประโยชน์ ทฤษฎีการเลือก กฎการลดของสินค้า ภายใต้
ทฤษฎีต้นทุนและปัจจัยต่างๆ ที่ก าหนดอุปทานของสินค้าและ
บริการของปัจจัยการผลิตในตลาดที่มีการแข่งขันอยา่งสมบูรณ์และ
ไม่สมบูรณ์ ปัจจัยการผลิตและการก าหนดปัจจัยการผลิตโดยย่อใน
ส่วนของต้นทุนเชิงเปรียบเทียบ 

 ยกเลิก 

101-102  ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก 
                                                    3(3-0-6) 
             (Civic Literacy in Thai and Global  
                Context)   
สภาพการณ์ทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของ
กลุ่มประเทศต่างๆ ประเด็นปัญหาร่วมสมัยในสังคมโลก ประเทศ
ไทยในสังคมโลก ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและกระบวนการ
ทางความคิดที่เป็นสากล ความรับผิดชอบต่อสังคม การรู้หน้าที่
ของพลเมืองและรับผิดชอบต่อสังคมในการต่อต้านการทุจริต 
ความสัมพันธ์ระหว่างความเป็นพลเมืองกับสถานะการพัฒนาของ
ประเทศ บทบาทและหน้าที่ของบุคคลในฐานะพลเมืองไทยและ
พลเมืองโลก 

103-203  ความเป็นพลเมืองในสังคมไทยและสังคมโลก 
                                                               3(3-0-6)                                                             

(Civic Literacy in Thai and Global Context) 
 สภาพการณ์ทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของ
กลุ่มประเทศต่างๆ ประเด็นปัญหารว่มสมัยในสังคมโลก ประเทศ
ไทยในสังคมโลก ความหลากหลายทางวฒันธรรมและกระบวนการ
ทางความคิดที่เป็นสากล ความรับผิดชอบต่อสังคม การรู้หน้าที่
ของพลเมืองและรับผิดชอบต่อสังคมในการต่อต้านการทุจริต 
ความสัมพันธ์ระหวา่งความเป็นพลเมืองกับสถานะการพัฒนาของ
ประเทศภายใต้กฎหมายในชีวิตประจ าวนัและกติกาสากลของ
สังคมประชาธิปไตย บทบาทและหน้าทีข่องบุคคลในฐานะพลเมือง
ไทยและพลเมืองโลก 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มการ
ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 

101-103  การออกแบบตนเองและบุคลิกภาพ 
                เพื่อความเป็นผู้น า               3(2-2-5)
    (Designing Your Self and Personality for 
                Leadership) 
การวิเคราะห์ตนเอง การรู้จักตนเอง การก าหนดเป้าหมายในชีวิต 
การเสริมสร้างการเห็นคุณค่าในตนเอง การพัฒนาบุคลิกภาพ การ
เสริมสร้างความมั่นใจในการอยู่ในสังคม การพัฒนาการพูดในที่

  ยกเลิก  
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สาธารณะ การแนะน าตนเองเพื่อความประทับใจแรกพบต่อผู้อื่น 
การพัฒนาภาวะผู้น า ทักษะมนุษยสัมพันธ์ การท างานเป็นทีม   

101-104  การบรหิารการเงินอย่างชาญฉลาด       3(3-0-6) 
                (Smart Money Management)  
การเงินกับชีวิตประจ าวัน สิทธิและหน้าที่ เป้าหมายการเงิน การ
บริหารการเงินส่วนบุคคล นวัตกรรมทางการเงิน การลงทุนใน
ประเทศและต่างประเทศ การประกันภัย สินเชื่อเงินกู้  การ
วางแผนภาษี การเป็นผู้ประกอบการ การบริหารพอร์ตการลงทุน 
การเตรียมตัวก่อนเกษียณ และอิสรภาพทางการเงิน 

103-303  การบรหิารการเงินอย่างชาญฉลาด          3(3-0-6) 
            (Smart Money Management)  
การเงินกับชีวิตประจ าวัน สิทธิและหน้าที่ เป้าหมายการเงิน การ
บริหารการเงินส่วนบุคคล นวัตกรรมทางการเงิน การลงทุนใน
ประเทศและต่างประเทศ การประกันภัย สินเชื่อเงินกู้  การ
วางแผนภาษี การเป็นผู้ประกอบการ การบริหารพอร์ตการลงทุน 
การเตรียมตัวก่อนเกษียณ และอิสรภาพทางการเงิน 

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 

101-105  เปดิโลกชุมชนและการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม    
              3(2-2-5) 
 (Community Explorer and Service Learning) 
การเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชุมชน การวิเคราะห์ชุมชนเพื่อค้นหาประเด็น
ปัญหาและแนวทางการพัฒนาโดยให้ชุมชนเป็นฐานของการเรียนรู้
ร่วมกันระหว่างผู้เรียนและสมาชิกชุมชน เทคนิคและการเสริม
ทักษะการเข้าถึงชุมชน การสร้างการมีส่วนร่วม ทักษะการใช้ชีวิต
และทักษะด้านสังคม การสื่อสาร การเรียนรู้ผ่านกิจกรรมบริการ 
การพัฒนาและการขับเคลื่อนโครงการเพื่อการพัฒนาและกิจกรรม
บริการชุมชน การเตรียมความพร้อมสู่การเป็นนักวิจัยและ
นักพัฒนาชุมชนเพื่อรองรับภารกิจการพัฒนาชุมชนทุกมิติอย่าง
ยั่งยืนในศตวรรษที่ 21 

103-304 เปิดโลกชมุชนและการเรยีนรู้ผ่านกิจกรรม    
                          3(2-2-5) 
            (Community Explorer and Service Learning) 
การเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชุมชน การวิเคราะห์ชุมชนเพื่อค้นหาประเด็น
ปัญหาและแนวทางการพัฒนาโดยให้ชุมชนเป็นฐานของการเรียนรู้
ร่วมกันระหว่างผู้เรียนและสมาชิกชุมชน เทคนิคและการเสริม
ทักษะการเข้าถึงชุมชน การสร้างการมีส่วนร่วม ทักษะการใช้ชีวิต
และทักษะด้านสังคม การสื่อสาร การเรียนรู้ผ่านกิจกรรมบริการ 
การพัฒนาและการขับเคลื่อนโครงการเพื่อการพัฒนาและกิจกรรม
บริการชุมชน การเตรียมความพร้อมสู่การเป็นนักวิจัยและ
นักพัฒนาชุมชนเพื่อรองรับภารกิจการพัฒนาชุมชนทุกมิติอย่าง
ยั่งยืนในศตวรรษที่ 21 

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 

2. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร                                          
101-201  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                    3(2-2-5) 
               (Thai Language for Communication)  
การใช้ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารในสถานการณ์ต่างๆ การฟังจับ
ใจความ หลักการใช้ภาษาในการพูดให้บรรลุวัตถุประสงค์และ
เหมาะสมกับกาลเทศะ การอ่านจับใจความ สรุปความ และ
วิเคราะห์สารที่อ่าน หลักการใช้ภาษาในการเขียนในรูปแบบต่างๆ   

103-121  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                     3(2-2-5) 
             (Thai Language for Communication) 
ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารในสถานการณ์ต่างๆ หลักการใช้ภาษา
สื่อสารที่ถูกต้องทั้งการรับสารและส่งสาร  การจับประเด็นและการ
วิเคราะห์สารจากเรื่องที่ฟังหรืออ่านอย่างมีวิจารณญาณและ
น าเสนอความคิดผ่านการพูดการเขียนในรูปแบบที่เหมาะสมได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ 
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มภาษาและ
การสื่อสาร 

101-202  ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ                  3(2-2-5) 
             (Thai Language for Presentation)  
การใช้ภาษาไทยน าเสนอข้อมูลในสถานการณ์ต่างๆ อาทิ การ
น าเสนอข้อมูลทางวิชาการ การน าเสนอข้อมูลทางธุรกิจ การแสดง
ความคิดเห็น วิเคราะห์และวิจารณ์ การน าเสนอข้อมูลที่มีความ
น่าเชื่อถือ การเลือกใช้ช่องทางการสื่อสารอย่างเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาและการท างาน 

103-122 ภาษาไทยเพื่อการน าเสนอ                     3(2-2-5) 
            (Thai Language for Presentation)  
การใช้ภาษาไทยน าเสนอข้อมูลในสถานการณ์ต่างๆ อาทิ การ
น าเสนอข้อมูลทางวิชาการ การน าเสนอข้อมูลทางธุรกิจ การแสดง
ความคิดเห็น วิเคราะห์และวิจารณ์ การน าเสนอข้อมูลที่มีความ
น่าเชื่อถือ การเลือกใช้ช่องทางการสื่อสารอย่างเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาและการท างาน 

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มภาษาและ
การสื่อสาร 

 103-123  ภาษาไทยเพื่อผู้ประกอบการ                 3(2-2-5)         
            (English for Entrepreneurs)             
ภาษาไทยเพื่อการท างานในสถานประกอบการ  ทักษะการสื่อสาร
ภาษาไทยที่มีประสิทธิภาพและจ าเป็นต่อการท างานในองค์กรทั้ง
การฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน การจัดท าเอกสารการ
ประชุมหรือเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการท างาน 

เปิดใหม่และจัดอยู่ใน
กลุ่มภาษาและการ
สื่อสาร 
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หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
101-209 ภาษาจีน 1  (Chinese 1)            3(2-2-5) 
สัทอักษรถอดเสียงภาษาจีนกลางระบบ pinyin ค าศัพท์ประมาณ 
300 ค า และส านวนต่าง ๆ อย่างง่ายที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน ฝึก
สนทนาภาษาจีน โดยเน้นการออกเสียงที่ถูกต้อง 

103-131 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน  3(2-2-5) 
             (Chinese for Daily Communication)  
การฝึกทักษะฟัง พูด อ่าน และเขียน วิธีการอ่านสัทอักษรการถอด
เสียงพินอิน Pinyin ภาษาจีนกลางที่ถูกต้อง โครงสร้างไวยากรณ์ 
ค าศัพท์ประมาณ 150-300 ค า และส านวนพื้ นฐานที่ ใช้ ใน
ชีวิตประจ าวัน บทสนทนาขั้นพื้นฐาน ได้แก่ การพูดสนทนา
ทักทาย การแนะน าตนเอง  การนับและการใช้ตัวเลขแสดงจ านวน 
การสอบถามสถานที่และต าแหน่งทิศทาง การบอกเวลา และการ
บอกชื่อสิ่งของ  
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มภาษา
และการสื่อสาร 

101-210 ภาษาจีน 2  (Chinese 2)            3(2-2-5) 
การเรียบเรียงประโยคพื้นฐาน การหาค าศัพท์จากพจนานกุรมจีน-
ไทย สนทนาภาษาจีนด้วยหัวขอ้เรื่องที่เป็นที่สนใจ ศึกษาค าศัพท์
เพิ่มขึ้นอีกประมาณ 300 ค า  

 ยกเลิก 

101-211 ภาษาญี่ปุ่น 1 (Japanese 1)            3(2-2-5) 
การฟั ง พูด ภาษาญี่ ปุ่นขั้นพื้ นฐาน โครงสร้างพื้ นฐานของ
ภาษาญี่ปุ่น ระบบการออกเสียงภาษาญี่ปุ่น ค าศัพท์ และ ส านวน
อย่างง่าย ทักษะการอ่านประโยคอย่างง่ายและการเขียนด้วย
ตัวอักษรฮิราคานะและคาตะคานะ 

103-141 ภาษาญี่ปุ่นในชีวติประจ าวัน                 3(2-2-5) 
             (Daily Life Japanese) 
ค าศัพท์ ส านวน วัฒนธรรม และทักษะในการสื่อสาร การตั้ง
ค าถามและการตอบอย่างสั้น บทสนทนาอยา่งง่ายในระดับวล ีและ
ประโยคสั้นๆโดยเน้นหวัข้อที่สามารถประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา 
ชื่อวิชา ปรับค าอธิบาย
รายวิชาและจัดอยู่ใน
กลุ่มภาษาและการ
สื่อสาร 

101-212 ภาษาญี่ปุ่น 2  (Japanese 2)            3(2-2-5) 
ทักษะการฟังและการพูดโดยใช้โครงสร้างไวยากรณ์ที่ซับซ้อนขึ้น 
ค าศัพท์และส านวนอย่างง่าย  ฝึกการอ่านคันจิ และเขียนอนุเฉท
ในระดับง่ายเกี่ยวกับชีวิตประจ าวัน 

 ยกเลิก 

101-203  ภาษาอังกฤษเพื่อการปรับพื้น            3(2-2-5)
    (English for Remediation)  
การวัดผล :  ผ่าน (Satisfactory - S) และ ไม่ผ่าน 
(Unsatisfactory - U) 
เงื่อนไข :  เป็นรายวิชาไม่นับหน่วยกิตทีน่ักศึกษาต้องสอบผา่น (S) 
จึงจะสามารถลงทะเบียนเรียนรายวิชา 101-204 ภาษาอังกฤษใน
ชีวิตประจ าวัน ได ้
ค าศัพท์ส านวนโครงสร้างทางไวยากรณ์ขั้นพื้นฐาน และทักษะการ
สื่อสารที่ใช้บ่อยในชีวิตประจ าวัน การอ่านและการเขียนข้อความ
สั้นๆ การตั้งค าถามและการตอบอย่างสั้น บทสนทนาอย่างง่ายใน
ระดับค า วลี และประโยคสั้นๆ 
หมายเหตุ : นักศึกษาที่ได้คะแนนต ่ากว่าเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัย
ก าหนด ต้องลงทะเบียนเรียนรายวิชา 101-203 ภาษาอังกฤษ 
เพื่อการปรับพื้น (English for Remediation) 

*103-111  ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน                         3(2-2-5) 
            (English Fundamentals)  
การอ่านขอ้ความที่สั้นและง่าย การฝกึใช้ค าศัพท์และส านวน
พื้นฐานในการสนทนา การท าตามค าแนะน า ความเข้าใจขอ้มูลใน
โฆษณา โปรแกรม และโบรชวัร์ การสร้างวลีและประโยคอยา่งง่าย
ในงานเขียน การอธิบายตนเองและชวีิตประจ าวัน การเขียน
ข้อความสั้นๆ การโพสต์ออนไลน์ การมสี่วนร่วมอยา่งแข็งขันใน
การถามและตอบค าถาม การมีส่วนร่วมในการสนทนาในหัวขอ้ที่
ไม่ซับซ้อน 
 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มภาษา
และการสื่อสาร 

101-204  ภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน            3(2-2-5) 
      (Daily Life English)         
ค าศัพท์ ส านวน และ โครงสร้างทางไวยากรณ์ และ ทักษะในการ
สื่อสาร โดยเน้นที่หัวข้อในชีวิตประจ าวัน ความสนใจส่วนบุคคล 

*103-112  การสื่อสารภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน 3(2-2-5) 
            (English Communication in Everyday Life) 
การสื่อสารอย่างมั่นใจในสถานการณ์ที่ก าหนดไว้ การแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น การถามและตอบค าถามในหัวข้อที่คุ้นเคย การมีส่วน

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มภาษา
และการสื่อสาร 
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หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
และสถานการณ์ปัจจุบัน 
หมายเหตุ : นักศึกษาที่ได้คะแนนสูงกว่าเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัย
ก าหนด ให้ยกเว้นการลงทะเบียนเรียนรายวิชา 101 -204 
ภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน (Daily Life English) และให้ได้
เกรด A ในรายวิชาดังกล่าว 

ร่วมในการสนทนาที่เกี่ยวข้องกับความสนใจและสาขาวิชาชีพ การ
อธิบายและชี้แจง การสื่อสารกับผู้อื่น เช่น การขอความช่วยเหลือ 
การเสนอแนะ และการปฏิบัติตามค าแนะน า การเขียนจดหมาย
โต้ตอบเพื่อการสื่อสาร การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์เพื่อการสื่อสาร 
 

101-205  ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ  3(2-2-5) 
                (English for Academic Study)  
การฝึกทักษะที่จ าเป็นที่เกี่ยวข้องเชิงวิชาการ การฟัง การพูด การ
อ่าน ไวยกรณ์ การเขียน และค าศัพท์ 

103-113 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาทางวิชาการ     3(2-2-5) 
            (English for Academic Study) 
 การฝึกทกัษะภาษาอังกฤษทั้ง 4 ด้านเพื่อการศึกษาทางวิชาการ 
การฟังและตอบค าถามทางวิชาการ การน าเสนอด้วยปากเปล่า 
การพัฒนาความเข้าใจในการอ่านและทกัษะการอ่านอย่างมี
วิจารณญาณ ค าศัพทแ์ละโครงสร้างประโยคที่ใช้ในการเขียนทาง
วิชาการ การเขียนยอ่หน้าประเภทต่างๆ  
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มภาษาและ
การสื่อสาร 
 

 

101-206  ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ 
                                      3(2-2-5) 
             (English for Professional Presentation)  
หลักการพูด การเลือกใช้ค า ประโยค ค าเชื่อม โวหาร การออก
เสียงค า และการพูดในสถานการณ์ต่าง ๆ การแสดงความคิดเห็น
และการน าเสนอเชิงวิชาการ การน าเสนอทางธุรกิจ และการ
สัมภาษณ์งาน 
 

103-114  ภาษาอังกฤษเพื่อการน าเสนอแบบมืออาชีพ  
                                       3(2-2-5) 
                (English for Professional Presentation)  
หลักการพูด การเลือกใช้ค า ประโยค ค าเช่ือมและส านวน การพูด
ในสถานการณ์ต่าง ๆ การแสดงความคิดเห็นและการน าเสนอเชิง
วิชาการ การน าเสนอทางธุรกิจ และการสัมภาษณ์งาน 
 

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มภาษาและ
การสื่อสาร 
 

101-207  ภาษาอังกฤษเพื่อการสอบข้อสอบมาตรฐาน                                            
             (English for Proficiency Test)         3(2-2-5)                                                      
บูรณาการทักษะการใช้ภาษาอังกฤษทั้ง 4 ด้าน การฟัง การพูด 
การอ่าน และการเขียนเพื่อการสอบข้อสอบมาตราฐาน ฝกึให้
นักศึกษาคุ้นเคยกับเนื้อหาและรูปแบบของข้อสอบ TOEFL ฝึก
เทคนิคที่เป็นประโยชน์ส าหรับท าขอ้สอบ  
 

 
 
 
 
 

ยกเลิก 

101-208  การเขยีนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน 3(2-2-5)
    (Computer Coding for Everyone) 
ความรู้พื้นฐานการเขียนโปรแกรมด้วยภาษาไพทอน การติดตั้งไพ
ทอน เครื่องมือที่ใช้ในการเขียนโปรแกรม การติดตั้งไลบรารี่ การ
ประมวลผลด้วยคอมมานด์ไลน์ ชนิดของข้อมูลและตัวแปร การรับ
ข้อมูลเข้าและการแสดงผลลัพธ์ การใช้งานค าสั่งทางเลือก การใช้
งานค าสั่งวนลูป การสร้างฟังก์ชัน ไลบรารี่ทางคณิตความรู้และ
กราฟฟิก และการประยุกต์ใช้กับงานด้านกราฟิก 

103-151  การเขยีนโค้ดคอมพิวเตอร์ส าหรับทุกคน    3(2-2-5)  
            (Computer Coding for Everyone) 
ความรู้พื้นฐานการเขียนโปรแกรมด้วยภาษาไพธอน เครื่องมือที่ใช้
ในการเขียนโปรแกรมภาษาไพธอน ชนิดของข้อมูลและตัวแปร 
การรับข้อมูลเข้าและการแสดงผลลัพธ์ การใช้งานค าสั่งทางเลือก 
การใช้งานค าสั่งวนลูป การสร้างฟังก์ชั่น การวิเคราะห์ข้อมูลและ
การน าเสนอข้อมูล  

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มภาษาและ
การสื่อสาร 

3. กลุ่มวิชาคณิตความรู้และวิทยาความรู้                             -                                       ยกเลิกกลุ่มวิชา 
101-307  เทคโนโลยีสารสนเทศ                        3(2-2-5) 
              (Information Technology)   
แนวคิดเกี่ยวกับเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ ส่วนประกอบของระบบ
คอมพิวเตอร์ หน้าที่การท างานของฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์ ระบบ
การสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยีสื่อประสม 

                          ยกเลิก 
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หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
อินเทอร์เน็ตและการประยุกต์ใช้งาน การสืบค้นข้อมูล การใช้งาน
โปรแกรมประมวลผลค า การสร้างเว็บเพจเบื้องต้น 

101-308  คอมพิวเตอร์ส าหรบัการศึกษาและการท างาน 
               3(2-2-5) 
  (Computer for Studies and Works)       
หลักการจัดการข้อมูลและสารสนเทศ ประเภทของแฟ้มข้อมูล 
อัลกอริทึมและการแก้โจทย์ปัญหา ธุรกรรมอิ เล็กทรอนิกส์  
กฎหมายเทคโนโลยีสารสนเทศ จริยธรรม อาชีพและวุฒิบัตรด้าน
คอมพิวเตอร์ และแนวโน้มของ เทคโนโลยีสารสนเทศ การใช้งาน
โปรแกรมตารางท างาน  โปรแกรมน าเสนองาน 

 ยกเลิก 

101-309  ชีวิตกบัสิ่งแวดล้อม                          3(3-0-6)           
               (Life and Environment)  
ความสัมพันธ์ระหว่างชีวิตกับสิ่ งแวดล้อม ความส าคัญของ
ทรัพยากรธรรมชาติ พลังงาน การเปลี่ยนแปลงของโลกและ
ภูมิอากาศ การตระหนักถึงปัญหาของสิ่งแวดล้อมและผลกระทบ
ต่อมลภาวะและการสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ การ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การใช้เทคโนโลยีชีวภาพและพลังงานทดแทน 
กฎหมายสิ่งแวดล้อม การด าเนินชีวิตตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง 
 

 ยกเลิก 

101-310  อาหารเพื่อสุขภาพทีด่ี                       3(3-0-6) 
               (Healthy Diet)   
ความส าคัญและบทบาทของอาหารต่อสุขภาพ โภชนาการและ
พลังงานจากอาหาร อาหารกับโรค โภชนาการเพื่อการป้องกันและ
การบ าบัดโรค อาหารอินทรีย์ การแปรรูปอาหาร การปนเปื้อนและ
การเสื่อมเสียของอาหาร คุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร 
ฉลากโภชนาการ ความมั่นคงทางด้านอาหาร ความเชื่อของการ
เสริมอาหารและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร นวัตกรรมอาหารและ
ทิศทางตลาดของอาหารสุขภาพ 

103-206  อาหาร การดแูลสขุภาพ และการออกก าลังกาย  
                                                                3(3-0-6) 
             (Diet, Health Care and Exercise) 
สุขภาวะด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์ และสังคม อาหารและ
โภชนาการ การป้องกันและการบ าบัดโรคด้วยอาหาร ความ
ปลอดภัยของอาหาร ฉลากโภชนาการ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและ
การเลือกใช้ การออกก าลังกายเพือ่เสริมสร้างสมรรถภาพของ
ร่างกาย ผลของการออกก าลังกายที่มีต่อระบบต่างๆในร่างกาย 
นวัตกรรมอาหารเพื่อสุขภาพ และเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการออก
ก าลังกาย 

เปลี่ยนรหัสวิชา 
ชื่อวิชา ปรับค าอธิบาย
รายวิชาและจัดอยู่ใน
กลุ่มการด ารงชีวิตใน
ศตวรรษที่ 21 

101-311  เคมีในชีวิตประจ าวัน                         3(3-0-6) 
               (Chemistry in Daily Life)   
ความส าคัญของเคมี สสารและการจ าแนกสสาร โลหะและ
สารประกอบทางเคมีที่ส าคัญในชีวิตประจ าวัน สีจากธรรมชาติและ
สีสังเคราะห์ ยาและสารเสพติด ดีเทอเจนต์และเครื่องส าอาง 
สารเคมี ที่ ก่ อ ให้ เกิ ดมะ เร็ ง สารเคมี ที่ เป็ น สารพิ ษที่ ใช้ ใน
ชีวิตประจ าวัน การป้องกันและแก้พิษจากสารเคมี 

103-207  สารเคมีในชวีิตประจ าวัน                     3(3-0-6) 
             (Chemicals in Daily Life) 
สารเคมีที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน องค์ประกอบของสารเคมี สารเคมี
ประเภทธรรมชาติและสารสังเคราะห์ที่เกี่ยวข้องกับชวีิตประจ าวัน 
น ้าและเครื่องดื่ม สารปรุงแต่งอาหาร ความหมาย ประเภทและ
สารประกอบของเครื่องส าอาง ความหมาย ประเภทและสมบัติ
ของสารท าความสะอาด การป้องกันและการแก้พิษจากสารเคมี 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มการ
ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 

101-312  คณติความรู้ในชีวิตประจ าวัน               3(3-0-6) 
               (Mathematics in Daily Life)  
ตรรกความรู้เบื้องต้นและการให้เหตุผล เรขาคณิตกับการน าไปใช้
ในชีวิตประจ าวัน การประยุกต์ใช้ความรู้ทางคณิตความรู้เพื่อการ

 ยกเลิกโดยรวมเน้ือหา
กับรายวิชา 103-208 
คณิตความรู้และสถิติใน
ชีวิตประจ าวัน 
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หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
แปลความหมายข้อมูลทางสถิติ การประยุกต์ใช้ความรู้เบื้องต้นทาง
คณิตความรู้เพื่อการแก้ปัญหาและตัดสินใจในชีวิตประจ าวัน 

101-313  สถติิในชีวติประจ าวัน                        3(3-0-6) 
   (Statistics in Daily Life) 
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสถิติ การเก็บรวบรวมขัอมูล การบันทึก
ข้อมูลส่วนตัว บัญชีรายรับรายจ่ายประจ าวัน การบันทึกข้อมูลทาง
ธุรกิจ การหาค่าสถิติเบื้องต้นความน่าจะเป็นอย่างง่าย การ
ประยุกต์ใช้ความรู้เบื้องต้นทางสถิติในชีวิตประจ าวันเพื่อการ
ตัดสินใจในการวางแผนการใช้จ่าย การท านายผลการลงทุน และ 
การพยากรณ์อากาศ 

 ยกเลิกโดยรวมเน้ือหา
กับรายวิชา 103-208 
คณิตความรู้และสถิติใน
ชีวิตประจ าวัน 

101-314 คณิตความรู้ในอารยธรรม                    3(3-0-6) 
             (Mathematics in Civilization)  
หลักเบื้องต้น และพัฒนาการของการเกิดขึ้นของตัวเลข และระบบ
การคิดโดยใช้ตัวเลขเป็นฐาน การน าเอาตัวเลขไปประยุกต์ให้
ในทางเรขาคณิตและตรีโกณมิติ ศึกษาระบบการนับจ านวนและ
พัฒนาการของความเป็นไปได้ทางสถิติเบื้องต้น เพื่อให้มีความรู้
พื้นฐานทางตรรกเชิงตัวเลข อันจะน าไปสู่การศึกษาทฤษฏีทาง
คณิตความรู้ชั้นสูงต่อไป 

 ยกเลิก 

101-315  สถติิและความน่าจะเป็น                     3(3-0-6) 
               (Statistics and Probability)   
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสถิติ ความหมายขอบเขตและการใช้
ประโยชน์ทางธุรกิจ ลักษณะของข้อมูลทางธุรกิจ วิธีการเก็บ
รวบรวมข้อมูล ทฤษฎีความน่าจะเป็นเบื้องต้น ตัวแปรสุ่ม การแจก
แจงความถี่ การประมาณค่าทางสถิติ ค่าความแปรปรวนและ
สัดส่วนของประชากร การวิเคราะห์ค่าความแปรปรวนร่วมและค่า
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ การทดสอบสมมติฐาน 

 
 
 
 
 
 

ยกเลิก  

101-301  ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21        3(2-2-5) 
     (Digital Literacy for 21ST Century) 
ความรู้พื้นฐานการใช้งานคอมพิวเตอร์ การเปลี่ยนแปลงทาง
เทคโนโลยี การจัดการสมัยใหม่ด้วยเทคโนโลยี การรักษาความ
ปลอดภัยทางดิจิทั ลเบื้ องต้น ความเสี่ยงในการใช้งานทาง
อินเทอร์เน็ตและสังคมออนไลน์ กฎหมายดิจิทัลที่เกี่ยวข้องกับ
ชีวิตประจ าวันและความรับผิดชอบต่อการปฏิบัติตนในสังคม
ออนไลน์ การท าธุรกรรมทางการเงินทางดิจิทัล การซ้ือสินค้าทาง
อินเทอร์เน็ต การให้บริการของรัฐบาลผ่านอินเทอร์เน็ต การสร้าง
ความสมดุลด้านดิจิทัล การใช้งานโปรแกรมส านักงาน การสร้าง
อินโฟกราฟิก การตลาดดิจิทัล    

103-201  ทักษะดิจิทัลส าหรับศตวรรษที่ 21           3(2-2-5) 
             (Digital Literacy for 21ST Century) 
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการสืบค้นสารสนเทศ การสื่อสาร และ
การรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีดิจิทัล หลกัการการ
เป็นพลเมืองดิจิทัล ความปลอดภัยด้านสารสนเทศ จริยธรรมและ
กฎหมายที่เกีย่วขอ้ง การน าเทคโนโลยีมาใช้เพื่อการจัดการ
สมัยใหม่ การวิเคราะห์และสังเคราะห์สารสนเทศ การเขียน
รายงาน การเลือกเครื่องมือดิจิทัลที่สอดคล้องกับการท างานเพื่อให้
เกิดประสิทธิภาพ  
 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มการ
ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 

101-302  วทิยาการข้อมูลและจินตภาพ              3(2-2-5) 
    (Data Science and Visualization)        
ความรู้พื้นฐานด้านวิทยาการข้อมูล อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่ง การ
ใช้ประโยชน์และการตระหนักถึงความเหมาะสมในการให้ข้อมูล 
การแสดงภาพข้อมูลเพื่อการตัดสินใจ ฝึกการวิเคราะห์ข้อมูลด้วย

 ยกเลิก 
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หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
แอพลิเคชัน 

101-303  เทคโนโลยีสีเขียวเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน 3(3-0-6)            
                (Green Technology for Sustainable 
                Development) 
แหล่งพลังงานทางเลือก พลังงานทดแทน การอนุรักษ์และการจัด
การพลังงาน การลดของเสีย  ผลิตภาพสีเขียว การจัดการห่วงโซ่
อุปทานสีเขียว วัฏจกัรชีวิตผลิตภัณฑ์ คาร์บอนเครดิต คาร์บอน
ฟุตพริ้นท์ การจัดการผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมด้วยเทคโนโลยี
สมัยใหม่ 
 
 

103-305  เทคโนโลยีสีเขียวเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน    3(3-0-6)            
            (Green Technology for Sustainable 
             Development) 
โมเดลเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่ยั่ งยืน (BCG Economy Model) 

เป้ าหมายการพัฒ นาที่ ยั่ งยื น  (Sustainable Development 

Goals: SDGs) เคมีสีเขียว เคมีในชีวิตประจ าวัน การประเมิน      

วัฏจักรชีวิต คาร์บอนฟุตพริ้นท์ การผลิตและผลิตภาพสีเขียว 

ระบบการจัดการสิ่งแวดล้อม เทคโนลีสะอาดและการจัดการ

ผลกระทบต่อสิ่ งแวดล้อมด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่  รวมทั้ ง

ปฏิบัติการด้านสิ่งแวดล้อมและการศึกษาดูงาน 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 

101-304  ตรรกะและการออกแบบความคิดเพื่อสร้าง 
                 นวัตกรรมและธุรกิจใหม่               3(3-0-6) 
                 (Logic and Design Thinking for  
                 Innovation and Start Up)    
แนวคิด กระบวนการ และทักษะวิธีคิดเพื่อการออกแบบนวัตกรรม
และธุรกิจใหม่ การส ารวจปัญหา การระดมความคิด การวิเคราะห์
เพื่อส ารวจความต้องการที่แท้จริงของผู้ใช้งาน การออกแบบการ
แก้ปัญหาที่ตรงตามความต้องการที่แท้จริงของผู้ใช้งานและตรงกับ
ความต้องการของตลาด หลักการสร้างนวัตกรรมต้นแบบ การ
คุ้มครองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา 

103-302  การออกแบบการคิดเพื่อสร้างนวัตกรรม 
            และธุรกิจใหม่                                   3(2-2-5) 
             (Design Thinking for Creating Innovation 
and 
            Startup)  
 การสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้เรียนเป็นนวัตกรและผู้ประกอบการ 
แนวคิด กระบวนการและทักษะการออกแบบนวัตกรรมต้นแบบ
เพื่อสร้างธุรกิจใหม่ ฝึกปฏิบัติการพบผู้ประกอบการและน าเสนอ
งานเพื่อโน้มน้าวใจให้นักลงทุนเกิดการร่วมทุน 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา 
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มการ
เป็นผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 

101-305  การเชื่อมต่อของสรรพสิ่งส าหรับทุกคน  3(2-2-5)               
                (Internet of Thing for Everyone) 
ท าความเข้าใจการเชื่อมต่อของสรรพสิ่ง องค์ประกอบพื้นฐาน การ
สื่อสารข้อมูลภายในและการเช่ือมต่อของสรรพสิ่ง ระบบนิเวศการ
เช่ือมต่อของสรรพสิ่ง การประยุกต์ใช้งาน 

103-306 อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและเทคโนโลยี 
            อัจฉริยะส าหรับทุกคน                         3(2-2-5) 
            (Internet of Things and Smart Technology 
             for Everyone)       
หลักการพื้นฐานของเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตของสรรพสิ่งและ
สภาพแวดล้อมเชิงนิ เวศ ตัวอย่างสิ่ งอ านวยความสะดวกใน
ชีวิตประจ าวันที่เกี่ยวข้อง ทดลองใช้โทรศัพท์สมาร์ทโฟนควบคุม
การเปิดปิดเครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้าน เซนเซอร์วัดค่ามลภาวะ PM2.5  
อุปกรณ์สวนเกษตรอัจฉริยะ  การน าสมาร์ทเทคโนโลยีประยุกต์
เข้ากับชีวิตประจ าวัน เช่น การรักษาความปลอดภัยด้วยกล้อง
วงจรปิดระบบอินเตอร์เน็ตที่สามารถปรับแต่งการท างานได้ และ
แจ้งเตือนเมื่อตรวจพบผู้บุกรุกผ่านทางอินเตอร์เน็ต การอภิปราย
เกี่ยวกับกรณีตัวอย่างการประยุกต์ใช้สมาร์ทเทคโนโลยีในปัจจุบัน                                                                                                                 

เปลี่ยนรหัสวิชา ชื่อวิชา 
ปรับค าอธิบายรายวิชา
และจัดอยู่ในกลุ่มการ
เป็นผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 

101-306  ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยืน    3(2 -2-5)
    (Living Lab for Campus Sustainability) 
หลักการของห้องทดลองที่มีชีวิต และการประยุกต์ใช้หลักการ
ดังกล่าวเพื่อแก้ไขปัญหาหรือพัฒนาอาคารและสิ่งแวดล้อมใน
มหาวิทยาลัยสู่ความยั่งยืน การสร้างแบบจ าลองเพื่อขยายผลและ
ประยุกต์ใช้ในสถานที่อื่นๆ และในขนาดที่ใหญ่ขึ้นได้ การบริหาร
โครงการในยุคดิจิทัล โดยเน้นด้านการออกแบบและพัฒนาอาคาร

103-307  ห้องทดลองที่มีชีวิตเพื่อความยั่งยืน    3(2 -2-5)
 (Living Lab for Campus Sustainability) 
หลักการของห้องทดลองที่มีชีวิต และการประยุกต์ใช้หลักการ
ดังกล่าวเพื่อแก้ไขปัญหาหรือพัฒนาอาคารและสิ่งแวดล้อมใน
มหาวิทยาลัยสู่ความยั่งยืน การสร้างแบบจ าลองเพื่อขยายผลและ
ประยุกต์ใช้ในสถานที่อื่นๆ และในขนาดที่ใหญ่ขึ้นได้ การบริหาร
โครงการในยุคดิจิทัล โดยเน้นด้านการออกแบบและพัฒนาอาคาร

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 
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สถานที่เพื่อประหยัดพลังงานอย่างยั่งยืน สถานที่เพื่อประหยัดพลังงานอย่างยั่งยืน 

4. กลุ่มวิชาสุนทรียความรู้และพลศึกษา                               -- ยกเลิกกลุ่มวิชา 

101-401  ชีวิต สุขภาวะ และการออกก าลังกาย   3(2-2-5) 
                 (Life, Well-Being and Sports)           
 สุขภาวะด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์ สังคม เพศศึกษา และการ
เลือกคู่ครอง การสร้างเสริมสุขภาพ อาหารการกิน การเลือกใช้
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ยา เครื่องส าอาง สมุนไพร และผลิตภัณฑ์เสริม
อาหารที่ใช้ในชีวิตประจ าวันให้เกิดความปลอดภัย การออกก าลัง
กาย คุณค่าและผลของการออกก าลังกายที่มีต่อระบบต่างๆใน
ร่างกาย การออกก าลังกายเพื่อเสริมสร้างสมรรถนะของร่างกาย 
และการออกก าลังกายในลักษณะของกีฬาเพื่อการแข่งขัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ยกเลิกโดยรวมเน้ือหา
กับรายวิชา103-206  
อาหาร การดูแลสุขภาพ
และการออกก าลังกาย  

101-402  ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต 
                                                           3 ( 3 -0 -6 )
    (Art and Music Appreciation)    
ความรู้เกี่ยวกับสุนทรียความรู้ ศิลปะในรูปแบบของสถาปัตยกรรม 
จิตรกรรม ประติมากรรม นาฎศิลป์ และดุริยางคศิลป์ ยุคสมัย
ต่างๆของศิลปะ แรงบันดาลใจเบื้องหลังผลงานศิลปะ ความ
ซาบซ้ึงในศิลปะ การประเมินคุณค่าทางสุนทรียะ ความสัมพันธ์
ระหว่างศิลปะ ดนตรี กับชีวิต ศิลปะในชีวิตประจ าวัน และคุณค่า
ความงามในงานศิลปะแขนงต่าง ๆ ในฐานะเป็นเครื่องมือจรรโลง
จิตใจและสร้างสุนทรียภาพต่อชีวิตของมนุษย์     

103-209  ศิลปะและดนตรีเพื่อสุนทรียภาพแห่งชีวิต 
                                                                3(3-0-6) 
             (Art and Music Appreciation)    
ความรู้เกี่ยวกับสุนทรียความรู้ ศิลปะในรูปแบบของสถาปัตยกรรม 
จิตรกรรม ประติมากรรม นาฎศิลป์ และดุริยางคศิลป์ ยุคสมัย
ต่างๆของศิลปะ แรงบันดาลใจเบื้องหลังผลงานศิลปะ ความ
ซาบซ้ึงในศิลปะ การประเมินคุณค่าทางสุนทรียะ ความสัมพันธ์
ระหว่างศิลปะ ดนตรี กับชีวิต ศิลปะในชีวิตประจ าวัน และคุณค่า
ความงามในงานศิลปะแขนงต่าง ๆ ในฐานะเป็นเครื่องมือจรรโลง
จิตใจและสร้างสุนทรียภาพต่อชีวิตของมนุษย์     

เปลี่ยนรหัสวิชาและจัด
อยู่ในกลุ่มการด ารงชีวิต
ในศตวรรษที่ 21 

101-403  นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม        3(3 -0-6)
    (Thai Appreciation and Unseen in Siam) 
ภูมิหลังของสังคมไทย ศิลปะและวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีไทย เอกลักษณ์ความเป็นไทย มรดกทางภูมิปัญญาที่มี
คุณค่า น่าภาคภูมิใจและควรค่าแก่การศึกษา คติความเชื่อและ
ค่านิยม วิถีชีวิต ดนตรี นาฏศิลป์  และการละเล่นพื้ นบ้ าน  
แนวทางอนุรักษ์ สืบทอดและเผยแพร่ความเป็นไทย   

103-210  นิยมไทยและอัศจรรย์ในสยาม        3(3 -0-6)
 (Thai Appreciation and Unseen in Siam)  
ศิลปะและวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย เอกลักษณ์
ความเป็นไทย มรดกทางภูมิปัญญาที่มีคุณค่าและน่าภาคภูมิใจ คติ
ความเชื่อ ค่านิยม วิถีชีวิต แนวทางการอนุรักษ์ สืบทอดและ
เผยแพร่ความเป็นไทย   

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายและจัดอยู่ใน
กลุ่มการด ารงชีวิตใน
ศตวรรษที่ 21  

101-404  ตามล่าหาและออกแบบความฝัน         3(2-2-5) 
    (Designing Your Dream)  
ฝึกทักษะตั้งประเด็นหัวข้อเรื่องที่สนใจเรียนรู้จากความต้องการ
ของตนเอง ตั้งสมมติฐานและให้เหตุผลโดยใช้ความรู้จากความรู้
สาขาต่างๆ ค้นคว้าแสวงหาความรู้เกี่ยวกับสมมติฐานที่ตั้งไว้จาก
แหล่งเรียนรู้ที่หลากหลาย ออกแบบวางแผนรวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีการเหมาะสม สังเคราะห์สรุปองค์ความรู้ 
น าเสนอแนวคิดอย่างเป็นระบบด้วยกระบวนการคิด กระบวนการ
สืบค้นข้อมูล กระบวนการแก้ปัญหา และกระบวนการกลุ่ม เพื่อให้
เกิดทักษะเรียนรู้ตลอดชีวิต 

 ยกเลิก 

101-405  โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต   3(2-2-5) 
    (Yoga, Meditation and Art of Living) 
การฝึกโยคะเพื่ อร่างกายและจิตใจที่ ดี  เพื่ อ ศึกษาเกี่ ยวกับ

103-211  โยคะ สมาธิ และศิลปะการด าเนินชีวิต      3(2-2-5) 
            (Yoga, Meditation and Art of Living) 
การฝึกโยคะขั้นพื้นฐานเพื่อพัฒนาสุขภาพกายและจิตใจที่ดี  

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มการ
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ความหมายของโยคะ ประโยชน์ของการฝึกโยคะ ปรัชญาโยคะ 
ประวัติโยคะ องค์ประกอบ 8 ประการของโยคะ โยคะอาสนะ
ประเภทต่าง ๆ ปราณายามะ การฝึกสมาธิเพื่อโยคะ การผ่อน
คลายในการฝึกโยคะ การเตรียมความพร้อมของร่างกายในการฝึก
โยคะ ข้อควรปฏิบัติและข้อควรระวังในการฝึกโยคะ อุปกรณ์ที่ใช้
ในการฝึกโยคะ หลักการสุขภาพแบบองค์รวมและศิลปะการ
ด ารงชีวิต 

ประโยชน์ของการฝึกโยคะ โยคะอาสนะประเภทต่าง ๆ การผ่อน
คลายในการฝึกโยคะ การเตรียมความพร้อมของร่างกายในการฝึก
โยคะ ข้อควรปฏิบัติและข้อควรระวังในการฝึกโยคะ ปราณายามะ 
การฝึกสมาธิเพื่อโยคะ ท่าที่ใช้ในการนั่งสมาธิ ศิลปะการด าเนิน
ชีวิต ได้แก่ ทางสายกลาง และการสร้างความสมดุลให้กับชีวิตเพื่อ
น าไปสู่การใช้ชีวิตอย่างมีความสุข 
 

ด ารงชีวิตในศตวรรษที่ 
21 

101-406  การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค์            3(2-2-5) 
    (Creative Photography) 
การฝึกปฏิบั ติ เทคนิคการถ่ ายภาพอย่ างง่าย โดยใช้กล้อ ง
โทรศัพท์มือถือและกล้องอื่นๆ เพื่อสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่ใช้
ในชีวิตประจ าวันและหรือใช้เพื่อการค้า เรียนรู้การสื่อสารด้วย
ภาพถ่าย การจัดองค์ประกอบศิลป์ พื้นฐานการจัดองค์ประกอบ
ภาพ ทฤษฎีสัดส่วนทอง ความกลมกลืน มุมกล้อง สมดุลของภาพ 
แสงกับการสร้างสรรค์ภาพถ่าย และมุมมองภาพกับการสื่อ
ความหมาย 

103-308  การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค์            3(2-2-5) 
 (Creative Photography) 
การเรียนรู้ในเชิงปฏิบัติการโดยการประยุกต์แนวคิดทฤษฎีการ
ถ่ายภาพเพื่อสื่อความหมาย สามารถปฏิบัติการถ่ายภาพและ
สร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายในลักษณะต่างๆได้ตามความต้องการ 
รวมทั้ งคัดเลือกภาพเพื่อน าไปใช้ในงานออกแบบสื่อสารตาม
ความคิดสร้างสรรค์ที่วางไว้ได้อย่างเหมาะสมด้วย เช่น การใช้
ภาพถ่ายเพื่อสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์ การใช้ภาพถ่ายเพื่อสื่อสาร
ทางธุรกิจ 

เปลี่ยนรหัสวิชา ปรับ
ค าอธิบายรายวิชาและ
จัดอยู่ในกลุ่มการเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อ
ความยั่งยืน 
 
 
 
 
 

 103-202 การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้ของเครื่องจักร 
             เบื้องต้น                                         3(2-2-5) 
 (Introduction to Data Analyticss and Machine 
Learning) 
พื้นฐานของการท างานอัตโนมัติ การวิเคราะห์ข้อมูลและการเรียนรู้
ของเครื่อง เช่น การรวบรวมข้อมูล การระบุแหล่งข้อมูล การท า
ความสะอาดข้อมูล การวิเคราะห์ การสื่อสารข้อมูลเชิงลึกด้วยการ
ใช้แดชบอร์ด การแสดงภาพเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับการตัดสินใจ การ
เรียนรู้ของเครื่องจักร เครื่องมือต่างๆและการประยุกต์ใช้ การ
อภิปรายสถานการณ์จริงของการเรียนรู้ของเครื่องหรือตัวอยา่งของ
การใช้ปัญญาประดิษฐ์เชิงก าเนิด 

เปิดใหม่และจัดอยู่ใน
กลุ่มการด ารงชีวิตใน
ศตวรรษที่ 21 
 
 
 

 103-208 คณิตความรูแ้ละสถิติในชีวิตประจ าวัน       3(3-0-6)                
             ( Mathematics and Statistics in Daily Life)
คณิตความรู้และสถิติเบื้องต้นเพื่อน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยใช้
ความรู้เร่ืองเรขาคณิต อัตราส่วน ร้อยละ ฟังก์ชัน ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับสถิติ การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ
แบบบรรยาย ความน่าจะเป็นกับการตัดสินใจอย่างง่าย 

เปิดใหม่และจัดอยู่ใน
กลุ่มการด ารงชีวิตใน
ศตวรรษที่ 21 
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101-117 การเป็นผู้ประกอบการและนวัตกรรม     3(2-2-5) 
           (Entrepreneurship and Innovation) 
ลักษณะการประกอบการและการเป็นผู้ประกอบการ จิตส านึก
ความเป็นผู้ประกอบการ บทบาทขแงผู้ประกอบการ ความรู้
พื้นฐานทางการเงินและการตลาด นวัตกรรมและเทคโนโลยีใน
กระบวนการประกอบการ นวัตกรรมเชิงพาณิชย์ การบริหารธุรกิจ
ให้เติบโตอย่างยี่งยืน วิธีคิดและการท าธุรกิจในสภาพ 
แวดล้อมที่ เป็นโลกาภิวัตน์และการแข่งขันโดยรับผิดชอบต่อ
ประเด็นทางสังคม จริยธรรม และวัฒนรรม เทคนิคการน าเสนอ
เพื่ อโน้มน้ าวใจ กระบวนการเรียนรู้อย่างต่อ เนื่ องผ่านการ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้ประกอบการที่ประสบความส าเร็จ 

 ยกเลิก 

  รายวิชาหมวดศึกษาทั่วไป 
 (ใช้กับกลุ่มที่เน้นด้านนวัตกรรมธุรกิจโลก) 
117-401 ภาษาอังกฤษทางวิชาการ 3 (2-2-5) 
 English for Academic Purposes  
 ฝึกทักษะภาษาอังกฤษ 4 ด้านเพื่อใช้ในการเรียน 
องค์ประกอบของทักษะภาษาอังกฤษ การจด 
บันทึกในระหว่างการบรรยายการอภิปรายในชั้นเรียนและการพูด
ในหัวข้อที่ซับซ้อนมากขึ้นโดยใช้กลยุทธ์การอภิปราย การเขียนย่อ
หน้าประเภทต่างๆ การฟังและตอบค าถามอย่างละเอียด ฝึกการใช้
ภาษาอังกฤษแบบเจ้าของภาษาในบริบททางวัฒนธรรมที่เหมาะสม
และทักษะทางวิชาการ เช่น การจัดการเวลา ความซ่ือสัตย์ทาง
วิชาการ และการเรียนรู้ร่วมกัน 
 Practice in four English skills for college 
studying; craft elements of English  
including note-taking during lectures, class discussion 
and speaking skills about more complicated topics 
using discussion strategies; writing different types of 
paragraph; listening and responding to detailed 
questions; practice using native-like English in proper 
cultural context and academic skills such as time 
management, academic integrity and collaborative 
learning. 
Students background level: IELTS 5.0 (or equivalent) 
Expected level: IELTS 5.5 (or equivalent) 
Note: Students are eligible to exempt this course with 
minimum IELTS 5.0 (or equivalent) 
 
117-402 ภาษาอังกฤษขั้นสูง 3 (2-2-5) 
 Advanced English 
 ฝึกทักษะภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ การน าเสนอในชั้น
เรียน การอ่านและการตีความข้อความทาง 

ปรับเพิ่มตามรายวิชา
ศึกษาทั่วไปของ
นักศึกษาต่างชาต ิ  
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วิชาการที่หลากหลายรวมทั้งการใช้ค าศัพท์เฉพาะในสาขาที่เรียน 
การฝึกคิดอย่างมีวิจารณญาณเพื่อแสดงมุมมองเชิงวิพากษ์ด้วย
ปากเปล่าหรือในรูปแบบการเขียน การสนทนาโต้ตอบอย่าง
คล่องแคล่วและเป็นธรรมชาติโดยใช้โครงสร้างภาษาที่ซับซ้อนมาก
ขึ้น 
 Practice in English skills for academic 
purposes; classroom presentation; reading  
and interpreting a range of academic texts including 
jargon in the field of study; practice in critical thinking 
to express viewpoints orally or in written form; fluent 
and spontaneous verbal interaction with more 
complicated structures. 
Students background level: IELTS 5 .5  (or equivalent) 
/Passed English for Academic Purposes  
Expected level: IELTS 6.0 (or equivalent) 
 
117-403 ภาษาอังกฤษเพื่อวิชาชีพ 3 (2-2-5) 
 English for Professional Purposes  
 การใช้ภาษาอั งกฤษ เพื่ อวิชาชีพ  เช่น  การเขียน
เรียงความ การเขียนรายงาน การเขียนจดหมายและ 
อีเมล ขั้นตอนและวิธีการเขียนบทความวิจัย การประยุกต์ใช้
ความคิดเชิงวิพากษ์และทักษะการแก้ปัญหา การน าเสนออย่างมือ
อาชีพ 
 Uses of English for professional purposes such 
as essay writing, report writing,  
letter and email writing; writing research paper steps 
and methodology; application of critical thinking and 
problem-solving skills; professional presentation. 
Students background level: IELTS 5 .5  (or equivalent) / 
Passed 
Advanced English course 
Expected level: 6.0 (or equivalent) 
 
Other Languages 
117-191 ภาษาไทย 1 3 (2-2-5) 
 Thai Language 1  
 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับระบบเสียงภาษาไทย ค าและ
ประโยคภาษาไทยที่เป็นประโยชน์ ไวยากรณ์ 
ไทยเบื้องต้น บทสนทนาภาษาไทยในสถานการณ์ต่างๆ ใน
ชีวิตประจ าวัน เคล็ดลับพิเศษในการใช้ภาษาไทยทั่วไป วัฒนธรรม
ไทย ฝึกทักษะการฟังและการพูดภาษาไทย 
 Introduction to Thai sounds system; useful 
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Thai words and sentences; basic Thai  
grammar; Thai conversations in various situations in 
everyday life; special tips for common Thai language 
use; Thai culture; practice in Thai listening and speaking 
skills. 
Students background level: New-user / Beginner 
Expected level: Basic 
117-192 ภาษาไทย 2 3 (2-2-5) 
 Thai Language 2  
 ฝึกทักษะภาษาไทยผ่านบทเพลง การวิเคราะห์การใช้
ภาษาไทยในเพลงไทย การอภิปรายแง่มุมทาง 
วัฒนธรรมและคุณค่าทางสังคมที่สะท้อนผ่านบทเพลง 
 Practice in Thai language skills through songs; 
analysis of Thai language use in Thai  
songs; discussions of cultural aspects and social values 
reflected in songs. 
Students background level: Basic / Passed Thai 
Language 1 or get approval from lecturer 
Expected level: Elementary to Intermediate  
117-161    ภาษาญี่ปุ่น 1    3(2-2-5) 
              Japanese 1      
ฝึกการฟังและการพูดภาษาญี่ปุ่นเบื้องต้น โครงสร้างพื้นฐานเพื่อ
ความเข้าใจในการพูด การออกเสียง โครงสร้างพื้นฐานและค าศัพท์ 
ฝึกการอ่านประโยคง่ายๆ และการเขียน 'ฮิรางานะ' และ 'คาตาคา
นะ' ในโครงสร้างเหล่านั้นและ 'คันจิ' พื้นฐาน 
Practice listening and speaking basic Japanese language; 
pronunciation; basic structures for oral comprehension 
and vocabulary; practice reading simple sentences and 
‘Hiragana’ and ‘Katakana’ writing in those structures 
and basic ‘Kanji’.  
Students background level: New-user  
Expected level: JLPT (N5) 
117-162   ภาษาญี่ปุ่น 2    3(2-2-5) 
              Japanese 2     
โครงสร้างประโยคพื้นฐานภาษาญี่ปุ่น ค าศัพท์ อักษรคันจิและ
ส านวนค าศัพท์ที่ใช้ในชีวิตประจ าวันจ านวน 900 ค า ฝึกทักษะการ
ฟังและการพูดเพื่อรายงานข้อมูล ฝึกการอ่านและเขียนข้อความ
สั้นๆ   
Basic Japanese sentence structures, vocabulary; kanji 
and 900  expressions and common words in daily use; 
practice listening and speaking skills for reporting 
information; practice reading and writing short passages.  
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Students background level: JLPT (N5) 
Expected level: JLPT (N4) 
117-181   ภาษาเกาหลี 1  3(2-2-5) 
              Korean 1   
ฝึกการออกเสียงภาษาเกาหลี ค าศัพท์พื้นฐานที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน
หรือวัฒนธรรมเกาหลี เพื่อพัฒนาทักษะการสื่อสาร ค าศัพท์
พื้นฐานในชีวิตประจ าวันจ านวน 800 ค า 
Practice in Korean pronunciation, basic lexical items 
used in daily life or Korean culture in order to develop 
communication skills; 800 basic daily life vocabulary.   
Students background level: New-user  
Expected level: TOPIK I - L.1 
 
117-182   ภาษาเกาหลี 2    3(2-2-5) 
              Korean 2     
ฝึกการใช้โครงสร้างไวยากรณ์พื้นฐานภาษาเกาหลีเพื่อพัฒนา
ทักษะการสื่อสารทั้งการฟัง พูด อ่าน เขียน ฝึกการใช้ภาษาเกาหลี
เพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวันอย่างเป็นธรรมชาติ รวมถึงการ
สื่อสารภาษาในระดับทางการและไม่เป็นทางการ รูปแบบของ
ประโยคที่ซับซ้อนมากขึ้น ค าศัพท์พื้นฐานในชีวิตประจ าวันจ านวน 
1,500 ค า 
Practice in Korean basic grammatical structures in order 
to develop communication skills including listening, 
speaking, reading, and writing; practice using the Korean 
language for daily-life and communication in both 
formal and in formal situations; patterns of more 
complex sentence; 1,500 basic daily life vocabulary 
Students background level: TOPIK I - L.1 
Expected level: TOPIK I - L.2 
117-171   ภาษาฝรั่งเศส 1  3(2-2-5) 
 French 1        
ฝึกการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาฝรั่งเศสในสถานการณ์การ
สื่อสารเพื่อการแลกเปลี่ยนข้อมูลและการสอบถาม โดยเน้นการมี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่น  
Practice French listening, speaking, reading and writing 
in contexts and settings relating to communication for 
information exchange and inquiry with a focus on 
interaction with others. 
Students background level: New-user 
Expected level: DELF A1 
 
117-172  ภาษาฝรั่งเศส 2   3(2-2-5) 
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 French 2    
ฝึกการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสารและ
แลกเปลี่ยนข้อมูลและความคิด การแสดงความรู้สึกในบริบทและ
สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวันได้อย่างคล่องแคล่ว
และเป็นธรรมชาติในการสื่อสาร  
Practice French listening, speaking, reading and writing 
for communication and exchange of information and 
ideas; expressing feelings in contexts and settings 
relating to daily life with a focus on fluent and natural 
communication. 
Students background level: DELF A1 
Expected level: DELF A2 
117-151   ภาษาจีน 1         3(2-2-5) 
 Chinese 1          
ฝึกทักษะการออกเสียงภาษาจีน อักษรจีน ไวยากรณ์ และค าศัพท์ 
ประมาณ 450 ค า 
Practice in Chinese pronunciation; Chinese characters; 
grammar and vocabulary of about 450 words. 
Students background level: New-user 
Expected level: HSK Level 1 
117-152    ภาษาจีน 2         3(2-2-5) 
 Chinese 1          
ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียนภาษาจีน โดยเน้นการเพิ่มพูน
ความรู้พื้นฐานของนักศึกษาเกี่ยวกับอักษรจีน ค าศัพท์ การออก
เสียง และไวยากรณ์ 
Practice in listening, speaking, reading, and writing skills 
in Chinese, focusing on enhancing students’ 
fundamental knowledge of Chinese characters, 
vocabulary, pronunciation, and grammar. 
Students background level: HSK Level 1 
Expected level: HSK Level 2 
 
117-305  ภาษาสเปน 1   3(2-2-5) 
 Spanish 1       
ฝึกทักษะพื้นฐานการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาสเปนส าหรับ
ผู้เรียนที่ไม่เคยเรียน ฝึกการแสดงออกในชีวิตประจ าวัน การ
สอบถามและให้ข้อมูล การฟังและเข้าใจความหมายของภาษา
สเปนที่พูดในหัวข้อที่คุ้นเคย  
Practice in basic Spanish listening, speaking, reading, 
and writing for students with no previous experience; 
practice in expressions in daily life; inquiring and giving 
basic personal information; listening and understanding 



 

211 

 

หลักสูตร พ.ศ. 2562 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2566 สาระในการปรับปรุง 
meanings of spoken Spanish on familiar topics. 
Students background level: Entry-level 
Expected level: DELE A1 
117-306   ภาษาสเปน 2    3(2-2-5) 
 Spanish 2       
ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษาสเปน ฝึกการใช้ค าศัพท์
และโครงสร้างประโยคที่ใช้ในการสื่อสารในสถานการณ์ที่เกิดขึ้น
บ่อยในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารโดยการพูดโต้ตอบและเขียนเพื่อ
แก้ปัญหาเฉพาะหน้า 
Practice Spanish listening, speaking, reading and writing; 
practice using vocabulary and structures in frequent 
communication situations in life; direct communicative 
exchanges in speaking and writing related to their 
immediate needs. 
Students background level: DELE A1 
Expected level: DELE A2       
117-501   ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ส าหรับผู้เรียนรู้ตลอดชีวิต
 3(3-0-6) 
   Computer Skills for Independent Lifelong Learners  
  
 วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
ทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ในการค้นหา เรียนรู้สิ่งใหม่และสร้างสิ่ง
ต่ า งๆ  เช่ น  แน ว คิด ให ม่  ก ารแ ก้ ปั ญ ห าห รื อ ข้ อ กั งวล ใน
ชีวิตประจ าวัน การท่องเว็บ ความตระหนักในความปลอดภัยของ
โลกไซเบอร์ มารยาทและจริยธรรมในการใช้อินเทอร์เน็ต กลยุทธ์
การหางานและการพัฒนาอาชีพ การสร้างตัวตนบนโลกออนไลน์
อย่างมืออาชีพ 
Skills in using the computer to search, learn new things 
and create things such as new concept, solution to 
day-to-day issues or concerns; web browsing; cyber 
security awareness; internet etiquettes and ethics; job 
search strategies and career development; professional 
building of online presence. 
117-502   การประเมินเครื่องมือดิจิทัล     3(3-0-6) 
    Evaluation of Digital Tools   
ทักษะการเลือกเครื่องมือดิจิทัลที่เหมาะสมกับความต้องการของ
แต่ละงานและวิธีใช้เครื่องมือดิจิทัลที่เลือก การใช้เครื่องมือจัดเก็บ
ข้อมูลออนไลน์ โปรแกรมประมวลผลค า สเปรดชีต การท างาน
ร่วมกันของหลายเครื่องมือ เช่น ปฏิทินและการบริหารโครงการใน
ยุคดิจิทัล การสื่อสารและเครื่องมือของผู้สร้าง เครื่องมือที่ใช้ในการ
จัดการเงินส่วนบุคคลและการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
Skills in selecting the right digital tool for each work and 
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utilizing the selected tool; utilizing online storage tools; 
word processing; spreadsheets; collaboration tools such 
as calendars and project management; communication 
and creators’ tools; personal finance and e-commerce 
tools.  
117-503   การวิเคราะห์ข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์   3(3-0-6) 
   Data Analytics and Artificial Intelligence   
วิธีวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรม การวิเคราะห์
ประวัติศาสตร์และการพัฒนาแนวคิดของอนาคตในสาขาที่
เกี่ยวข้อง แนวคิดการวิเคราะห์ข้อมูล การประยุกต์ใช้เครื่องมือ
ปัญญาประดิษฐ์และเครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูลตามความจ าเป็น 
Data analytics for industry developments; history 
analysis and development of  
future concepts in relevant field; data analytic 
concepts; application of artificial intelligence (AI) based 
tools and data analytic tools as needed. 
117-601   การเริ่มต้นความฝันและความคิด   3(3-0-6) 
    Dream and Idea Generation     
วิธี คิดและเริ่มต้นความฝันตามความต้องการในอนาคตของ
อุตสาหกรรม แนวโน้มของสถานการณ์โลกและความต้องการของ
มนุษย์เพื่อความยั่งยืนในชีวิต การสร้างกระบวนความคิดและการ
วิเคราะห์ความต้องการใหม่ที่จะเกิดขึ้นได้ การออกแบบขั้นพื้นฐาน
และแนวคิดการคิดเชิงวิพากษ์ ต้นแบบผลิตภัณฑ์และการแสดง
ภาพรวมขององค์ความคิด 
How to think and dream about the future needs of 
expected professional industry; trends of the world and 
human needs for a sustainable life; generation of 
thinking process and analysis of possible new needs; 
basic design and critical thinking concepts; product 
prototype and conceptual presentation of idea 
117-602   การคิดเชิงออกแบบและกลยุทธ์ที่ยั่งยืน    3(3-0-6)  
    Design Thinking and Sustainable Strategy         
วิธีเลือกแนวคิดที่จะช่วยให้มนุษย์มีความยั่งยืนและสร้างผลิตภัณฑ์
หรือบริการที่รักษาแนวคิดเรื่องความยั่งยืนและการออกแบบ
นวัตกรรม แนวคิดการออกแบบทั่วไปและแนวคิดการคิดเชิง
วิพากษ์ แนวคิดของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์หรือบริการ การใช้
เครื่องมือ Gabi หรือ Simapro  หรือสเปรดชีตเพื่ออธิบายวงจร
ชีวิตและเปรียบเทียบผลกระทบของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการออกแบบ 
การน าเสนอแนวคิดของการท าธุรกิจ 
How to pick an idea to enable mankind’s sustainability 
and to generate a product or service keeping the 
concepts of sustainability and innovative design; 
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general design concepts and critical thinking concepts; 
concepts of life cycle of a product or service; uses of 
tools such as Gabi, Simapro or spreadsheet to explain 
the concepts of life cycle and compare the impacts of 
products intended to design; presentation of business 
idea 
117-603  แบบจ าลองธุรกิจและการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล    
3(3-0-6) 
    Business Canvas and Project Management in  
Digital Age  
การจัดการผลิตภัณฑ์หรือบริการ ขั้นตอนการผลิตและการขนส่ง
ผลิตภัณฑ์อย่างมีประสิทธิภาพ แนวคิดการบริหารโครงการในยุค
ดิจิทัล เช่น การจัดการทรัพยากร การเงิน การตลาดและการ
บริหารความเสี่ยงเมื่อด าเนินธุรกิจ แนวคิดการบริหารโครงการใน
ยุคดิจิทัลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์หรือบริการในฐานะเจ้าของธุรกิจ
สตาร์ทอัพ แนวคิดการวางแผน-ปฏิบัติ-ตรวจสอบ-ปรับปรุง การ
หาเส้นทางวิกฤต แผนภูมิแกนต์ แบบจ าลองธุรกิจหรือซอฟต์แวร์
อื่นๆส าหรับการบริหารโครงการในยุคดิจิทัล 
Product or service management; production processes 
and efficient transportation; concepts of Project 
Management in  Digital Agesuch as resource 
management, finance, marketing and risk management 
when running a business; concepts of Project 
Management in  Digital Agerelated to the dream 
product or service in the venture spirit; concepts of 
Plan-Do-Check-Act (PDCA cycle); PCM; Gantt Chart; 
Business Canvas or other Project Management in  Digital 
Agesoftware.  
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ตารางเปรียบเทียบค าอธิบายรายวิชา 

วิชาแกน ในระดับปริญญาตรี  
คณะบริหารธุรกิจทุกสาขาวิชา 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2562 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2567 
 โมดูล BUS-1  เปิดโลกธุรกิจ (General Business Foundation)      

วิชา  131-103   การบัญชีการเงิน 1                     3 (3-0-6) 
131-103   Financial Accounting 1 
             กรอบแนวคิดส าหรับการรายงานทางการเงิน สมการ
บัญชี วงจรการบัญชี งบการเงินและการน าเสนองบการเงิน หลัก
และวิธีการบันทึกข้อมลูทางการบญัชี การปรับปรุงบญัชีและการ
แก้ไขข้อผิดพลาด กระดาษท าการ การบัญชีเกี่ยวกับสินค้าคงเหลือ 
การบัญชีเกี่ยวกับภาษีมูลค่าเพิ่ม สมุดรายวันเฉพาะ จรรยาบรรณ
วิชาชีพบัญชี 

วิชา  131-106   การบัญชีขั้นตน้                            3 (3-0-6) 
        131-106  Principles of Accounting 
            จรรยาบรรณของผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี ความหมายของ
การรายงานทางการเงิน ลักษณะและแนวคิดขั้นพ้ืนฐานของการบญัชี 
สมการบญัชี วงจรการบญัชี งบการเงินและการน าเสนองบการเงิน 
หลักและวิธีการบันทึกข้อมูลทางการบัญชี การปรับปรุงบัญชี กระดาษ
ท าการ การบัญชสี าหรับกิจการใหบ้ริการ กิจการซื้อขายสินค้า และ
กิจการผลิตสินค้า การบญัชีภาษีมลูค่าเพิ่ม กระบวนการบันทึกบญัชี
สมุดรายวันเฉพาะและบัญชีคุมยอด การใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางการ
บัญช ี
 วิชา  131-104  การบัญชีการเงิน 2                   3 (3-0-6) 

        131-104   Financial Accounting 2 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
          งบกระทบยอดเงินฝากธนาคาร การบันทึกบญัชีเงินสดย่อย 
การบัญชีเกี่ยวกับเงินลงทุน การบญัชีเกี่ยวกับตั๋วเงินและลูกหนี้ 
สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน การบญัชีเกีย่วกับทรัพยากรธรรมชาติ 
สินทรัพย์ไม่มีตัวตน หนี้สินหมุนเวยีน หน้ีสินไม่หมุนเวยีน ส่วนของ
เจ้าของ การบัญชีส าหรับกิจการอุตสาหกรรม ระบบใบส าคัญ  งบ
กระแสเงินสด   

วิชา  133-202   หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล   3 (3-0-6) วิชา 133-202  หลักการตลาด                               3 (3-0-6) 
133-202  Introduction to Marketing and Digital        133-202  Principle of Marketing  
           Marketing 
           ความส าคัญและบทบาทของการตลาดทีม่ีต่อ เศรษฐกิจ
และสังคมในยุคดิจิทลั  ทฤษฎีและแนวคิดของ พฤติกรรมผู้บรโิภค
ในยุคดิจิทัล  การแบ่งส่วนตลาด  การก าหนดลูกค้าเป้าหมาย  
ต าแหน่งผลติภณัฑ์  ส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ผลติภณัฑ์  
การก าหนดราคา  ช่องทางการตลาด  การส่งเสรมิการตลาด  
เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัล และการตดิต่อสื่อสารทางการตลาด
ผ่านสื่อสังคม   

             ความส าคัญและบทบาทของการตลาดที่มตี่อเศรษฐกิจและ
สังคมในยุคดิจิทลั วิวัฒนาการของการตลาดและการประยุกต์ใช้ใน
บริบทท่ีแตกต่าง ความเข้าใจผู้บรโิภคคู่แข่งสิ่งแวดล้อมข้อมูลทาง
การตลาด พฤติกรรมผู้บริโภคในยคุดิจิทัล  การแบ่งส่วนตลาด  การ
ก าหนดลูกค้าเป้าหมาย  ต าแหน่งผลิตภณัฑ์  ส่วนประสมทาง
การตลาด ได้แก่ ผลิตภณัฑ์  การก าหนดราคา  ช่องทางการตลาด  
การส่งเสริมการตลาด  เครื่องมือทางการตลาดดิจิทลั และการ
ติดต่อสื่อสารทางการตลาดผ่านสือ่สังคม 
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วิชา  130-215   ธุรกิจระหว่างประเทศ                 3 (3-0-6) 
        130-215   International Business 
       ความรู้พื้นฐานธุรกิจระหว่างประเทศ และสภาพแวดล้อมธุรกิจ
ระหว่างประเทศทางด้านเศรษฐกจิ สังคม วัฒนธรรม การเมืองและ
กฎหมาย  เครื่องมือนโยบายการคา้ การเปลีย่นแปลงและรูปแบบ
การค้าระหว่างประเทศ การลงทุนทางตรงระหว่างประเทศ 
กฏเกณฑ์ทางการค้าระหว่างประเทศ  การรวมกลุม่ทางเศรษฐกิจ 
การเข้าสูต่ลาดต่างประเทศและการด าเนินธรุกิจระหว่างประเทศ 

วิชา 135-101 การบริหารประสบการณ์คนเพ่ือธุรกิจโลก   3(3-0-6) 
135-101 Human Experience Management for Global 
Business 
         ความหมาย แนวคิด ความส าคัญของการบริหารประสบการณ์
คน ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อประสบการณ์คน การออกแบบ การ
ด าเนินการ และการปรับกลยุทธ์ให้เหมาะสม เพื่อปรับปรุง
ประสบการณ์โดยรวมของคน การสร้างวัฒนธรรมในเชิงบวกที่ส่งเสรมิ
การมีส่วนร่วม รวมไปถึงประสิทธิผลในการท างานและความเป็นอยูท่ี่ดี 
ตลอดจนการท างานในองค์กรภายใต้สภาพแวดล้อมภายในประเทศ
และต่างประเทศท่ีส่งผลโดยตรงตอ่ความส าเร็จของธุรกิจโลก 
 

 โมดูล BUS-2   เทคโนโลยีการเงินและการบัญชี             
(Financial and Accounting Technology)   

วิชา  130-104   เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ                     3 (3-0-6) 
        130-101   Business Economics 
           การน าทฤษฏีเศรษฐศาสตร์ทั้งในระดับจุลภาคและมหภาค
มาประยุกต์ใช้ในทางธุรกิจ เพื่อการวิเคราะห์อุปสงค์ของสินค้าและ
บริการ ต้นทุนการผลิต ก าไรทางธุรกิจและก าไรทางเศรษฐศาสตร์ใน
การก าหนดราคาทั้งในตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่
สมบูรณ์ตลอดจนรายได้ประชาชาติดุลยภาพ นโยบายการเงินและ
นโยบายการคลังในระบบเศรษฐกิจ เพื่อน าไปใช้ประโยชน์ในการ
ตัดสินใจการลงทุนทางธุรกิจ 
 

วิชา 130-104   เศรษฐศาสตร์เพ่ือการจัดการธุรกิจ        3(3-0-6) 
       130-104  Economics for Business Management) 
            ทฤษฏีเศรษฐศาสตร์จลุภาคและมหภาค  การประยุกต์
ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ในทางธุรกิจ เพื่อการวิเคราะห์อุปสงค์ของสินค้า
และบริการ ต้นทุนการผลิต ก าไรทางธุรกิจและก าไรทางเศรษฐศาสตร์ 
การก าหนดราคาในตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไมส่มบรูณ์ 
รายได้ประชาชาติดุลยภาพ นโยบายการเงินและนโยบายการคลังใน
ระบบเศรษฐกิจ เพื่อการตัดสินใจลงทุนทางธุรกิจ 
 

วิชา  132-203   การเงินธุรกิจ                    3 (3-0-6) วิชา  132-203   การเงินธุรกิจและการลงทุนในตลาดทุน  
        132-203   Business Finance 132-203  Corporate Finance and Capital Market 

Investment                                                  3 (3-0-6) 
           หลักการ ทฤษฎี และความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการเงินธุรกิจ 
บทบาทและหน้าท่ีการจัดการทางการเงินในการวางแผนทางการเงิน
ในยุคเศรษฐกิจดจิิตอล โดยค านึงถึงหลักปรัชญาธรรมาภิบาล การ
ค านวณอัตราส่วนทางการเงิน  การวางแผนและการพยากรณ์ทาง
การเงิน การบรหิารเงินทุนหมุนเวยีน การบริหารเงินสด  การบรหิาร
ลูกหนี้การค้า การบรหิารสินค้าคงเหลือ การวิเคราะห์จุดคุม้ทุนและ
การวางแผนก าไร  ค่าของเงินตามเวลา  งบจ่ายลงทุน การบริหาร
เงินทุนระยะสั้นและระยะปานกลาง และนโยบายการจ่ายปันผล 
 
 

           หลักการ ทฤษฎี และความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการเงินธุรกิจ 
พื้นฐานการลงทุนในตลาดทางการเงิน การค านวณอัตราส่วนทางการ
เงิน  การวางแผนและการพยากรณ์ทางการเงิน การบริหารเงินทุน
หมุนเวียน การบริหารเงินสด  การบริหารลูกหนี้การค้า การบริหาร
สินค้าคงเหลือ แนวคิดต้นทุนทางตรงและทางอ้อม การค านวณต้นทุน
ต่อหน่วย การวิเคราะหจ์ุดคุ้มทุนและการวางแผนก าไร  ค่าของเงิน
ตามเวลา  งบจ่ายลงทุน การบริหารเงินทุนระยะสั้นและระยะปาน
กลาง นโยบายการจ่ายปันผล ระบบการเงินในประเทศและระหว่าง
ประเทศ การประยุกต์ใช้ซอฟต์แวร์ทางการเงิน การสร้างวินัยการออม
เพื่อสร้างการเติบโต  แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับตราสารทุน  ตราสารหนี้ 
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กองทุนรวม และตราสารอนุพันธ์ การลงทุนในตลาดตราสารทุน และ
การประยุกต์เทคโนโลยีการเงินส าหรับการบริหารความมั่งคั่ง 
 

วิชา  130-303   การภาษีอากร                 3 (3-0-6) วิชา  130-303   การภาษีอากร                              3 (3-0-6) 
        130-303   Taxation         130-303   Taxation  
            ความหมาย วัตถุประสงค์ และลักษณะการภาษี 
โครงสร้างของกฎหมายภาษี การจ าแนกประเภทภาษีอากร 
หลักเกณฑ์และการจดัเก็บภาษีอากร ได้แก่ ภาษเีงินได้บุคคล
ธรรมดา ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพิม่ ภาษีธุรกิจเฉพาะ และ
ภาษีเงินไดห้ัก ณ ท่ีจ่าย ตามประมวลรัษฎากร จรรยาบรรณวิชาชีพ
บัญช ี

            ความหมาย วัตถุประสงค์ และลักษณะการภาษี โครงสร้าง
ของกฎหมายภาษี การจ าแนกประเภทภาษีอากร หลักเกณฑ์และการ
จัดเก็บภาษีอากร ได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิตบิุคคล 
ภาษีมูลคา่เพิ่ม ภาษีธรุกิจเฉพาะ อากรแสตมป์ ภาษีเงินได้หัก ณ ที่
จ่าย ภาษีการรับมรดก ตามประมวลรัษฎากร ความรบัผิดชอบและ
จริยธรรมในการเสียภาษีให้ครบถว้นถูกต้อง 
 

131-204   การบัญชีบริหาร   3(3-0-6) 
               (Managerial  Accounting) 
วิชาบังคับก่อน : 131-103 การบัญชีการเงิน 1 
            การบัญชีบริหารและแนวคิดต้นทุน ต้นทุนงานสั่งท า 
ต้นทุนฐานกิจกรรม ต้นทุนช่วง การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของ
ต้นทุน-ปริมาณ-ก าไร การวางแผนก าไร งบประมาณยืดหยุ่น ต้นทุน
มาตรฐานและการวิเคราะหผ์ลต่าง การวัดผลการปฏิบัติงานใน
องค์กรกระจายอ านาจ การวิเคราะห์ส่วนแตกต่าง ประเด็นส าคัญตอ่
การตัดสินใจ 
 

ไม่ม ี

 โมดูล BUS-3 ดิจิทัลทรานส์ฟอเมชั่นส าหรับธุรกิจ                    
(Digital Transformation for Business)          

วิชา 130-217   ธุรกิจอัจฉริยะ                    3 (3-0-6) 
        130-217 Business Intelligence 
วิชาบังคับก่อน : 121-101  เทคโนโลยสีารสนเทศ 
        การพัฒนาระบบสารสนเทศทางธุรกิจ หลักการธรุกิจอัจฉรยิะ
เชิงธุรกิจ ความต้องการส าหรับธรุกิจอัจฉริยะเชิงธุรกิจ การท างาน
ร่วมกันของวิธีการทางธุรกิจอัจฉรยิะ วิธีการทางธุรกิจอัจฉรยิะ การ
จัดการประสิทธิภาพขนาดใหญ่ การจัดการกิจกรรมทางธุรกิจ การ
จัดการข้อมลูเพื่อธุรกิจอัจฉริยะ การเก็บข้อมลูเชิงวิเคราะห์ ระบบ
สนับสนุนการตัดสินใจเพื่อธุรกิจอจัฉริยะ 

วิชา 130-218 สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์
ส าหรับธุรกิจ                                                    3 (3-0-6) 
     130-218 Statistics, Data Analytics and AI for Business 
              การวิเคราะห์เชิงสถติแิละน าไปประยุกต์กับการตัดสินใจ
ทางธรุกิจด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS for Windows ประกอบด้วย 
การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์ความแปรปรวน การถดถอยอยา่ง
ง่ายและสหสมัพันธ์ การวิเคราะหก์ารถดถอยเชิงซ้อนและสหสัมพันธ์ 
เลขดัชนี อนุกรมเวลาและการพยากรณ์ การทดสอบแบบไคสแควร์ 
การควบคุมคณุภาพ ทฤษฎีการตดัสินใจ การประยุกต์เทคโนโลยดีิจทิัล 
เช่น การประยุกต์ใช้ Chatbot ในธุรกิจดิจิทัล การประยุกต์ใช้
ปัญญาประดิษฐ์ทางธุรกิจ 
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ไม่ม ี วิชา  133-203  การตลาดดิจิทัลและการสร้างแผนภาพข้อมลู 

133-203 Digital Marketing and Data Visualization 3 (3-0-6) 
           ความส าคัญของการตลาดดิจิทัล วิวัฒนาการของการตลาด
ดิจิทัล พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทลั การก าหนดลูกค้าเป้าหมายใน
ตลาดดิจิทัล การแบ่งส่วนตลาดดิจทิัล ช่องทางการตลาดดจิิทัล กล
ยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดดิจทิัล การวางแผนการตลาดดจิิทัล 
เครื่องมือและกลยุทธ์การตลาดดจิทิัล การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
แหล่งที่มาของข้อมูล ระบบฐานข้อมูล โครงสร้างของข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการตัดสินใจ เครื่องมือและการสร้างแผนภาพ
ข้อมูล การเล่าเรื่องและน าเสนอแผนภาพข้อมลู 
 

วิชา 130-204 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจทางธุรกิจ  
130-204  Data Analysis for Decision Making in Business 
                                                                  3(3-0-6) 
          หลักการวิเคราะห์โดยเนน้การใช้ประโยชน์ทางธุรกิจ ได้แก ่
การทดสอบข้อมลูที่ได้มาโดยการแจงนับ การทดสอบและสหสัมพันธ์
เชิงเส้นอย่างง่ายและเชิงซ้อน การควบคุมคุณภาพทางสถิติ การ
โปรแกรมเชิงเส้นตรง ตัวแบบการขนส่ง ตัวแบบการจัดสรรงาน โดย
เน้นการสร้างตัวแบบและการค านวณหาผลลัพธ์ เพื่อช่วยในการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ 
 

วิชา 130-304 การบริหารโครงการในยุคดิจิทัล             3(3-0-6) 
      130-304 Project Management in Digital Age 
            การศึกษาประเด็นปัญหา ความต้องการของสถาน 
ประกอบการ หรือจากประเด็นส าคัญทางธุรกิจในยุคดิจิทลั ก าหนด
หัวข้อโครงงาน รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณและเชิง
คุณภาพ ประยุกต์ใช้ความรู้และเครื่องมือด้านการจดัการ และลีนแคน
วาส เสนอผลการด าเนินโครงงาน เขียนรายงานโครงงาน น าเสนอและ
ประเมินผล   
 
 

 โมดูล BUS-4 สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  
(Business Environment)      

วิชา 136-301 การจัดการการผลิตและการด าเนินงาน  3(3-0-6) วิชา 130-108 การด าเนินงานและการจัดการห่วงโซ่อุปทาน  
   136-301 Production and Operations Management       130-108   Operations and Supply Chain 

Management                                                3 (3-0-6) 
           ศึกษาความเป็นมา หลักการ แนวคิด และทฤษฎีของการ
จัดการการผลิตและการด าเนินงาน ในด้านต่างๆ เช่น การพยากรณ์
ความต้องการ การเลือกท าเลที่ตั้ง การวางแผนผลิตภัณฑ์ การ
วางแผนก าลังการผลติ การจดัตารางการผลติรวมการจดัล าดับงาน
และตารางการผลติ การวางแผนผงักระบวนการผลิต  ระบบ MRP 
และ JIT และการจัดการคณุภาพ ฯลฯ โดย 

         หลักการ แนวคิดและทฤษฎีการจดัการด าเนินงาน หน้าท่ีใน
การผลิตและการด าเนินงานการผลิตสินค้าให้มีประสิทธิภาพ  ได้แก ่
การวางแผนผลิตภัณฑ์ การควบคมุคุณภาพ การเลือกท าเลทีต่ั้ง การ
วางแผนผังกระบวนการผลิต การพยากรณ์ความต้องการ การวางแผน
ก าลังการผลิต การจัดล าดับงานและตารางการผลติ  การจัดการสินค้า
คงคลัง  กระบวนการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบและสินค้าจากแหล่งผลติเขา้สู่
ตลาดผู้บรโิภค การออกแบบกระบวนการห่วงโซ่อุปทาน การปรับปรุง
การด าเนินงานห่วงโซ่อุปทานและเครือข่ายการผลิตทั่วโลก การจดัการ
ห่วงโซ่อุปทานที่ยั่งยืน 
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วิชา  130-302   กฎหมายธุรกิจ                3 (3-0-6) วิชา  130-302   กฎหมายธุรกิจ                             3 (3-0-6) 
        130-302   Business Law         130-302   Business Law  
            ความหมายและลักษณะทั่วไปของสัญญา หนี้ละเมดิและ
กฎหมายว่าด้วยเอกเทศสัญญาที่ส าคัญๆ เกี่ยวกับธรุกิจ เช่น ซื้อขาย 
เช่าทรัพย์ เช่าซื้อ ยืม ค ้าประกัน จ านอง จ าน า ตัวแทน นายหน้า
ประกันภัย ตั๋วเงิน เช็คและความผดิเกี่ยวกับเช็ค หุ้นส่วนและบริษัท
และกฎหมายอื่นๆ ที่เกีย่วข้องกับธุรกิจ เช่น กฎหมายทรัพย์สินทาง
ปัญญา กฎหมายแรงงานและกฎหมายภาษีอากร เป็นต้น 

          ความหมายและลักษณะทัว่ไปของนิติกรรมและสัญญา 
กฎหมายว่าด้วยเอกเทศสัญญาที่ส าคัญๆ เกี่ยวกับธรุกิจ เช่น ซื้อขาย 
เช่าทรัพย์ เช่าซื้อ ยืม ค ้าประกัน  จ านอง จ าน า ตัวแทน นายหน้า
ประกันภัย ตั๋วเงิน เช็คและตั๋วสญัญาใช้เงินอ่ืน ๆ หุ้นส่วนบริษัทจ ากดั 
และบริษัทมหาชนจ ากัด และกฎหมายอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ เช่น 
กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายแรงงานและกฎหมายธุรกรรม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ เป็นต้น 
 

วิชา 130-405  การจัดการเชิงกลยุทธ์เพ่ือการแข่งขัน  3 (3-0-6)  
        130-405  Strategic Management for 
Competitiveness 
          แนวคิดพื้นฐานและกระบวนการในการพัฒนากลยุทธ์ 
ครอบคลมุกระบวนการตั้งแต่การวิเคราะหส์ภาพแวดล้อมทางธุรกจิ 
การก าหนดวสิัยทัศน์ พันธกิจ การก าหนดกลยุทธ์ทั้งในระดับ
องค์การ ระดับหน่วยธุรกิจ และระดับหน้าท่ี การน ากลยุทธ์สู่การ
ปฏิบัติอย่างมีประสิทธิผล และการติดตามประเมินผล เพื่อให้
องค์การเกิดความไดเ้ปรียบเชิงการแข่งขันอย่างยั่งยืน 
 

วิชา 130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์                    3(3-0-6)                                                               
        130-405 Strategic Management  
               แนวคิดพื้นฐานและกระบวนการในการพัฒนากลยุทธ์ 
การวางแผนเชิงกลยุทธ์แบบ Agile ครอบคลมุกระบวนการตั้งแต่การ
วิเคราะหส์ภาพแวดล้อมทางธุรกจิ การก าหนดวิสยัทัศน์ พันธกิจ การ
ก าหนดกลยุทธ์ทั้งในระดับองค์การ ระดับหน่วยธุรกิจ และระดับหนา้ที่ 
การน ากลยุทธ์สู่การปฏิบัติอย่างมปีระสิทธิผล และการติดตาม
ประเมินผล เพื่อให้องค์การเกิดความไดเ้ปรียบเชิงการแข่งขันอย่าง
ยั่งยืน 

 โมดูล BUS-5 การประกอบการและความยั่งยืน                    
  (Entrepreneurship and Sustainability)     

วิชา 130-403   การออกแบบนวัตกรรม              3 (3-0-6) 
       130-403    Design Thinking Studio 
               กลยุทธ์และกระบวนการเพื่อพัฒนาวิธีการแก้ปัญหา
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ตลอดจนการบริการทีส่ร้างสรรค์ เพื่อการเพิ่ม
มูลค่า กระบวนการออกแบบนวัตกรรม ได้แก่ การท าความเข้าใจ 
ตีความปัญหา พัฒนาความคิด พัฒนาต้นแบบ และการทดสอบ 
 

ไม่ม ี

วิชา130-404การเป็นผู้ประกอบการและธุรกิจสตาร์ทอัพ3(3-0-6) 
        130-404  Entrepreneurship and Startup Business 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
                   แรงจูงใจในการเป็นผู้ประกอบการ คุณลักษณะ
เฉพาะของผู้ประกอบการ บริบทของการด าเนินกิจกรรมการ
ประกอบการ การตระหนักในโอกาสทางธุรกิจ การประเมินโอกาส
ทางธุรกิจ การจัดหาทรัพยากร รปูแบบทางธุรกิจ กิจกรรมของการ

วิชา 130-208 การประกอบการและนวัตกรรม         3(3-0-6) 
      130-208 Entrepreneurship and Innovation                                        
 แนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับนวัตกรรม กระบวนการออกแบบ
นวัตกรรม ได้แก่ การท าความเข้าใจกับปัญหา การตีความปญัหา 
พัฒนาความคิด พัฒนาต้นแบบ และการทดสอบ ประเภทของ
นวัตกรรม แนวคดิการเป็นผู้ประกอบการ ลักษณะของธุรกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม  แนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับสตาร์ทอัพ  ออกแบบ
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ประกอบการ ภาวะผู้น าและความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม และ
การออกจากธุรกิจและผลลัพธ์ที่ได ้

โมเดลธุรกิจ  ลีนแคนวาส และแผนธุรกิจฉบับสมบูรณ์ประกอบด้วย 
การวิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจ   แผนการตลาด แผนจัดการ แผนการ
ด าเนินงาน  และแผนการเงิน  
 

ไม่ม ี วิชา  130-310  การเล่าเร่ือง การสื่อสารธุรกิจ และการเจรจา
ต่อรอง                 
       130-310 Storytelling, Business Communication and 
Negotiation                                                   3(3-0-6)             
        ความหมาย เทคนิค วิธีการ รูปแบบและองค์ประกอบของการ
เล่าเรื่อง ความส าคญัของการสื่อสาร รูปแบบการสื่อสาร การสื่อสาร
ทางธุรกิจ การน าเสนองาน  รูปแบบและช่องทางการสื่อสาร เทคนิค
การสื่อสาร  เทคโนโลยีที่ใช้ในการสื่อสารและน าเสนอ   ทฤษฎีและ
แนวปฏิบัติเกี่ยวกับกลยุทธ์ในการเจรจาต่อรองหลากหลายวิธี  การเจ
ราจาต่อรองระหว่างประเทศ การใช้คนกลาง การไกล่เกลีย่ และการ
แก้ไขประเด็นข้อพิพาทต่างๆ   
 

วิชา  134-201   หลักการจัดการ                          3 (3-0-6) วิชา  130-311  การจัดการเพ่ือความยั่งยืน                3 (3-0-6) 
        134-201   Principles of Management        130-311  Management for Sustainability 
           ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับหน้าท่ีทางการจัดการ โดยมุ่งเน้น 
ทฤษฎีและแนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับการบริหารจัดการ อันประกอบไป
ด้วยการวางแผน การจัดองค์กร การน า และการควบคมุ และ
ทบทวนแนวคิดวิวัฒนาการทางการบริหารต่างๆรวมทั้ง หน้าที่การ
บริหารจดัการ การปฏิบตัิ ตลอดจนให้ความสนใจเป็นพิเศษใน
แนวคิดและวิธีการบริหารจดัการสมัยใหม่และร่วมสมยั 

        แนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ เครื่องมือใน
การวิเคราะหส์ภาพแวดล้อมทางธรุกิจ กลยุทธ์การปรับตัวของธุรกิจ
ต่อสภาพแวดล้อมท่ีเปลี่ยนแปลง  จริยธรรมทางธุรกิจ   ความท้าทาย
ด้านความยั่งยืนระดับโลก  ภายใตก้รอบของเป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยนืของสหประชาชาติ กลยุทธ์ทางธุรกิจและกระบวนการที่องค์กร
ทางธุรกิจใช้เพื่อจัดการประเด็นสทิธิมนุษยชน สิ่งแวดล้อม และ
แรงงานข้ามชาติ เพื่อการสร้างการพัฒนาอย่างยั่งยืนในด้านเศรษฐกิจ 
สังคม และ สิ่งแวดล้อม  
 

 โมดูล BUS-6 ประสบการณ์วิชาชีพทางบริหารธุรกิจ 9 หน่วยกิต           
  (Cooperative Education and Work Experiences)  

ไม่ม ี วิชา 130-309 การศึกษาเฉพาะด้านทางการบริหารธุรกิจ  3(3-0-6) 
      130-309 Special Topics  in Business Administration 
                การศึกษา วิเคราะหป์ระเด็นปัญหาทางธุรกจิ ท่ีมี
ความส าคญัต่อสภาวการณ์ในปัจจบุัน  การศึกษาครอบคลุมถึงการ
วิพากษ์ วิเคราะห์ น าเสนอแนวทางการแก้ไขปัญหาผ่านการจัดท า
โครงงาน หรือการวิจยัที่เกี่ยวข้อง             
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2562 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2567 
130-490 เตรียมสหกิจศึกษา                       1(1-0-2) 

(Co-operative Education Preparation) 
วิชาบังคับก่อน :  เป็นนักศึกษาชั้นปีที่ 3-4 หรือเทียบเท่า 
 หลักการปฏิบัติตนในการท างานในองค์กร ความรู้เบื้องต้น
ในการท างาน หน้าที่และความรับผิดชอบ ทัศนคติที่เหมาะสมในการ
ท างาน การน าความรู้มาประยุกต์ใช้ในการปฏิบัติงาน 
 
(กลุ่มวิชาชีพเลือก) 
 

130-490   เตรียมสหกิจศึกษา                                1(1-0-2) 
130-490   Cooperative Education Preparation  
         หลักการปฏิบัตตินในการท างานในองค์กร ความรู้เบื้องต้นใน
การท างานในองค์กร หน้าท่ีและความรับผดิชอบ ทัศนคติที่เหมาะสม
ในการท างาน การน าความรูม้าประยุกต์ในการปฏิบัติงานทางด้านหรือ
ที่เกีย่วข้องกับสาขาวิชาชีพ 

130-491 สหกิจศึกษา 1                                5 (0-30-0) 
            (Co-operative Education 1)  
วิชาบังคับก่อน :  130-490 เตรียมสหกิจศึกษา 
          การปฏิบัติงานเป็นเวลา 16 สัปดาห์ ในสถานประกอบการ
ซึ่งเป็นไปตามความเห็นชอบของภาควิชาเพื่อให้นักศึกษาได้มี
ประสบการณ์ในการปฏิบัติงาน 
 
(กลุ่มวิชาชีพเลือก) 
 

130-491 สหกิจศึกษา                                       5 (0-30-0) 
130-491 Cooperative Education 
 วิชาบังคับก่อน : 130-490 เตรียมสหกิจศึกษา 
นักศึกษาช้ันปีท่ี 3,4 หรือเทียบเทา่ 
          การปฏิบัติงานเป็นเวลา 16 สัปดาห์ ในสถานประกอบการ
ทางด้านหรือท่ีเกี่ยวข้องกับสาขาวชิา ซึ่งเป็นไปตามความเห็นชอบของ
ภาควิชาเพ่ือให้นักศึกษาไดม้ีประสบการณ์ในการปฏิบัติงาน 
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ค าอธิบายรายวิชา 
กลุ่มวิชาชีพ ในสาขาวิชาการตลาด ระดับปริญญาตรี คณะบริหารธุรกิจ 

ตารางเปรียบเทียบ ค าอธิบายรายวิชา 

วิชาเอก ในระดับปริญญาตรี  คณะบริหารธุรกิจ หลักสูตรการตลาด 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2562 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2567 สาระในการปรบัปรงุ 

วิชา 133-301 การจัดการการตลาด                   3(3-0-6) 

      133-301 Marketing Management          วิชาบังคับ

ก่อน : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

      แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด สภาพแวดล้อมทาง

การตลาด การวิเคราะห์การแข่งขันในตลาด การวิเคราะห์

พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนทางการตลาด ตลาดเป้าหมาย 

การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การก าหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ กล

ยุทธ์ราคา กลยุทธ์การจัดจ าหน่าย กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด  

การปฏิบัติการและการควบคุมกิจกรรมทางการตลาด 

วิชา การจัดการนวัตกรรมการตลาด        133-301 

133-301 Marketing Innovation Management                              

(3-0-6)                                

   วิชาบังคับก่อน : ไม่มี  

      แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด การตลาดดิจิทัลในยุค

ดิจิทัล ความหมายและประเภทของนวัตกรรม สภาพแวดล้อม

ทางการตลาด การวิเคราะห์การแข่งขันในตลาด การวิเคราะห์

พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนทางการตลาด ตลาดเป้าหมาย 

การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ที่ถูก

ผลิต นวัตกรรมด้านระบบสินค้า นวัตกรรมด้านการบริการ และ

การก าหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการตลาด กลยุทธ์

ราคา นวัตกรรมด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและกลยุทธ์การจัด

จ าหน่าย กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดและนวัตกรรมด้านความ

ผูกพันของลูกค้า ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคา ขั้นตอนการ

ก าหนดราคา วิธีการก าหนดราคา นโยบายและกลยุทธ์ด้าน

ราคา 

ปรับชื่อและเนื้อหาใน

รายวิชา ไม่มีบังคับก่อน  

วิชา 133-302 พฤติกรรมผู้บริโภค 3 (3-0-6) 

      133-302 Consumer Behavior      วิชาบังคับก่อน : 133-

202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

      หลักและการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคในการตัดสินใจซ้ือ

สินค้า โดยพิจารณาถึงปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการ

ตัดสินใจ การจูงใจส่วนบุคคล ทฤษฎีของการเรียนรู้ ทัศนคติและ

ค่านิยม รวมทั้งอิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ 

วิชา 133-302 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 

133-302  (Consumer Behavior in Digital Era) 

                                           3 (3-0-6) 

               หลักการและการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคใน

การตัดสินใจซ้ือสินค้า โดยพิจารณาถึงปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพล

ต่อกระบวนการตัดสินใจ  การจูงใจส่วนบุคคล  ทฤษฎีของการ

เรียนรู้  ทั ศนคติ และ ค่านิ ยม รวมทั้ งอิท ธิพลทางสั งคม 

วัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ  เส้นทางของลูกค้าและการวิเคราะห์

พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  

ปรับเนื้อหาค าอธิบาย

รายวิชาเพิ่ม ไม่มีบังคับ

ก่อนเรียน  

วิชา 133-308 การจัดการชอ่งทางการตลาดแบบบูรณาการ  

      133-308 Integrated Marketing Channels 

Management                                        3(3-0-6) 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

วิชา 133-308 การจัดการชอ่งทางการตลาด  

133-308 Marketing Channels Management                             

3(3-0-6)    

      แนวคิดการจัดการช่องทางการตลาดออฟไลน์แล ะ

ปรับชื่อและเนื้อหาใน

รายวิชา ไม่มีบังคับก่อน 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2562 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2567 สาระในการปรบัปรงุ 

ดิจิทัล 

      แนวคิดการจัดการช่องทางการตลาด หน้าที่งานของสมาชิก

ช่องทางการตลาด การออกแบบช่องทางการตลาด การคัดเลือก

สมาชิกช่องทางการตลาด การจูงใจสมาชิกช่องทางการตลาด การ

จัดการโลจิสติกส์กับการจัดการช่องทางการตลาด ช่องทาง

การตลาด Omni Channel ที่บริษัทน ามาใช้สื่อสารกับลูกค้าผ่าน

หลากหลายช่องทางการตลาด โดยเชื่อมโยงช่องทางการตลาด

ต่างๆ ให้เป็นหนึ่งเดียวในรูปแบบการขายผ่านหน้าร้าน และการ

ขายออนไลน์ผ่านเว็ปไซต์ โมบายแอพพลิเคชั่น สื่อสังคม   

ออนไลน์ กลยุทธ์การตลาดออฟไลน์และออนไลน์ หน้าที่งาน

ของสมาชิกช่องทางการตลาด การออกแบบช่องทางการตลาด 

การวางแผนจัดการช่องทางการตลาด การคัดเลือกสมาชิก

ช่องทางการตลาด การจูงใจสมาชิกช่องทางการตลาด การ

จัดการโลจิสติกส์กับการจัดการช่องทางการตลาด การจัดการ

ช่องทางการตลาดออมนิ ชา การสื่ อสารกับลูก ค้ าผ่ าน

หลากหลายช่องทางการตลาด การจัดการช่องทางการตลาด

ออนไลน์   ฝึกทักษะการขายออฟไลน์  

วิชา 133-413 การจัดการตราผลิตภัณฑ์ 3(3-0-6)           133-

413 Brand Management 

      วิชาบังคับกอ่น : ไม่ม ี

      องค์ประกอบและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จของตรา

สินค้า ชื่อตราสินค้า เครื่องหมายการค้า ลิขสิทธิ์  สัญลักษณ์ การ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์  การพิ จารณ าเครื่อ งมื อที่ ใช้ ในการ

ติดต่อสื่อสาร เพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินค้าให้เกิดขึ้นกับกลุ่ม

ลูกค้าเป้าหมาย กลยุทธ์ในการสร้างตราสินค้าให้มีความแข็งแกร่ง

ในตลาด การประเมินความส าเร็จของตราสินค้า     

วิชา 133-413 การจัดการตราผลิตภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน                       3 (3-0-6) 

133-413  Brand Management for Sustainability                         

3(3-0-6)                                            

              องค์ประกอบและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จ

ของตราสินค้า ชื่อตราสินค้า เครื่องหมายการค้า  ลิขสิทธิ์  

สัญลักษณ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การพิจารณาเครื่องมือที่ใช้

ในการติดต่อสื่อสาร เพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินค้าให้เกิดขึ้นกับ

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืน กลยุทธ์

ความยั่งยืนของแบรนด์      กลยุทธ์ในการสร้างตราสินค้าให้มี

ความแข็งแกร่งในตลาด การประเมินความส าเร็จของตราสินค้า

เพื่อความยั่งยืน 

ปรับชื่อรายวิชาและ

เนื้อหาให้สอดคล้องกับ

สถานการณ์ตลาดปัจจุบัน  

วิชา 133-311 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและสื่อสังคม 

3(3-0-06) 

133-311 Integrated Marketing Communication and 

Social Media 

      วิชาบังคับก่อน : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

       ความส าคัญและปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการพัฒนาและการ

ปฏิบัติตามโปรแกรมการสื่อสารทางการตลาดและสื่อสังคมที่

ครอบคลุมการโฆษณา การส่งเสริมการขาย การใช้พนกังานขาย 

การประชาสัมพันธ์ การตลาดทางตรง  และการใช้สื่อสังคม การ

ติดต่อสื่อสารกับลูกค้าเปา้หมาย การวางแผนงบประมาณ การ

เลือกสื่อที่เหมาะสม การจัดสรรทรัพยากร การประเมินและการ

ควบคุม 

วิชา 133-311 การสื่อสารการตลาด การโฆษณา และการ

ส่งเสริมการขาย                             

 133-311 Marketing Communication, Advertising and 

Sales Promotion                       

                                           3(3-0-6)           

              ความส าคัญและเครื่องมือการสื่อสารการตลาด ที่

ครอบคลุมการโฆษณา ประเภทของการโฆษณาการวางแผนสื่อ

โฆษณา การประเมินผลแผนการโฆษณา การส่งเสริมการขาย 

ประเภทขอการส่งเสริมการขาย การวางแผนส่งเสริมการขาย 

การประเมินผลแผนการส่งเสริมการขาย การใช้พนักงานขาย 

การประชาสัมพันธ์  การตลาดทางตรง โดยใช้อุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์ ซอฟต์แวร์ อินเทอร์เน็ต และการใช้สื่อสังคม 

ติดต่อสื่อสารเข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย การเลือกสื่อที่เหมาะสม 

การจัดสรรทรัพยากร การประเมินและการควบคุม 

ปรับชื่อในรายวิชา เนื้อหา

รายวิชาเพื่อให้สอดคล้อง

กับ PLO  ไม่มีบังคับก่อน 
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วิชา 133-416 การวางแผนการตลาด           3 (3-0-6) 

      133-416 Marketing Planning 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล   

       ความส าคัญของการวางแผนการตลาด การวิเคราะห์

อุ ตสาหกรรมและสถานการณ์  การวิ เคราะห์ การแข่ งขัน 

กระบวนการวางแผนทางการตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

การก าหนดยอดขายตามระยะเวลา การก าหนดงบประมาณ

แผนการตลาด การก าหนดกลยุทธ์การตลาด การวางแผน

ปฏิบัติการทางการตลาด   

วิชา 133-416 การวางแผนการตลาดและการวิเคราะหข์้อมูล                              

                                                           3 (3-0-6) 

      133-416 Marketing Planning and Data Analysis 

       วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสนับสนุนแผนการตลาด การค้นหา

และทราบแหล่งที่มาของข้อมูลทางการตลาด การวิเคราะห์ด้วย

เครื่องมือเทคโนโลยีการตลาดและสื่อดิจิทัล วิจัยการตลาด 

น าเสนอข้อมูลการตลาดเพื่อเป็นแนวทางในการตัดสินใจและ

วางแผนการตลาด ความส าคัญของการวางแผนการตลาด การ

วิเคราะห์อุตสาหกรรมและสถานการณ์ การวิเคราะห์การ

แข่งขัน กระบวนการวางแผนทางการตลาด การก าหนดกลยุทธ์

การตลาด การวางแผนปฏิบัติการทางการตลาด 

ปรับชื่อรายวิชาและ

เนื้อหา เพื่อให ้สอดคล้อง

กับ PLO และ  ไม่มีบังคับ

ก่อน 

ไม่มี วิชา 133-421 การตลาดเนื้อหาและโซเชียลมีเดีย3(3-0-6)  

133-421  Content Marketing and Social Media  

           การสร้างเนื้อหา คุณค่าเนื้อหา การเล่าเรื่อง ด้วยการ

คิดเชิงออกแบบและแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ผ่านสื่อดิจิทัล การ

สื่อสารการตลาดผ่านโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางสื่อดิจิทัล 

ช่องทางและประเภทของสื่อสังคมออนไลน์ พัฒนาทักษะการ

สื่อสารทางสื่อดิจิทัลและกลยุทธ์การตลาดทางสื่อดิจิทัลส าหรับ

สื่อสังคมออนไลน์ การจัดการสื่อสังคมออนไลน์และการตลาด

ประสิทธิภาพ การติดตามและประเมินผลกลยุทธ์ตลาดทางสื่อ

สังคมออนไลน์ การใช้เทคโนโลยีในการด าเนินกลยุทธ์การตลาด

ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การตลาดอินฟลูเอนเซอร์และกลยุทธ์

การจัดการ 

รายวิชาใหม่ สอดคล้องกับ 

PLO  ไม่มีบังคับก่อน 

ไม่มี วิชา 133-422 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูล

การตลาด                                            3 (3-0-6)   

133-422 Marketing Technology and Marketing Dada 

Analysis 

      ความหมายและความส าคัญของเทคโนโลยีการตลาด 

ประเภทของเทคโนโลยีการตลาด เครื่องมือของเทคโนโลยี

การตลาดในแต่ละประเภท การใช้เครื่องมือเทคโนโลยีทาง

การตลาดในแต่ละประเภทให้ เหมาะสมกับธุรกิจ การใช้

เทคโนโลยีการตลาดในการขับเคลื่อนธุรกิจดิจิทัล เทคโนโลยี

การตลาดที่ช่วยในการจัดการข้อมูลการตลาด การแสดงข้อมูล

และน าเสนอข้อมูลทางการตลาด การวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด

เพื่อการตัดสินใจในธุรกิจ เทคโนโลยีการตลาดและการวิเคราะห์

เพิ่มรายวิชาใหม่ ให้

สอดคล้องกับ PLO  
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ข้อมูลการตลาดที่ช่วยสนับสนุนการขายทั้งแบบออฟไลน์และ

ออนไลน์ 

ไม่มี วิชา 133-423 กลยุทธก์ารขายในยุคดิจทิัล          3(3-0-6) 

      133-424 Sales Strategy in Digital Age       

      ความรู้ด้านเทคนิคการขาย บุคลิกภาพและจรรยาบรรณใน

การขาย ความรู้เร่ืองสัญญาการซ้ือขาย กระบวนการขายและ

เทคนิคการขายรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ การแข่งขันการ

ขายรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ การฝึกปฏิบัติการแข่งขันใน

รูปแบบออนไลน์และออฟไลน ์

เพิ่มวิชาใหม่ในหมวด

บังคับ เพื่อให้สอดคล้อกับ

การรองรับ PLO 

 

กลุ่มวิชาชีพเลือก 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2562 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2567 สาระในการปรับปรุง 

วิชา 130-308 การวิจยัทางธุรกจิ                         3(3-0-6) 

      130-308 Business Research 

      วิชาบังคับกอ่น : ไม่มี 

        กระบวนการวิจัย เทคนิคต่างๆในการเก็บรวมรวมข้อมูล 

การประมวลผล การวิเคราะห์ข้อมูล การเขียนผลงานเพื่อใช้ใน

การออกแบบและพัฒนาธุรกิจ เรียนรู้การสุ่มตัวอย่างจากกลุ่ม

ประชากร การสร้างแบบสอบถาม และการใช้โปรแกรมส าเร็จรูป

ทางสถิติในการท าวิจัย 

ไม่มี ปรับออกจากชพีเลือก

สาขา 

วิชา 130-402 เศรษฐความรูจุ้ลภาคว่าด้วยขีดความสามารถใน

การแข่งขัน                                                   3(3-0-6)      

      130-402 Microeconomics of Competitiveness 

      วิชาบังคับกอ่น : ไม่ม ี

      หลักทั่วไปของขีดความสามารถในการแข่งขันระดับประเทศ 

ภูมิภาคและบริษัท/หน่วยธุรกิจ องค์ประกอบของการพัฒนาขีด

ความสามารถในการแข่งขัน ความส าคัญของการพัฒนามูลค่าเชิง

การแข่งขันของทรัพยากรที่มีอยู่ การพัฒนาสถาบันที่เกี่ยวข้อง

และนโยบายของรัฐบาลให้ สอดคล้องกับการส่ งเสริมขีด

ความสามารถในการแข่งขัน การส่งเสริมให้ธุรกิจและหน่วยงานใน

รูปแบบต่างๆ มีส่วนร่วมในการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตใน

ระยะยาว ภายใต้หว่งโซ่มูลค่าและระบบการบริหารจัดการ

ยกเลิก ยกเลิกรายวิชานี ้ 
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แบบคลัสเตอร์ในอุตสาหกรรมต่างๆ เพื่อน าไปสู่การพัฒนาขีด

ความสามารถเชิงการแข่งขันและการพัฒนาดัชนีบ่ งชี้ด้ าน

ความก้าวหน้าทางสังคมตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนของ

สหประชาชาติ 

วิชา 133-309 การวิจยัการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลทาง

การตลาด                                           3(3-0-6) 3 (3-0-6) 

      133-309 Marketing Research and Data Analyticss 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล  และ 133-302 พฤติกรรมผู้บริโภค 

      ความส าคัญของการวิจัยตลาดที่มีต่อธุรกิจกระบวนการวิจัย

ตลาด  เครื่อ งมื อ ใช้ ในการวิจั ยตลาด  การเขี ยนข้ อ เสนอ

โครงการวิจัยตลาด การวิจัยตลาดเฉพาะกรณี การประมวลผล

ข้อมูล การเลือกใช้สถิติในงานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูลและการ

เขียนรายงานการวิจัย การน าผลงานวิจัยไปปรับใช้ในการจัดการ

และการตัดสินใจทางการตลาด 

วิชา 133-309 การวิจยัการตลาด                      3(3-0-6) 

      133-309 Marketing Research 

      ค ว า ม ส า คั ญ ข อ งก า ร วิ จั ย ต ล า ด ที่ มี ต่ อ ธุ ร กิ จ 

กระบวนการวิจัยตลาด เครื่องมือใช้ในการวิจัยตลาด การเขียน

ข้อเสนอโครงการวิจัยตลาด การวิจัยตลาดเฉพาะกรณี  การ

ประมวลผลข้อมูล การเลือกใช้สถิติในงานวิจัยการวิเคราะห์

ข้อมูลและการเขียนรายงานการวิจัย การน าผลงานวิจัยไปปรับ

ใช้ในการจัดการและการตัดสินใจทางการตลาด 

ปรับชื่อรายวิชา ไม่มี

บังคับก่อน เป็นวิชาเรียน 

ในBUS-6 การศึกษา

เฉพาะด้านทางการ

บริหารธุรกิจ เพื่อการท า

โครงงาน/วิจยั 

วิชา 133-303 การตลาดการเกษตร            3 (3-0-6) 

      133-303 Agricultural Marketing 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

      ความส าคัญของสถาบันและองค์กรทางการตลาด ปัจจัยที่มี

อิทธิพลต่อการเกษตรและธุรกิจเกษตร ลักษณะของสินค้าทาง

การเกษตร การก าหนดต้นทุนและราคาสินค้าเกษตร การบริโภค 

การส่งออก การตลาดซ้ือขายล่วงหน้า การใช้ส่วนประสมทาง

การตลาดกับการเกษตรและธุรกิจเกษตร ปัญหาและอุปสรรคใน

การพัฒนาตลาดเกษตร 

วิชา 133-303 การตลาดการเกษตร            3 (3-0-6) 

      133-303 Agricultural Marketing 

       ความส าคัญของสถาบันและองค์กรทางการตลาด ปัจจัยที่

มีอิทธิพลต่อการเกษตรและธุรกิจเกษตร ลักษณะของสินค้าทาง

การเกษตร การก าหนดต้นทุนและราคาสินค้าเกษตร การ

บริโภค การส่งออก การตลาดซ้ือขายล่วงหน้า การใช้ส่วน

ประสมทางการตลาดกับการเกษตรและธุรกิจเกษตร ปัญหา

และอุปสรรคในการพัฒนาตลาดเกษตร 

ไม่มีวิชาบังคับก่อน  

วิชา 133-305 การจัดการงานขาย                     3(3-0-6)                                                                                                      

      133-305 Sales Management  

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

       บทบาทและความส าคัญของการจัดองค์กรขาย การก าหนด

โควตาและอาณ าเขตในการขาย การจู งใจและการจ่ าย

ค่าตอบแทนในการขาย การบริหารงานบุคคลในส่วนที่เกี่ยวข้อง

กับฝ่ายขาย ตลอดจนการประเมินผลงานของพนักงานขาย 

วิชา 133-305 การจัดการงานขาย                    3(3-0-6)                                                                                                       

      133-305 Sales Management       

       บทบาทและความส าคัญของการจัดองค์กรขาย การ

ก าหนดโควตาและอาณาเขตในการขาย การจูงใจและการจ่าย

ค่าตอบแทนในการขาย การบริหารงานบุคคลในส่วนที่เกี่ยวข้อง

กับฝ่ายขาย ตลอดจนการประเมินผลงานของพนักงานขาย 

ไม่มีวิชาบังคับก่อน  
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วิชา 133-310 การตลาดระหวา่งประเทศและการตลาดโกล                     

133-310 International and Global Marketing   3 (3-0-6) 

 วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล        

          ความส าคัญของการตลาดระหว่างประเทศและการ

ตลาดโลก โอกาสและความท้าทายของการตลาดระหว่างประเทศ

และการตลาดโลก การวิเคราะห์ลูกค้าและคู่แข่งขันในตลาด

ระหว่างประเทศและตลาดโลก วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่างประเทศ

และตลาดโลก การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด           

กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ราคา กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

และกลยุทธ์การจัดจ าหน่ายส าหรับตลาดระหว่างประเทศและ

ตลาดโลก 

วิชา 133-310 การตลาดระหวา่งประเทศและการตลาดโลก            

133-310 International and Global Marketing   3(3-0-6)        

      ความส าคัญของการตลาดระหว่างประเทศและการ

ตลาดโลก โอกาสและความท้าทายของการตลาดระหว่าง

ประเทศและการตลาดโลก การวิเคราะห์ลูกค้าและคู่แข่งขันใน

ตลาดระหว่างประเทศและตลาดโลก วิธีการเข้าสู่ตลาดระหว่าง

ประเทศและตลาดโลก การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด       

กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ราคา กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

และกลยุทธ์การจัดจ าหน่ายส าหรับตลาดระหว่างประเทศและ

ตลาดโลก 

ไม่มี วิชาบังคับก่อน 

 

วิชา 133-401 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย  

133-401 Advertising and Sale Promotion)   3(3-0-6)                                                                             

 วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล   

      ลักษณะเฉพาะของการโฆษณา ประเภทของการโฆษณา 

ผลกระทบของการโฆษณาที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคม การวางแผน

สื่อโฆษณา การประเมินผลแผนการโฆษณา ลักษณะเฉพาะการ

ส่งเสริมการขายในประเด็นต่างๆ เช่น การวางแผนส่งเสริมการ

ขายเพื่อก าหนดกิจกรรมต่างๆ การส่งเสริมการขาย ประเมินผล

แผนการส่งเสริมการขาย ตลอดจนการศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างการโฆษณากับการส่งเสริมการขาย 

วิชา 133-401 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย         

133-401 Advertising and Sale Promotion)      3(3-0-6) 

        ลักษณะเฉพาะของการโฆษณา ประเภทของการโฆษณา 

ผลกระทบของการโฆษณาที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคม การ

วางแผนสื่อโฆษณา การประเมินผลแผนการโฆษณา 

ลักษณะเฉพาะการส่งเสริมการขายในประเด็นต่างๆ เช่น การ

วางแผนส่งเสริมการขายเพือ่ก าหนดกิจกรรมต่างๆ การส่งเสริม

การขาย ประเมินผลแผนการส่งเสริมการขาย ตลอดจน

การศึกษาความสัมพันธ์ระหวา่งการโฆษณากับการส่งเสริมการ

ขาย     

ไม่มีวิชาบังคับก่อน 

 

วิชา 133-404 การจัดการผลิตภัณฑ์ และราคา          3(3-0-6)  

      133-404 Product and Price Innovation Management      

วิชาบังคับก่อน : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล       

          ความหมายและประเภทของนวัตกรรม องค์ประกอบของ

ผลิตภัณฑ์ การจัดแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 

กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านระบบสินค้าและการจัดการกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ที่ถูกผลิตและการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหม่ กลยุทธ์ด้านตราผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านบรรจุ

ภัณฑ์ ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคา ขั้นตอนการก าหนดราคา 

นโยบายและกลยุทธ์ด้านราคา 

วิชา 133-404 นวัตกรรมการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา    

133-404 Product and Price Innovation       3(3-0-6) 

management     

 ความหมายและประเภทของนวัตกรรม องค์ประกอบของ

ผลิตภัณฑ์  การจัดแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์  วงจรชีวิต

ผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านระบบสินค้าและ

การจัดการกลุ่มผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ที่ถูกผลิต

และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ กลยุทธ์ด้านตราผลิตภัณฑ์ 

นวัตกรรมด้านบรรจุภัณฑ์ ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคา 

ขั้นตอนการก าหนดราคา นโยบายและกลยุทธ์ด้านราคา 

ปรับชื่อรายวิชาและ

เนื้อหารายวิชา ไม่มีบังคับ

ก่อน   

วิชา 133-405 การตลาดบริการ                        3 (3-0-6) 

      133-405 Service Marketing                 

วิชา 133-405 การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ  

                                                          3 (3-0-6)             

ปรับชื่อรายวิชา เนื้อหา

และไม่มีวิชาบังคับก่อน  
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      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

      ลักษณะเฉพาะของตลาด และพฤติกรรมของผู้บริโภคส าหรับ

ธุรกิจบริการ  การก าหนดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจ

บริการต่างๆ การพัฒนาและโครงสร้างของสถาบันต่างๆ ที่

ด าเนินการเกี่ยวกับสินค้าบริการ เช่น สถาบันการเงิน ธนาคาร 

บริษัทประกันภัย บริษัทขนส่ง กิจการโรงแรมและอุตสาหกรรม

การท่องเที่ ยว และอื่น ๆ  การเปรียบเทียบระหว่างตลาด

ผลิตภัณฑ์กับตลาดบริการ 

  133-405 Service Marketing and Service Branding                                                  

         ลักษณะเฉพาะของตลาดบริการและพฤติกรรมของ

ผู้บริโภคส าหรับธุรกิจบริการ กลยุทธแ์ละการก าหนดส่วน

ประสมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ กลยุทธ์การสร้างแบรนด์

บริการ เทคโนโลยแีละนวัตกรรมส าหรับการบริการ การ

เปรียบเทียบระหว่างตลาดสินค้ากับตลาดบริการ ววิัฒนาการ

และการพัฒนาโครงสร้างของสถาบันต่างๆ ที่ด าเนินการ

เกี่ยวกบับริการ เช่น สถาบันการเงิน ธุรกิจโลจิสติกส ์ธุรกจิ

โรงแรม อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว อุตสาหกรรมการบิน ธุรกจิ

เพื่อสุขภาพ ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม และธุรกิจบริการอื่นๆ 

วิชา 133-406 การตลาดทางตรง                      3(3-0-6)                                                                                                            

      133-406 Direct Marketing 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

       การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การก าหนดราคาและเง่ือนไขการ

ช าระเงิน การส่งเสริมการตลาด ขอบเขตข้อจ ากัดต่างๆ ในการ

ด าเนินการตลาดทางตรง การก าหนดวิธีที่เกี่ยวข้องกับการตลาด

ทางตรง ได้แก่ การใช้จดหมาย แบบแสดงรายการสินค้า การใช้

การสื่อสารด้านการตลาดถึงผู้บริโภคโดยตรง การใช้สื่อสิ่งพิมพ์ 

การใช้เครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ ผลกระทบของสภาพแวดล้อมที่มี

ต่อการตลาดทางตรง 

วิชา 133-406 การตลาดทางตรง                    3(3-0-6)                                                                                                            

      133-406 Direct Marketing 

       การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การก าหนดราคาและเง่ือนไข

การช าระเงิน การส่งเสริมการตลาด ขอบเขตข้อจ ากัดต่างๆ ใน

การด าเนินการตลาดทางตรง การก าหนดวิธีที่เกี่ยวข้องกับ

การตลาดทางตรง ได้แก่ การใช้จดหมาย แบบแสดงรายการ

สินค้า การใช้การสื่อสารด้านการตลาดถึงผู้บริโภคโดยตรง การ

ใช้สื่อสิ่งพิมพ์ การใช้เครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ ผลกระทบของ

สภาพแวดล้อมที่มีต่อการตลาดทางตรง 

วิชาบังคับก่อน ไม่มี 

133-407  สัมมนาการตลาด                           3 (3-0-6) 

             (Seminar in Marketing) 

             วิชาบังคับก่อน : ไม่ม ี

   การวิเคราะห์และอภปิรายเกีย่วกับปญัหาการตลาด 

การท ารายงานเกี่ยวกับปัญหาทางการตลาด การเขยีนแผนการ

ตลาดและการจัดกิจกรรมต่าง ๆที่เกี่ยวข้องกับการตลาด   

                               ไม่ม ี - 

133-410   การจัดการตลาดค้าปลีก        3 (3-0-6 

133-410   (Retail Marketing Management)        3(3-0-6) 

              แนวคิดและประเภทของการค้าปลีก การวิเคราะห์

สภาพแวดล้อมการค้าปลีก พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด 

การจัดการผลิตภัณฑ์เพื่อการค้าปลีก การจัดการกระบวนการการ

บริการการค้าปลีก การก าหนดราคาเพื่อการค้าปลีก การจัดการ

                         ไม่มี - 
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ช่องทางการค้าปลีกแบบหลอมรวมและลักษณะทางกายภาพ การ

สื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการค้าปลีก การจัดการ

บุคลากรการขายและบริการ การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ และ

นวัตกรรมการค้าปลีก 

วิชา 133-411 การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน  

      133-411 Logistics and Supply Chain          3(3-0-6)               Management  

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

       แนวคิดกระบวนการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบและสินค้าจากแหล่ง

ผลิตเข้าสู่ตลาดผู้บริโภค กิจกรรมการเคลื่อนย้ายสินค้าได้แก่ การ

บริการลูกค้า ระบบสารสนเทศเพื่อโลจิสติกส์ การจัดการสินค้าคง

คลัง การจัดการวัสดุ การขนส่ง  การคลังสินค้า เป็นต้น ช่องทาง

การกระจายสินค้า ศูนย์กระจายสินค้า การจัดการซัพพลายเชน 

ความได้เปรียบทางการแข่งขัน คุณภาพการบริการลูกค้า  การ

เพิ่มคุณค่าทางธุรกิจ และการลดต้นทุน 

วิชา 133-411 การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน  

      133-411 Logistics and Supply Chain      3(3-0-6)               Management  

             แนวคิดกระบวนการเคลื่อนย้ายวัตถุดบิและสินค้า

จากแหล่งผลิตเข้าสู่ตลาดผู้บริโภค กจิกรรมการเคลื่อนย้าย

สินค้าได้แก่ การบรกิารลูกค้า ระบบสารสนเทศเพื่อโลจิสติกส์ 

การจัดการสินค้าคงคลัง การจัดการวัสด ุการขนส่ง  การ

คลังสินค้า เป็นต้น ช่องทางการกระจายสินค้า ศูนย์กระจาย

สินค้า การจัดการซัพพลายเชน ความไดเ้ปรียบทางการแข่งขัน 

คุณภาพการบรกิารลูกค้า  การเพิ่มคุณค่าทางธุรกิจ และการลด

ต้นทุน 

วิชาบังคับก่อน ไม่มี 

วิชา 133-412 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่       

      133-412 New Product Development      3 (3-0-6) 

 วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

       การพัฒนาและการแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ ความหมายของ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ขั้นตอนของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การจัดการ

และบริหารองค์กรเพื่อผลิตภัณฑ์ใหม่ การบริหารผลิตภัณฑ์ใหม่ 

การวัดผลการด าเนินงานของผลิตภัณฑ์ใหม่ การทดสอบตลาดใน

การตรวจสอบความเป็นไปได้ของผลิตภัณฑ์ใหม่ การใช้กลยุทธ์

ทางการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ตลอดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ 

 

ไม่มี วิชาบังคับก่อนไม่มี  

วิชา 133-415 การจัดการกลยุทธ์การตลาด                 

  133-415 Marketing Strategy Management    3(3-0-6) วิชาบังคับก่อน : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

      แนวความคิดทางการตลาดสมัยใหม่ การก าหนดกลยุทธ์

การตลาด ได้แก่ กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์  กลยุทธ์ราคา กลยุทธ์ช่อง

ทางการจัดจ าหน่าย กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด ตลอดจนการ

น าระบบข้อมูลทางการตลาดสมัยใหม่มาใช้ในการบริหาร

การตลาดและการควบคุมทางการตลาด 

                              ไม่มี - 
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วิชา 133-417 การศึกษาเฉพาะด้านการตลาด     3(3-0-6)    3 (0-9-3) 

      133-417 Special Topics in Marketing 

 วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

      หัวข้อทางการตลาดในปัจจุบันที่นักศึกษาสนใจ เรียนรู้การ

คิด และการวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาดปัจจุบัน โดยอาศัย

ข้อมูลจากแหล่งต่างๆ     

วิชา 133-417 การศึกษาเฉพาะด้านการตลาด     3(3-0-6)                

133-417 Special Topics in Marketing 

      วิชาบังคับกอ่น : ไม่ม ี

      หัวข้อทางการตลาดในปัจจุบันที่นักศึกษาสนใจ เรียนรู้การ

คิด และการวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาดปัจจุบัน โดยอาศัย

ข้อมูลจากแหล่งต่างๆ 

วิชาบังคับก่อน ไม่มี 

วิชา 133-418 การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ  

      133-418 Entrepreneurial Marketing       3 (3-0-6) 

      วิชาบังคับกอ่น : 133-202 หลักการตลาดและการตลาด

ดิจิทัล 

      ความส าคัญของการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ กลยุทธ์

การตลาดและการวางแผนการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ การ

วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดภายในและภายนอก 

พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การตลาดเป้าหมาย การ

ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ และการก าหนดส่วนประสมทาง

การตลาดได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการตลาด และการ

ส่งเสริมการตลาด เพื่อการแข่งขันในตลาด   

วิชา 133-418 การตลาดส าหรับผู้ประกอบการ 

133-418 Entrepreneurial Marketing           3 (3-0-6) 

  ความส าคัญของการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ การ

วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดภายในและภายนอก 

พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การตลาดเป้าหมาย การ

ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์  และการก าหนดส่วนประสมทาง

การตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์  ราคา  ช่องทางการตลาด และการ

ส่งเสริมการตลาด เพื่อการแข่งขันในตลาด  กลยุทธ์การตลาด

เพื่อความยั่ งยืน กลยุทธ์การตลาดส าหรับวัยรุ่น กลยุทธ์

การตลาดส าหรับผู้สู งวัย และกลยุทธ์การตลาดส าหรับ 

LGBTQ+และการวางแผนการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ 

ปรับเนื้อหารายวิชา     

วิชาบังคับก่อน ไม่มี 

วิชา 133-419 ตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม         

133-419 Business and Industrial Marketing    3 (3-0-6)      

วิชาบังคับก่อน : 133-202 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล 

      ลักษณะและประเภทตลาดอุตสาหกรรม ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้า

และบริการ ตลาดรัฐบาล ตลาดภาคธุรกิจ สภาพแวดล้อม วิธีการ

จัดซื้อ พฤติกรรมการจัดซ้ือ และขั้นตอนการตัดสินใจซ้ือ การแบ่ง

ส่วนการตลาด การก าหนดตลาดเป้าหมาย และการก าหนด

ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การก าหนดส่วนประสมทางการตลาด การ

บริหารความสัมพันธ์ระหว่างธุรกิจ การประเมินและการควบคุม

ทางการตลาด 

วิชา 133-419 ตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม         

133-419 Business and Industrial Marketing    3 (3-0-6) 

      ลักษณะและประเภทตลาดธุรกิจและอุตสาหกรรม ได้แก่ 

ผู้ ผลิตสิน ค้าและบริการ ตลาดรัฐบาล ตลาดภาคธุรกิ จ 

สภาพแวดล้อม วิธีการจัดซ้ือ พฤติกรรมการจัดซ้ือ และขั้นตอน

การตัดสินใจซ้ือ การแบ่งส่วนการตลาด การก าหนดตลาด

เป้าหมาย และการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การก าหนดส่วน

ประสมทางการตลาด การบริหารความสัมพันธ์ระหว่างธุรกิจ 

การประเมินและการควบคุมทางการตลาด 

ปรับเนื้อหา วิชาบังคับ

ก่อน ไม่มี  
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วิชา 133–420 การด าเนินงานและการจัดการแพลตฟอร์มธุรกจิ

ข้ามพรมแดน  

133–420 Cross-Border Platform Operation and 

Management                                           3(3-0-6)        

      วิชาบังคับกอ่น : ไม่ม ี

      เพือ่ให้นักศึกษาได้มีโอกาสศึกษาแนวทางการด าเนินงาน

แพลตฟอร์มทางด้าน e-commerce ที่เป็นที่รู้จักและใช้กันอยา่ง

แพร่หลาย เพื่อให้นกัศึกษาสามารถใช้งานและจัดการร้านค้าขา้ม

ประเทศจากมุมมองที่สูงขึ้น เช่น กจิกรรมการวางแผน ลักษณะ

ของแพลตฟอร์ม ความหลากหลายของแพลตฟอร์มและอื่นๆ 

                             ไม่มี  - 

ไม่มี 133 – 424  การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์                                                            

 133 – 424 (E–commerce Marketing )            3(3-0-6) 

              ความหมายและประเภทของการตลาดพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์ ประโยชน์ของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

องค์ประกอบของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ กลยุทธ์การ

ส่งเสริมการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การจัดการและการ

จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านแพลตฟอร์มตลาดอิเล็กทรอนิกส์  กล

ยุทธ์ธุรกิจออนไลน์ การช าระค่าสินค้าออนไลน์ และการจัดการ

และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

เพิ่มวิชาใหม่ หมวดวิชาชีพ

เลือก 

ไม่มี วิชา 133-425 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ ์        3(3-0-6)    

133-425 (Customer relationshipmanagement) 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

      แนวคิดและความส าคัญของการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 

หลักการบริหารลูกค้าความสัมพันธ์ เทคโนโลยีส าหรับการ

บริหารลูกค้าสัมพันธ์ ระบบการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ การ

วางแผนกลยุทธ์การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ กลยุทธ์การสื่อสาร

การตลาด การบริการลูกค้าเพื่อการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า  

การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์เพื่อสร้างความภักดีต่อแบรนด์ของ

สินค้าหรือบริการ   

เพิ่มวิชาใหม่ หมวดวิชาชีพ

เลือก 

ไม่มี วิชา133-426 กลยุทธ์การตลาดเพื่อความยั่งยืน     3(3-0-6)           

    133-425 (Marketing Strategy for sustainability) 

       แนวคิดและความส าคัญของการตลาดเพื่อความยั่งยืน 

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมประชากรสู่ความยั่งยืนการตลาด

เพื่อสังคมและชุมชน พฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อความยั่งยืน กล

เพิ่มวิชาใหม่ในหมวด 

วิชาชีพเลือก 
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ยุทธ์การตลาดเพื่อความยั่งยืน การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์เพื่อ

ความยั่งยืน การสร้างภาพลักษณ์เพื่อความยั่งยืนของแบรนด์  
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7. ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและ

อาจารย์ประจ าหลักสูตร 
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ผศ.ดร. เบญจวรรณ  บวรกุลภา 
_____________________________________________________________________________ 
ต าแหน่งทางวิชาการ   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ (สาขาการตลาด) 
ประวัติการศึกษา 

- ปร.ด. (บริหารอาชีวะและเทคนิคศึกษา) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 2558 
- บธ.ม. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2541 
- บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2547 
- ทษ.บ. (บริหารธุรกิจการเกษตร) มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2537 

          ประวัติการท างานและประสบการณ์ 
           - หัวหน้าภาควิชาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 
   - ผู้จัดการฝ่ายการตลาดและวิชาการ  เน็ตสเต็บเทรนนิ่งเซ็นเตอร์   
          - ผู้จัดการสาขา บริษัทสยามเอ็นจิเนียริ่งแอนด์เฮฟวี่อินดัสทรี จ ากัด    
          - เจ้าหน้าทีฝ่่ายขาย บริษัทป.ชัยเจริญ  
          - เจ้าหน้าที่ฝ่ายการตลาด/นักวิชาการ สถาบันฝึกอบรมและสัมมนาธรรมนิติ 
          - เจ้าหน้าที่การตลาด ฝ่ายการตลาด บริษัท ธรรมนิติกรุ๊ป จ ากัด  
ผลงานวิจัย/บทความวิจัย/บทความวิชาการ: 
เบญจวรรณ บวรกุลภา, วรรณรัตน์ วัฒนานิมิตกูล ,พระมหาประกาศิต ฐิติปสิทธิกร, พระปลัดประพจน์อยู่

ส าราญ. (2566).การพัฒนาตลาดท่องเที่ยวเกษตรอินทรีย์เชิงรุกเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเกษตรจังหวัด
นครปฐม.วารสารสยามวิชาการ, 24(42), 35-56. (มีนาคม – กรกฎาคม 2566) 

เบญจวรรณ บวรกุลภา, ธิติ ศิริสงค์, วิบูลย์ ชินบูรพา, ปภาวรรณ อ ามฤคขจร, กนกวรรณ ขันทอง.(2566).     
กลยุทธ์ทางการตลาดและพฤติกรรมการขายผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทยผ่านสื่อออนไลน์ในช่วงสถานการณ์
โควิด -19ใน เขตกรุงเทพมหานครและปริมณ ฑล. วารสารสยามวิชาการ , 24 (43), 19-36.             
(สิงหาคม - ธันวาคม 2566) 

ประสบการณ์การสอนในรายวิชาต่าง ๆ  
- การวางแผนการตลาด   - การจัดการตราผลิตภัณฑ์ 
- หลักการตลาดและตลาดดิจิทัล  - การจัดการตลาด 
- การวิจัยการตลาด    - การวิจัยธุรกิจ 
- การตลาดสินค้าเกษตร    - การตลาดสินค้าอุตสาหกรรม  
- การจัดการเชิงกลยุทธ์    - หลักธรรมาภิบาล 
- กลยุทธ์การค้าปลีก (MBA)  - การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  
- ระเบียบวิธีวิจัยทางธุรกิจ (MBA)              - การจัดการงานขาย 
-  การจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ (MBA)   - พฤติกรรมผู้บริโภค 
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อาจารย์ ธิติ  ศิริสงค์ 
_____________________________________________________________________________ 
 
ประวัติการศึกษา : 
 - บธ.ม. มหาวิทยาลัยสยาม  2541 
 - บธ.บ. (การตลาด)  มหาวิทยาลัยสยาม  2534 
ประวัติการท างานและประสบการณ์ 

-  ผู้อ านวยการส านักกิจการนักศึกษา มหาวิทยาลัยสยาม         
-  อาจารย์/หัวหน้าแผนกกิจกรรม ส านักกิจการนักศึกษา มหาวิทยาลัยสยาม    
-  เจ้าหน้าที่/หัวหน้าฝ่ายการตลาด บริษัท การ์เด้นท์ซิตี้ โฮลดิ้งส์ จ ากัด 
-  ผู้จัดการฝ่ายขาย บริษัท ซี.พี. ออโต้มาร์ท จ ากัด 
-  ผู้จัดการฝ่ายขาย บริษัทโตโยต้า   
 - ผู้จัดการโชว์รูม บริษัท สยามนิสสันกลการ จ ากัด 
-  อาจารย์ประจ า ภาควิชาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 
-  อาจารย์สอนระดับปริญญาตรี  สาขาวิชาการตลาด  คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยสยาม 

 
ผลงานวิจัย 
เบญจวรรณ บวรกุลภา, ธิติ ศิริสงค,์ วิบูลย์ ชินบูรพา, ปภาวรรณ อ ามฤคขจร, กนกวรรณ ขันทอง.(2566).    

กลยุทธ์ทางการตลาดและพฤติกรรมการขายผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทยผ่านสื่อออนไลน์ในช่วงสถานการณ์
โควิด-19ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล. วารสารสยามวิชาการ, 24 (43), 35-49.             
(สิงหาคม - ธันวาคม 2566) 

 
รายวิชาที่สอน 
           1.133-201  หลักการตลาด 
           2.133-404  การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 

3. 130-305  จริยธรรมทางธุรกิจ 
4. 130-401  การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
5. 101 -105  วิชาเปิดโลกชุมชนและการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม 
6. 130-405 การจัดการเชิงกลยุทธ์เพื่อการแข่งขัน 
7. 134-321 การพัฒนาแผนธุรกิจและลีนแคนวาส 
8. 130-404 การเป็นผู้ประกอบการและธุรกิจสตาร์ทอัพ 
9. 133-308 การจัดการช่องทางการตลาดแบบบูรณาการ 
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อาจารย์เอกภพ มณีนารถ 
_____________________________________________________________________________ 
 
ประวัติการศึกษา : 

- บธ.ม. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2546 
- บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2540 

 
ประวัติการท างานและประสบการณ์ 

- รองคณบดี ฝ่ายประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร คณะบริหารธุรกิจ  
- กรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยสยาม 
- อาจารย์สอนระดับปริญญาตรี สาขาวิชาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 
 - อนุกรรมการด้านการบริการทางวิชาการแก่สังคม คณะบริหารธุรกิจ 
 - ที่ปรึกษา บริษัท อาร์. เอ็น. โปรเกรส อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด 
 - ที่ปรึกษาและบรรยายพิเศษ บริษัท นิคอนไทย เซลส์ แอนด์ เซอร์วิส จ ากัด 
 - ที่ปรึกษา บริษัท นิชาว่า จ ากัด 
- ผู้จัดการส่วนงาน Foods Procurement บริษัท เดอะมอลล์ กรุ๊ป จ ากัด 
 - ผู้ช่วยบริหาร ฝ่ายพัฒนาธุรกิจโรงแรมและการท่องเที่ยว บริษัท เอม็ บี เค จ ากัด (มหาชน) 
 - ผู้ช่วยบริหาร ฝ่ายตลาดทุน ธนาคารไทยพาณิชย์ จ ากัด (มหาชน) 

บทความวิจัย 
เอกภพ มณีนารถ, จิตระวี ทองเถา และรุ่งโรจน์ สงสระบุญ. (2565). ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยในการใช้

บริการเงินฝากของลูกค้าธนาคารธนชาติ ก่อนเปลี่ยนเป็นธนาคารทีเอ็มบีธนชาต. วารสารสยาม

วิชาการ, 23(40), 80-90. (มีนาคม - กรกฎาคม 2565) 

เอกภพ มณีนารถ และอริสรา อัครพิสิฐ. (2564). Perceived Marketing Factors Affecting Consumers’ 

Purchasing Decision Making of Environmentally Friendly Products in the Bangkok 

Metropolitan Area. วารสารสยามวิชาการ, 22(38), 49 – 64. (มีนาคม–กรกฎาคม 2564) 

รายวิชาที่สอน 
 1. 133 – 201 หลักการตลาด 
 2. 133 – 301 การจัดการการตลาด 
 3. 133 – 306 การตลาดสินค้าอุตสาหกรรม 
 4. 133 – 404 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
 5. 133 – 405 การตลาดบริการ 
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อาจารย์มนทิรา  ตันตระวาณิชย์ 
_____________________________________________________________________________ 

 
ประวัติการศึกษา : 

- บธ.ม.  มหาวิทยาลัยสยาม  2546 
- บธ.บ. (การเงินและการธนาคาร)  มหาวิทยาลัยสยาม  2543 

ประวัติการท างานและประสบการณ์ 
-  อาจารย์สอนระดับปริญญาตรี  สาขาวิชาการตลาด  คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยสยาม 

        
บทความวิจัย/บทความวิชาการ  
สมชาย เบ็ญจวรรณ์, สุรชัย ภัทรบรรเจิด, มนทิรา ตันตระวาณิชย์.(2564). สถาบันอุดมศึกษาเอกชน : แนวโน้ม

และทางเลือกแห่งอนาคตรูปแบบการบริหารจัดการแบบมีส่วนร่วม. วารสารพิกุล คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร, 19(1), 369-380. (มกราคม - มิถุนายน 2564) 

 
รายวิชาที่สอน 
 1. 133-201  หลักการตลาด 
 2. 133-302  พฤติกรรมผู้บริโภค  

3. 133-403  การตลาดระหว่างประเทศ 
4. 133-410  การจัดการการค้าปลีก 
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อาจารย์ ปภาวรรณ อ ามฤคขจร 

_______________________________________________________________________________ 

ประวัติการศึกษา: 

- M.Sc. (Digital Marketing) Nottingham Trent University, England. , 2563 

- ศศ.บ. (ภาษาอังกฤษ) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 2561 

ประวัติการท างานและประสบการณ์: 

- อาจารย์ประจ า ภาควิชาการโรงแรมและการท่องเที่ยว หลักสูตรนานาชาติ มหาวิทยาลัยสยาม 

(2566-ปัจจุบัน) 

- ผู้ให้ค าปรึกษาด้านการศึกษาต่อสหราชอาณาจักร, Hands On Education Consultants (2564-

2566) 

หนังสือ/ต ารา 

 - 

ผลงานวิจัย 

เบญจวรรณ บวรกุลภา, ธิติ ศิริสงค,์ วิบูลย์ ชินบูรพา, ปภาวรรณ อ ามฤคขจร, กนกวรรณ ขันทอง.(2566).    
กลยุทธ์ทางการตลาดและพฤติกรรมการขายผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทยผ่านสื่อออนไลน์ในช่วง
สถานการณ์โควิด-19ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล. วารสารสยามวิชาการ, 24(43), 35-49. 
(สิงหาคม - ธันวาคม 2566) 

 
บทความวิจัย/บทความวิชาการ 

รายวิชาที่สอน 

1. 211-234 Tourist Experience Management 

2. 211-338 Crisis Management for Hotels and Tourism 

3. 211-101 Introduction to MICE 

4. 221-507 Marketing and Digital Business Management 
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                                       อาจารย์วราภรณ์  ลิ้มเปรมวัฒนา 
_____________________________________________________________________________ 
 
ประวัติการศึกษา : 
 - บธ.ม. มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์  2549 
 - บธ.บ. (การจัดการ)  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล  2545 
 
ประวัติการท างานและประสบการณ์ 
 - อาจารย์ประจ า ภาควิชาการตลาด  คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 
 -  อาจารย์สอนระดับปริญญาตรี  สาขาวิชาการตลาด  คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยสยาม 
 -  คณะกรรมการแนะแนวและรับสมัครนักศึกษา มหาวิทยาลัยสยาม 
 -  คณะกรรมการตลาดนัดหลักสูตรอุดมศึกษา ครั้งที่ 15 - 22 มหาวิทยาลัยสยาม 
 -  คณะกรรมการจัดสอบเข้าศึกษาต่อคณะพยาบาลศาสตร์ระบบรับตรง มหาวิทยาลัยสยาม 
 -  ผู้ด าเนินรายการในการประชุมวิชาการ ม.อ. ภูเก็ตวิจัย ครั้งที่ 3 ณ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์  

วิทยาเขตภูเก็ต วันที่ 17-19 พฤศจิกายน 2553 

 บทความวิจัย/บทความวิชาการ  
วราภรณ์ ลิ้มเปรมวัฒนา. (2566). การวิเคราะห์องค์ประกอบของพฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่นของวัยรุ่นในเขต

กรุงเทพมหานคร. วารสารวิจัยร าไพพรรณี, 17(2), 5-14. (พฤษภาคม-สิงหาคม 2566) 
รายวิชาที่สอน 

1. 133-201 หลักการตลาด 
2. 133-305 การจัดการงานขาย 
3. 133-408 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
4. 133-402 การวิจัยตลาด 
5. 130-308 การวิจัยธุรกิจ 
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อาจารย์ สมาน มะโนแก้ว 

_____________________________________________________________________________ 
ประวัติการศึกษา: 

- วท.ม. (เทคโนโลยีสารสนเทศทางธุรกิจ) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2563 

- ศศ.บ. (ภาษาอังกฤษ) มหาวิทยาลัยพายัพ 2552 

ประวัติการท างานและประสบการณ์: 

- อาจารย์ประจ า ภาควิชาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 

- Digital Marketing Manager, Compass Hospitality Brand Office. 

- Data Performance Analyst (Marketing), Branding Lubd by Narai Hospitality Group. 

- Front Office Manager, Salil Hotel Sukhumvit. 

- Asst. Front Office Manager, Grand Mercure Bangkok Fortune.  

- Duty Manager, Well Hotel Sukhumvit. 

- Duty Manager, Aetas Lumpini Hotel.  

- Club Signature, Sofitel So Bangkok. 

- Guest Service, VIE Hotel Bangkok - Mgallery by Accor. 

บทความวิจัย/บทความวิชาการ 

           - 

รายวิชาที่สอน 

1. 133-308 การจัดการช่องทางการตลาดออฟไลน์และออนไลน์  

2. 133-405 การตลาดบริการและการสร้างแบรนด์บริการ 

3. 133-406 การตลาดทางตรง 

4. 133-413 การจัดการตราผลิตภัณฑ์ 

5. 133-421 เทคโนโลยีทางการตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด  

6. 133-422 เนื้อหาทางการตลาดและสื่อสังคมออนไลน์ 

หมายเหตุ : อาจารย์สมาน มะโนแก้ว เป็นอาจารย์ผู้สอน ซึ่งขณะนี้ได้ส่งบทความวิจัยเรื่อง "กลยุทธ์ตลาด

บริการเพื่อการจัดการความยั่งยืนผู้ประกอบการธุรกิจรีสอร์ท MICE" และได้รับการตอบรับให้ตีพิมพ์เรียบร้อย

แล้ว โดยจะตีพิมพ์ลงในวารสารสยามวิชาการ ปีที่ 25 เล่มที่ 2 ฉบับที่ 45 ประจ าปี 2567" 
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                 8. หนังสือความร่วมมือกับสถานประกอบการ (MOU) 

 

ความร่วมมือระหว่าง หลักสูตรการตลาด   

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยสยาม 

    - บริษัทซี.เจ เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จ ากัด  

                  - บริษัท แฟลช เอ็กซ์เพรส จ ากัด 
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9. รายงานการประชุมสภามหาวิทยาลัย 

 

 

 

 

 

 

 

 


